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Identita - opakovani

Kategorie, které definuji
jedince jako jedine¢nou
osobu z hlediska jeho
individualnich odliSnosti
od ostatnich osob (Tajfel
1978; Tajfel & Turner, 1979).

How you see yourself as
different from others.

Uniqueness.

' Kategorie, které definuji

jedince z hlediska jeho
spoleénych podobnosti
s prislusniky uréitych

SOCiél Ni socialnich kategorii v
- . kontrastu s jinymi
Identlta socialnimi kategoriemi

(Tajfel 1978; Tajfel &
Turner, 1979).

How you see yourself in
relation to others.

Ingroup vs. outgroup.
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Identita

— APA definice: An individual’s sense of self defined by: (a) a set of physical, psychological, and
interpersonal characteristics that is not wholly shared with any other person and (b) a range of
affiliations (e.q., ethnicity) and social roles. Identity involves a sense of continuity, or the feeling that
one is the same person today that one was yesterday or last year (despite physical or other changes).
Such a sense is derived from one’s body sensations; one’s body image; and the feeling that one’s

memories, goals, values, expectations, and beliefs belong to the self.

CREATIONS

OBJECTS,
POSSESSIONS & CHOICES

— Jedinec€nost, celistvost, kontinuita v Case, stabilita, e B i
zaklad pro socialni srovnavani.
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Identita

— SiFe pristupll k identité a self
— Relativné stabilni vlastnosti (napr. extroverze,

otevienost) vs. promeénlivost identity

G — Goffman — Vsichni hrajeme divadlo (1959)
— Teorie sebeprezentace; jako herci hrajeme ruzné

% role pro r(izna publika — self je flexibilni, zavisi na
B situaci, kontextu a reakci interakCnich partneru
-‘L — Self jako stabilni vlastnosti, situacni faktory urcuji,

které aspekty self jsou aktivovany v danou situaci

— Working self-concept (Markus & Kunda, 1986)
— Active self (Wheeler et al., 2007)

— Dlouhodobé a kratkodobe medialni ucinky
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Identita

— Dalsi podoby self:

— Actual / real self — aktualni (byt do¢asné) ja

— Ideal self — jaci chceme byt

— Ought self — jaci si myslime, ze bychom
méli byt podle ostatnich




Identita

— DalSi podoby self.

— Actual / real self — aktualni (byt do¢asné) ja

— Ideal self — jaci chceme byt

— Ought self — jaci si myslime, Ze bychom
méli byt podle ostatnich

— Sebediskrepanc¢ni teorie

(Higgins, 1987)
— Rozdil mezi actual a ideal self = negativni
afekt

— Rozdil mezi actual a ought self = socialni
uzkostnost

— Future selves — motivaéni faktor, ovliviiuje

nase jednani

Actual self

Ideal self




Identita

— Teorie objektivhiho sebeuvédomeéni — theory Ideal Self Real,Self
AT

of objective self-awareness (Duval & Wicklund, 1972)

— Subjektivni sebeuvédomeéni — pozornost zamérena
ven, nase ja neni v centru vnimani, ,bézny stav”

made with mematic.
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Identita

— Teorie objektivnhiho sebeuvedomeéni — theory Ideal Self
-

of objective self-awareness (Duval & Wicklund, 1972)

— Subjektivni sebeuvédomeéni — pozornost zamérena
ven, nase ja neni v centru vnimani, ,bézny stav”

— Objektivni sebeuvédomeéni — uvédomeni vlastni
existence, vlastniho ja, pozornost zamérena na sebe

sSama
Nastava jen nékdy
Uvédomime si také normy, postoje a hodnoty (osobni,
spoleCenské) a srovhavame se s nimi
Obecné se jedna o neliby stav, protoze muze dojit k diskrepanci
mezi nasim ideal self a actual self a ke snizeni sebevédomi =
odvadime pozornost od self, napf. konzumaci médii
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Identita a socialni site

— Profil na socialnich sitich jako zdroj sebepotvrzeni? (toma & Hancock, 2012)

— Sebepotvrzeni (self-affirmation) jako nastroj k dosazeni pozitivniho sebehodnoceni
— Hledame informace, které potvrzuji nase hodnoty, postoje, normy

— Jaké profily na SNS maji roli v naSem sebepotvrzeni?
Prezentujeme tam spoustu definujicich aspektd naseho self: socialni role, afiliace s pro nas dulezitymi
institucemi, nazorové preference, zajmy, postoje, ...
Pozitivni sebeprezentace (v ramci naSich pfispévku, ale také pfispévkl od nasich pratel)
Prezentujeme pfesné informace (nelZzeme o sobé)

The filter is strong with this one




Identita a socialni site

— Profil na socialnich sitich jako zdroj sebepotvrzeni? (toma & Hancock, 2012)

— Sebepotvrzeni (self-affirmation) jako nastroj k dosazeni pozitivniho sebehodnoceni
— Hledame informace, které potvrzuji nase hodnoty, postoje, normy

— Jaké profily na SNS maji roli v naSem sebepotvrzeni?
Prezentujeme tam spoustu definujicich aspektd naseho self: socialni role, afiliace s pro nas dulezitymi
institucemi, nazorové preference, zajmy, postoje, ...
Pozitivni sebeprezentace (v ramci naSich pfispévku, ale také pfispévkl od nasich pratel)
Prezentujeme pfesné informace (nelZzeme o sobé)

— C. L. Toma & J. T. Hancock (2012), experiment 1
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Identita a socialni site

— Profil na socialnich sitich jako zdroj sebepotvrzeni? (toma & Hancock, 2012)
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Sebepotvrzeni (self-affirmation) jako nastroj k dosazeni pozitivhiho sebehodnoceni
Hledame informace, které potvrzuji nase hodnoty, postoje, normy

Jaké profily na SNS maji roli v naSem sebepotvrzeni?
Prezentujeme tam spoustu definujicich aspektd naseho self: socialni role, afiliace s pro nas dulezitymi
institucemi, nazorové preference, zajmy, postoje, ...
Pozitivni sebeprezentace (v ramci naSich pfispévku, ale také pfispévkl od nasich pratel)
Prezentujeme pfesné informace (nelZzeme o sobé)

C.L. Toma & J. T. Hancock (2012), experiment 1

OhroZeni ega
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Identita a socialni site

— Profil na socialnich sitich jako zdroj sebepotvrzeni? (toma & Hancock, 2012)
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Identita a socialni site

— Profil na socialnich sitich jako zdroj sebepotvrzeni? (toma & Hancock, 2012)
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Hledame informace, které potvrzuji nase hodnoty, postoje, normy

Jaké profily na SNS maji roli v naSem sebepotvrzeni?
Prezentujeme tam spoustu definujicich aspektd naseho self: socialni role, afiliace s pro nas dulezitymi
institucemi, nazorové preference, zajmy, postoje, ...
Pozitivni sebeprezentace (v ramci naSich pfispévku, ale také pfispévkl od nasich pratel)
Prezentujeme pfesné informace (nelZzeme o sobé)

C.L. Toma & J. T. Hancock (2012), experiment 1

OhroZeni ega
Sebe-potvrzujici aktivita
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Identita a socialni site

— Profil na socialnich sitich jako zdroj sebepotvrzeni? (toma & Hancock, 2012)

— Sebepotvrzeni (self-affirmation) jako nastroj k dosazeni pozitivniho sebehodnoceni
— Hledame informace, které potvrzuji nase hodnoty, postoje, normy

— Jaké profily na SNS maji roli v naSem sebepotvrzeni?
Prezentujeme tam spoustu definujicich aspektd naseho self: socialni role, afiliace s pro nas dulezitymi
institucemi, nazorové preference, zajmy, postoje, ...
Pozitivni sebeprezentace (v ramci naSich pfispévku, ale také pfispévkl od nasich pratel)
Prezentujeme pfesné informace (nelZzeme o sobé)

— C. L. Toma & J. T. Hancock (2012), experiment 1

OhroZeni ega
Sebe-potvrzujici aktivita
Zmérfeni defenzivnosti reakce
I (a) perceived accuracy, (b) evaluator
competence, (c) task diagnosticity, (d)
\ é attribution of performance to self or

external circumstances, (e) liking of the
evaluator
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Identita a socialni site
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(a) perceived accuracy, (b) evaluator
competence, (c) task diagnosticity, (d)
attribution of performance to self or
external circumstances, (e) liking of the
evaluator
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Identita a socialni site

— C. L. Toma & J. T. Hancock (2012), experiment 2

OhroZeni ega
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Identita a socialni site

— C. L. Toma & J. T. Hancock (2012), experiment 2

OhroZeni ega
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Identita a socialni site

— C. L. Toma & J. T. Hancock (2012), experiment 2

OhroZeni ega
Sebe-potvrzujici aktivita?
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Identita a socialni site

— C. L. Toma & J. T. Hancock (2012), experiment 2

OhroZeni ega
Sebe-potvrzujici aktivita?

Results:

D — After receiving neutral
feedback, participants were as

likely to choose Facebook
\ profile browsing as any of the

other activities.

— However, when participants’
NEWS egos were threatened, they

displayed a preference for
u +E.+ spending time on Facebook.
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Socialni srovnavani

— Socialni aspekt self — abychom zodpovedéli, kdo jsme, jsou pro

nas dulezité reakce ostatnich a srovnani s ostatnimi

— Kdo jsem ve srovnani s ostatnimi z hlediska vzhledu, statusu, uspéchu, ...?
— Jakeé je moje realné ja, mozné ja, idealni ja?
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Socialni srovnavani

— Socialni aspekt self — abychom zodpovéedeli, kdo jsme, jsou pro

nas dulezité reakce ostatnich a srovnani s ostatnimi

— Kdo jsem ve srovnani s ostatnimi z hlediska vzhledu, statusu, uspéchu, ..

— Upward social comparison

— Downward social comparison




Socialni srovnavani

— Socialni aspekt self — abychom zodpovéedeli, kdo jsme, jsou pro

nas dulezité reakce ostatnich a srovnani s ostatnimi

— Kdo jsem ve srovnani s ostatnimi z hlediska vzhledu, statusu, uspéchu, ..
— Jaké je moje realné ja, mozné ja, idealni ja? (etp e ,,,,,,,mmm,,&m,,,,

— Upward social comparison
— Downward social comparison

— Kontrast vs. Podobnost (assimilation)




Socialni srovnavani

— Socialni aspekt self — abychom zodpovéedeli, kdo jsme, jsou pro

nas dulezité reakce ostatnich a srovnani s ostatnimi

— Kdo jsem ve srovnani s ostatnimi z hlediska vzhledu, statusu, uspéchu, ..
— Jaké je moje realné ja, mozné ja, idealni ja? KEEP 1B ”,,,,mmmmm

— Upward social comparison
— Downward social comparison

— Kontrast vs. Podobnost (assimilation)

— Meta-analyza (Gerber et al., 2018)

— Mame tendenci k spiSe k upward social comparison a vnimani kontrastu




Socialni srovnavani

— Meta-analyzy vyzkumu o medialnich ucéincich na body image, internalizaci

tzv. thin-ideal, stravovani
— Internalizace thin-ideal, adopce socio-kulturnich idealt krasy jako osobniho cile a normy
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Socialni srovnavani

— Meta-analyzy vyzkumu o medialnich ucéincich na body image, internalizaci
tzv. thin-ideal, stravovani
— Internalizace thin-ideal, adopce socio-kulturnich idealu krasy jako osobniho cile a normy

— Vztah uzivani SNS a nizké sebeduveéry (diky upward social comparison)
(Vogel et al., 2014)

— Takze — SNS jako zdroj sebepotvrzeni, ale také jako prostredek socialniho

srovnavani (upward) a snizovani sebeduvéry

— Ukazuje se hlavné u pasivniho pouzivani SNS
— Aktivni uzivani SNS muaze mit pozitivni vliv na well-being (napf. blogging, Verduyn et al., 2015)
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Fanouskovstvi a identifikace




Vliiv médii na identitu

— Média a mediované interakce pomahaiji utvaret nasi
identitu
— Jak?
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Vliiv médii na identitu

— Média a mediované interakce pomahaiji utvaret nasi
identitu

— Jak?
— Medialni postavy a socialni srovnavani
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Vliiv médii na identitu

— Média a mediované interakce pomahaiji utvaret nasi
identitu
— Jak?

— Medialni postavy a socialni srovnavani
— ldentifikace
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Vliiv médii na identitu

— Média a mediované interakce pomahaiji utvaret nasi

identitu Describe yourself in 3
— Jak? fictional characters

— Medialni postavy a socialni srovnavani

— ldentifikace
Identifikujeme se s medialnimi postavami, vnimame a
zakouSime jejich perspektivu a zkuSenosti
Zazivame role, které bychom jinak nezazili
UCime se zprostfedkované nazory, postoje, chovani
MuUzZeme s nimi mit parasocialni vztahy

Co neni identifikace? Nahrazeni naseho self identitou postavy




Meédia a identifikace

— ldentifikace publika s postavami a jejich cili, empatie s

jejich emocemi Describe yourself in 3
fictional characters

— Porozuméni cizi zkuSenosti
— Nejedna se vzdy o postavy, které jsou nam demograficky
podobné (Cohen et al., 2017) = muzeme prozkoumavat

rizné alternativy naseho self




Meédia a identifikace

— ldentifikace publika s postavami a jejich cili, empatie s

jejich emocemi Describe yourself in 3
fictional characters

— Porozumeni cizi zkusenosti

— Nejedna se vzdy o postavy, které jsou nam demograficky
podobné (Cohen et al., 2017) = muzeme prozkoumavat
rizné alternativy naseho self

— Snizeni negativnich postoju va¢i nékterym skupinam
— Tal-O & Tsfati (2016): |zraelsko-Arabsky konflikt ...
= méné stereotypl
— Chung & Slater (2013): Drogova zavislost ...
= snizeni distancovani od lidi s historii drogove zavislosti
— De Graaf et al. (2012): Lidé s postizenim ... |V|
F

= pozitivni postoje vl i legislativé na zaméstnavani lidi s postizenim




Meédia a identifikace

— Adopce nékterych vlastnosti postavy (kratkodobé

medialni Uginky)

Vliv na vnimani sebe sama - Young et al. (2012):
Identifikace a mysleni na oblibenou postavu maze byt
spojené s vétSim pocitem sebevédomi a spokojenosti s
vlastnim body image
Zeny, které se identifikovaly se Stihlymi modelkami (a

zazivaly parasocialni vztah) ¢astéji vnimali svoje télo jako
podobné s nimi (a ne v kontrastu)
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Meédia a identifikace

— Zprostredkované experimentovani

(vicarious experimentation)

— Velka zména postoji nebo chovani mize
predstavovat hrozbu pro self — sloZité

— Zprostfedkované diky medialnim postavam
muUzeme experimentovat a zkouset se vidét ,v
novém svétle® — dulezity prvi krok pro realnou
zménu

— Predstavujeme si nase alternativni self, bez
rizika




Parasocialni vztahy
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Parasocialni vztahy

PARASOG.M. one-5idad. "bond.” . — Horton & Wohl, 50. léta
INTERACT\ON wikh o meduo Flgu}&

communicalion sciency,
by @ikbenjulie

— Jednostranny ,imaginarni“ vztah, jenz navazuje publikum s
medialnimi postavami nebo celebritami prostfednictvim

opakované expozice a imaginarni interakce

FAN: HARRY POTTER:

T FEELASTFE HARRY  FIRST OF ALLT'M NOT — Medialni figura nas ovliviiuje z hlediska chovani, postoju a
" POTTER IS A A REAL PERSON AND
EAL FRIEND OF SECOND OF ALLT DON'T A .
MINE. EVEN KNOow THIS GOY- prozivani emoci
\_ﬂ/

He's just a fictional character you
say! | was certain we were best

friends.
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Parasocialni vztahy

PARASOG.M. one-5idad. "bond.” . — Horton & Wohl, 50. léta
INTERACT\ON vkl o0 medo Flgu}&

communicalion sciency,
by @ikbenjulie

— Jednostranny ,imaginarni“ vztah, jenz navazuje publikum s

medialnimi postavami nebo celebritami prostfednictvim

opakované expozice a imaginarni interakce

FAN: HARRY POTTER: e . L : - o
T FEEL ASIF HARRY  F|RST OF ALLT'MNOT — Medialni figura nas ovlivauje z hlediska chovani, postoju a
" POTTER IS A A REAL PERSON AND
EAL FRIEND OF SECOND OF ALLT DON'T A .
MINE. EVEN KNOow THIS GOY- prozivani emoci
\_ﬂ/

— Derrick et al. (2008) — tendence navazovat parasocialni
He's just a fictional character you
say! | was certain we were best

friends.

vztahy s postavami blizkymi nasemu idealnimu self (spise

nez realnému self) = priblizeni vlastnimu idealnimu self
— LepSi sebevédomi u osamélych lidi "
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Celebrity worship

— DysfunkCni zajem o celebritu, spojeny s
mentalnimi problémy — co bylo dfiv?

— Patologicky jev: 3% - 5%

— Jak se méri?

— Napf. Celebrity Attitude Scale (McCutcheon et al.
2002)

“| am your AF ’E@TE /
mumber one SoU MORE g
fan." TH@\J F_:O_OQ
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Celebrity worship

Dysfunk¢ni zajem o celebritu, spojeny s

mentalnimi problémy — co bylo dfiv?

Patologicky jev: 3% - 5%

Jak se méri?

— Napf. Celebrity Attitude Scale (McCutcheon et al.

2002)

"| am your

number one

fan."

733;\1 FOOD,

[

If | were to meet MFC in person, hefshe would already somehow know that | am his/her
biggest fan

One of the main reasons | maintain an interest in MFC is thal doing so gives me a temporary
escape from life's problems.

MFC is practically perfect in every way.

| share wilh MFC a special bond thal cannol be descnbed in words.

To know MFC is to love him/her

When something bad happens o MFC | feel like it happenead to me

When MFC fails or loses al something | feel like a faillure mysell.

The successes ol MFC are my successes oo,

| consider MFC to be my soul mate.

- When MFC dies (or died) | will fes! (or | felt) like dying too.
. Il someone gave me several thousand dollars o do with as | please, | would consider

spending it on a personal possession (like a napkin or paper plale) once usad by MFC.

. When something good happens 1o MFC | feel like it happenead lo me.

. | am obsessed by details of MFC's life.

. | have pictures andfor souvenirs of MFC which | always keep in exactly the same place.
- Iove to talk with others who admire MFC

. Keeping up with news about MFC is an entertaining pastime.

. Itis enjovable just lo be with others whao like MFC

. | enjoy watching, reading, or listening to MFC because it means a good time

. Learning the life story of MFC is a lot of fun

. | like watching and hearing about MFC when | am with a large group of people

. My friends and | like to discuss what MFC has done

. I'would gladly die in order 1o save the life of MFC

. IF | were lucky enough to meel MFC, and helshe asked me to do something illegal as a

favor, | would probably do it

. IT I walked through the door of MFC's home without an invitation she or he would be happy

lo see me.

- | have frequent thoughts about my celebrity, even when | don't want to

. | oiten feel compelled to leam the personal habits of MFC

. MFC would immediately come lo my rescue if | needed help

. MFC and | have our own code so we can communicate with each other secretly (such as

over the TV or special words on the radio)

- I MFC was accused of committing a crime that accusation would have 1o be false
T MFC endorsed & legal but possibly unsale drug designed to make someone feel good. |

would try it

. News aboul my celebrily is a pleasant break from a harsh world

. If MFC found me sitting in histher car, he or she would be upsel

_ It would be great if MFC and | were locked in a room for a few days

_ I MFC saw me in a restaurant hedshe would ask me 1o sit down and talk
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Media jako prostredek vyjadreni nasi
identity
— Jak?
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Media jako prostredek vyjadreni na

identity
— Jak?

Sledovani stranek a celebrit na SNS
Clenstvi v online komunitach kolem medialnich textd
Vytvareni fan fiction
Vybér médii
Napf. v US — sledovani Fox News nebo MSNBC jako vyjadfeni politické
identity
Participatorni média (napf. SNS), kde muzeme vytvaret a
sdilet vlastni obsahy a ziskavat na né feedback od ostatnich

uzivatelu

¢

| AM A
POTTERHEAD




Media jako prostredek vyjadreni na

identity
— Jak?

Sledovani stranek a celebrit na SNS
Clenstvi v online komunitach kolem medialnich textd
Vytvareni fan fiction
Vybér médii
Napf. v US — sledovani Fox News nebo MSNBC jako vyjadfeni politické
identity
Participatorni média (napf. SNS), kde muzeme vytvaret a
sdilet vlastni obsahy a ziskavat na né feedback od ostatnich

uzivatelu

— Meédia jako zdroj informaci pro utvareni / potvrzovani nasi

identity (a socialni identity) i jako zdroj feedbacku od ostatnich

¢

| AM A
POTTERHEAD
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Fandom a fanouskovstvi

— Vyvoj pojmu:
— Fanaticus — puvodné jako nabozensti fanatici

— Sportovni fanousci
— Tzv. Matinee girls (18. stol), navstévnice divadel a fanynky hercu




Fandom a fanouskovstvi

— Vyvoj pojmu:
— Fanaticus — puvodné jako nabozensti fanatici

— Sportovni fanousci
— Tzv. Matinee girls (18. stol), navstévnice divadel a fanynky hercu

— Medialni fandom

— Spojeno se SF&F zanrem
— 30. léta — vznik prvnich SF fanzina (fanouskovské magaziny)

— 60. léta — prvni ,fandomy®“: The Man from U.N.C.L.E., Star Trek
— Prelom v 90. letech s pfichodem internetu — vice mainstreamova zalézitost

The Man From

USNXCNINE:
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— Cim se odliduji fanousci od b&znych konzumenti

médii?
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Fandom a fanouskovstvi f P el L

— Cim se odliduji fanousci od b&znych konzumenti

médii?

— Abercrombie & Longhurst (1998):
Fandom je organizovany kolem medii
Jina kvantitativni ikvalitativnikonzum,ace
medialnich textu
Zapojeni do komunitnach aktivit (online
komunity, online diskuze, vlastni

produkce texta)




Patologizace fanouskovstvi

— Kulturni (a akademicky) elitismus
— Kontrast popkultury s ,vysokou kulturou®
— Patrons vs. fans

— Jak si predstavujete fanouska?
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Patologizace fanouskovstvi

— Kulturni (a akademicky) elitismus

— Kontrast popkultury s ,vysokou kulturou®
— Patrons vs. fans

— Jak si predstavujete fanouska?

— Stereotyp fanouska:

— Stereotypni nerd

— Pasivni, nekriticky a bezmyslenkovité konzumujici
medialni texty

— Osamoceny, izolovany

— Nevzdélany

— Nedokaze oddélit fikci od reality

— Asocialni, asexualni, infantilni muz / iracionalni
nactileta fanynka




Fandom jako online komunita

— Stigma fanouska
— Ma identifikace se stigmatizovanou skupinou negativni vliv na nas well-being?

— Rejection-identification model (Branscombe et al., 1999)

— Jsem diskriminovany jako individuum = negativni dasledky na mé sebevédomi a well-
being

— ldentifikace s diskriminovanou skupinou = ,je diskriminovana moje skupina, ne ja osobné®;
snizeni negativniho vlivu diskriminace na well-being

m =
wm =




Fandom jako online komunita

— Clenstvi ve stigmatizované skupin& — SIT (social identity theory):

— My vs. oni dynamika
— Ingroup bias

m =
wm =
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Fandom jako online komunita

— Clenstvi ve stigmatizované skupin& — SIT (social identity theory):
— My vs. oni dynamika
— Ingroup bias
— Pocit sounalezitosti, pozitivni vliv na nas wellbeing — ingroup solidarity




Fan studies & aca-fans

— Fan studies & aca-fans (academics who are fans)

— Pozitivni nahled na fandom (vs. stereotyp fandomu a fanouska)

FANS,

“GAMERS

Exploring Participatory Culture

Henry Jenkins
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Participativni kultura fandomu

— Teorie silnych medialnich uéinkd — pasivni publikum

— Co se zménilo?
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— Co se zménilo?

— Koncept aktivniho publika, interaktivnino publika, rozptyleného publika,
participativniho publika...

— Proména vztahu producent-text-konzument

— Nova média = nové maody autorstvi a konzumace
— Oslabeni pozice producenta a posileni participace konzumenta
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Participativni kultura fandomu

— Teorie silnych medialnich uéinkd — pasivni publikum

— Co se zménilo?

— Koncept aktivniho publika, interaktivnino publika, rozptyleného publika,
participativniho publika...

— Proména vztahu producent-text-konzument

— Nova média = nové maody autorstvi a konzumace
— Oslabeni pozice producenta a posileni participace konzumenta

— Rob Cover (2007) — ,,inter/aktivita” — zapas o narativni kontrolu nad textem mezi

producenty a aktivnim publikem

m =
wm =

o=




Participativni kultura fandomu

— Fandom jako protoyp tzv. participativni kultury
(Jenkins, 2006)

,ﬂo\\\g | — Malé bariéry pro umélecke vyjadreni a obCanske zapojeni
K\%\) — Silna podpora pro tvofeni a sdileni své tvorby s ostatnimi

/ ' CON,V\Y’\ P\,YTEK C l A L — Informaéni mentorstvi

Clenové véfi, Ze jejich kontribuce ma vyznam

| CREg- -
& EA L | CONNECTION — Socialniho spojeni s ostatnimi, zajem o to, co si ostatni
ol [ € 5/7’/] K g (O |0 — mysli o mé tvorbé

= \ - HINK

— Neni dulezité, aby vSichni ¢lenové kreativné
prispivali, ale aby si byli védomi, Ze mohou a ze

Catherine Cronin, Henry Jenkins jejich dilo bude poté adekvatné ocenéno

ostatnimi MUN I
FSS




Participativni kultura fandomu

— Produzivani (produsage) — Axel Bruns (2006)

— ,produkce” + ,uzivani”
— Kolaborativni tvorba; reorganizaci tradi¢nich vztahi mezi producenty, konzumenty a texty
— Produzivatelé se pohybuji v participativhim prostredi, ve kterém mohou byt nejenom konzumenty, ale

také producenty obsahu
— Charakteristiky produzivani:
UZivateli vedena produkce obsahu (pf. LivedJournal; Archive of Our Own)
Kolaborativni zapojeni
Vyuzivani starSich textu, opakovani a vyvoj
Alternativni pristupy k intelektualnimu vlastnictvi
Heterarchie a propustna komunitni struktura

Hierarchy Heterarchy

m =
wm =
wn =




Participativni kultura fandomu

— Textovi pytlaci a nomadi (Michael de Certeau; Jenkins)
— Teorie kdédovani a dekodovani (Stuart Hall)
— Kazdé cteni textu muze byt jiné (zavisi na kontextualnich i individualnich
okolnostech)
— De Certeau — ¢teni = toulani se po predepsaném textu; kazdé cteni
modifikuje jeho objekt; kniha je vysledkem (konstrukci) vyprodukovanym
ctenarem
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Participativni kultura fandomu

— Textovi pytlaci a nomadi (Michael de Certeau; Jenkins)

— Teorie kdédovani a dekodovani (Stuart Hall)

— Kazdé cteni textu muze byt jiné (zavisi na kontextualnich i individualnich
okolnostech)

— De Certeau — ¢teni = toulani se po predepsaném textu; kazdé cteni
modifikuje jeho objekt; kniha je vysledkem (konstrukci) vyprodukovanym
ctenarem

— Textualni pytlactvi
— Shnaha o vlastni interpretaci textu
— Jenkins: boj mezi producenty a konzumenty o kontrolu nad textem
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Participativni kultura fandomu

— Textovi pytlaci a nomadi (Michael de Certeau; Jenkins)

— Teorie kdédovani a dekodovani (Stuart Hall)

— Kazdé cteni textu muze byt jiné (zavisi na kontextualnich i individualnich
okolnostech)

— De Certeau — ¢teni = toulani se po predepsaném textu; kazdé cteni
modifikuje jeho objekt; kniha je vysledkem (konstrukci) vyprodukovanym
ctenarem

— Textualni pytlactvi

— Shnaha o vlastni interpretaci textu
— Jenkins: boj mezi producenty a konzumenty o kontrolu nad textem

— Nomadstvi

— Ctenéfi jsou nomadi, cestovatelé

— ,Nejsou omezovani trvalym vlastnictvim majetku, ale spise neustale
postupuji k dalsim textum, osvojuji si nové materialy a vytvari nové
vyznamy.”

— Konzumenti si texty pfivlastnuji a rozostfuji hranice mezi nimi a producenty
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