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Feministicka politicka ekonomie meédii



Gender versus pohlavi

Gender — termin pouzivany pro skupiny vlastnosti a chovani formované kulturou a spojené s obrazem muze a Zeny. S-gicky pfistup

vychazi z prace Margaret Meadové Sex and Temperament in Three Primitive Societies (1935), ktera stavi na tom, Ze pohlavi je biol.
charakteristikou, kdezto g. je spol. konstrukci. NejblizSim Ces. ekvivalentem pojmu g. je termin ,,rod”. Toto oznaceni vSak neni zcela
adekvatni a navozuje nepresné souvislosti, proto se vétSinou pojem g. prejima v pivodnim tvaru. Koncepce g. zdliraziiuje kategorie
kontrastujicich charakteristik s oznacenim ,,feminni“ ¢i ,maskulinni”, které odrazeji ocekavani spjata s rolemi muze a zeny.
Rozliseni, vzdalenost mezi ,,muzskym® a ,,zenskym“ jsou z pohledu kategorie g. determinovany kult. a jsou vysoce variabilni

(viz relativismus kulturni). Na rozdil od pohlavi, které je univerzalni kategorii a neméni se podle ¢asu ¢i mista

ptisobeni, g. vyjadfuje, Ze velmi rozdilné ndzory na pfimérené chovani Zen a muzi mohou mit jak rlizné spolecnosti, tak tytéz
spolecnosti v rlznych obdobich historie, nebo odlisné skupiny v ramci téZe spolecnosti. Podstatu pojeti g. jako polarity ¢i vyjadreni
opaku druhého anticipovala Simone de Beauvoir, ktera ve Druhém pohlavi (1949) popsala Zenu jako , To druhé” nebo ,,ne muze®“.
Vétsina feministickych s-gickych teor. studii 70. |I. soustfeduje sviij zajem na g. jako ohnisko mocenskych vztaht. Nancy
Chodorow (The Reproduction of Mothering, 1978) napf. dospiva k zavéru, Ze pouze transformace spol. organizace g. muze vést

k odstranéni nerovnosti pohlavi. V 80. |. byla vytvorena teorie genderovych rozdild (gender gap), ktera obecné vyjadfuje rozdily
mezi muzi a Zenami v zaméstnani a prijmech. Soucasna s-gicka teorie zkouma v riznych podobach a paradigmatech status Zen na
trhu prace, jejich status v politice, rovnost, rozdilnost pohlavi, g. a konflikty, g. a stratifikaci, gender roli a podobné kategorie a
témata. Cely tento s-gicky proud s pfesahem do psychoanalyzy, kult. antropologie, ekonomie a zejm. feministickych teorii je
nejcastéji shrnovan pod pojem ,,gender studies”. Dnes maji gender studies sva vyukova curricula a jsou ¢astymi studijnimi obory na
am. i evrop. univerzitach.

https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Gender



https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Mu%C5%BE
https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/%C5%BDena
https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Relativismus_kulturn%C3%AD
https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Gender

Feministicka politicka ekonomie médii

Micky Lee: A Feminist Political Economy of Communication
Tento ¢lanek navazuje na autorcin ¢lanek “What’s Missing in Feminist Research in New Information

and Communication Technologies?”

Moje pracovni definice feministického politicko-ekonomického pristupu ke komunikaci je: studium
genderované produkce, distribuce a konzumace zbozi a zdrojl a zkoumani role ideologie v
utvrzovani nerovnych vztahl. Kone¢nym cilem politické ekonomie je pochopit proc¢ jsou Zeny chudé
a proc je re-distribuce (prerozdéleni) bohatstvi (zdroju) zasadni pro postaveni Zzen. Nékdo muze
uvazovat nad tim jak souvisi komunikace a chudoba zen. A to je presné to na co bychom se my
feministky mély ptat ve vsech védnich disciplinach. Chudoba zen je chapana jako otazka pro
sociologii, feministky v komunikacnich studiich by se preci mély zabyvat vyznamy a ne nécim tak
materialnim a z “realného zivota” jako je chudoba.



Ukol v mensich skupinach

1. Global Media Monitoring Project mapuje rizné aspekty zpravodajstvi v 114 zemich
svéta v 5-letych intervalech, k dispozici na https://whomakesthenews.org/ nebo v IS.
Podivejte se na sekci Reporters and Presenters, str. 44 — 52 a podivejte se na

zakladni celosvétové data: v jakych rolich pracuji zeny ve zpravodajstvi? Jaké typy
storek pokryvaji? Apod.

2. Ve stejné studii se podivejte na data pro jednotlivé zemé a porovnejte Madarsko,
Svédsko, Indii, Australii a USA. (PFiloha tabulky 37 - 45)

3. Podivejte se na hlavni rubriky MF Dnes, Denik N a/nebo Dennik N — prevazuji v
nekterych zeny?

4. Technologické firmy se Casto prezentuji (a jsou vnimané) jako progresivnéjsi. Jsou v
manazmentu Twitter, Google, Microsoft a Facebook zeny? Jaké zastavaji role?


https://whomakesthenews.org/

Pouzivam marxistickou definici produkce, zbozi a zdroju. Produkce je
procesem transformace jedné podoby komodity do jiné za pouziti
prace a technologie. Zbozi jsou komodity, které maji trzni hodnotu a
zdroje mozna nemaji trzni hodnotu (jako napriklad cas
nezameéstnanych) a ideologie je faleSnym védomim, které maskuje
skutecné ekonomické vztahy a socialni vztahy jsou urcené vztahy
ekonomickymi. Neo-Marxisté a post-Marxisté maji pochybnosti o
relevanci téchto terminu v konzumni spolecnosti. Ja si myslim, ze
feministky by mely podrobit marxistické myslenky kritice, nicméné
bych chtéla predlozit argumenty za marxisticky zaklad pro
feministickou politickou ekonomii.



V4

Pfindsi novd média/internet vyhody pro zeny?

Mnoho védcu, politikl a neziskovych organizaci vidi nové komunikacni
technologie jako feseni pro chudobu zen. Véri tomu, ze zeny mohou hledat
praci na internetu, komunikovat, vzdélavat se online. Globalné se ocekava,
ze nové komunikacni technologie budou mit pozitivhi ekonomicky dopad pro
zeny v chudych venkovnich lokalitach atd.



Srovnani napr. s projekty Svetové Banky jako JeeVika v indickém staté Bihar

Since 2016, 52,000 rural households are being supported through women resource persons called Pashu Sakhi on
improved animal management and marketing practices.

More than 5,000 rural households have been supported in undertaking bee-keeping enterprises with project
support in form of training and market linkage with leading industry players.

Between 2007-2019, more than 100,000 women members were trained as community resource persons and
technical experts, providing capacity building support in Bihar and multiple other states.

7,500 women artisans have been mobilized into arts and crafts clusters, provided capacity building support for
design upgradation and marketing including through online marketplaces.

In 7,800 villages, community organizations have formed local health sub-committees that conduct household
visits to influence behaviours around improved nutrition and sanitation practices.

https://www.worldbank.org/en/results/2019/09/10/rural-women-collectives-in-india-translating-
agency-into-economic-empowerment
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ALE méné pozornosti se vénuje tomu kdo profituje z konzumace novych
technologii.

ProcC jsou na Cele organizaci jako Microsoft, Google a Facebook bili muzi z USA?
Jejich nadani a stésti jenom castecné vysvetluje jejich bohatstvi. Bili muzi z
urcité socialni tridy ve vyspelych zemich si narokuji na urcité sebevedomi,
zpusobilost a Uspéch. Maji k dispozici pristup, zdroje a elitni vzdélani. Zakladaji
své korporace v zemich, kde zakony umoznuji najimat levné pracovni sily; kde
zakony na ochranu intelektualniho vlastnictvi chrani korporace a ne tvurce; a
kde nejsou zdkony na ochranu proti oligopolim. Chudé zZzeny a muzi maji malou
ekonomickou vyhodu v globalni ekonomii kdyz komunikuji online nebo
prodavaji své rucni vyrobky online ale z nich se nestane Bill Gates. Nejde o to,
Ze nemaji talent, ale byly a jsou vykoristované. Chudoba neni jenom o
penézich, jedna se také o nedostatek prilezitosti, o pocit beznadéje,
neschopnosti a nedostatku sebestacnosti.



Pro nekteré zeny jsou komunikacni technologie prilezitosti, v
pripade jinych prohlubuji nerovnosti a prispivaji k zneuzivani zen

e Moznosti podnikani pro zeny

e Prace navolnou nohu

o Vétsi flexibilita

Versus:

o Nedostatek pristupu k novym technologiim tzv. digital divide

o Kontrola muzi nad pristupem k a pouzivanim komunikacnich technologii

o Nasili na zenach, sex trafficking a Facebook, viz
https://www.cbsnews.com/news/sex-trafficking-facebook-60-minutes-
2021-03-22/
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Kritika Moscova pristupu k politické ekonomii

Vincent Mosco (2009) pise o feministickém pristupu, vadi mi ale jeho popis
tohoto pristupu jako “alternativé vuci kapitalu jako dominantnimu hledisku”.
Nechci vytrhnout citat z kontextu, nicméné Mosco naznacuje, ze prvni
predstavitelé politické ekonomie (shodou okolnosti byli vSichni muzi) se
zabyvali “objektivnimi” zalezitostmi jako koncentrace médii, pozdéji se
néktefi vénovali délnické tfidé, Zendm/genderu, prdci a rase. Casto se
argumentuje, ze feministické kritiky existuji protoze feministky veri, ze zeny
jsou exkludované z oblasti védéni, které jsou definované muzi. Zenska
perspektiva je nutna k existenci alternativ, k pretvoreni dominantnich teorii.
RUzna stanoviska dodaji vétsi riznorodost hlasu, ale nezpochybnuiji
dominantni ne-genderované teorie.



“Feministicka” ve feministicka politicka ekonomie komunikace
neznamena jenom zarazeni drivé exkludovanych hlasu a pridani
alternativnich hlasu, ale také noveé cCteni politické ekonomie
komunikace - jeji teorie a metodologie - jako genderované. Historie
a rozvoj politické ekonomie jsou genderované, a terminy, které
podrobuje kritice jsou také genderované (napr. kapital a globalni
ekonomie). Proto by meéla byt politicka ekonomie ve své podstate

feministicka.



Hruby domaci produkt

e Women’s unpaid work must be included in GDP calculations: lessons
from history

e https://theconversation.com/womens-unpaid-work-must-be-included-
in-gdp-calculations-lessons-from-history-98110
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Gapminder test

e https://www.gapminder.org/tests/



https://www.gapminder.org/tests/

Medialni prumysl — definice, terminy

. Kulturni a kreativni prumysly
https://www.mkcr.cz/kulturni-a-kreativni-prumysly-1157.html

Elngtlu)strial production and circulation of texts (not restricted to written
exts

.David Hesmondhalgh: The Cultural Industries:

.Core cultural industries: broadcasting; film industries; content aspects
of the Internet industry; music industries; print and electronic
publishing; video and computer games; advertising and marketing

.These interact/interconnect with each other in complex ways, mainly
because they compete for the same resources: disposable consumer
ingome; advertising revenue; consumption time; creative and technical
abour
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Strategické dokumenty

* Ceska republika:

e Kulturni a kreativni prumysly ve vybranych zemich Evropské unie:
Vymezeni, ekonomicky prinos, strategicka podpora (2014)

* Evropska unie:
https://ec.europa.eu/culture/sectors/cultural-and-creative-sectors

* Data z roku 2021, celkové v EU 3.7 procent véech zamé&stnanych, v CR
3.6

https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php/Culture statistics - cultural employment
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Kapitola 1 in Doyle, G. Understanding media
economics.

Doyle pise, ze tradicné se pro studium médii a komunikace pouzivali
ne-ekonomické pristupy — politicka ekonomie je v tomto smyslu
vyjimkou a je také pravdou, ze od publikace textu Doyle se vyrazné
rozvinulo studium kulturniho a kreativniho prumyslu respektive
prumyslu, ve kterém se uplatnuji ekonomické pristupy.

Ekonomické mechanismy urcuji co se produkuje, jak, kdy a kde a pro
koho. O téchto mechanismech rozhoduiji tfi typy ekonomickych aktéru:
konzumenti, firmy a vlady. A tyto mechanismy jsou koordinované na
trzich. Ekonomie se spoléha na urcité predpoklady o tom jakym
zpusobem tito aktéri Cini sva rozhodnuti.



Produkce je preména zdroju — prace, pozemku a kapitalu — ve zdroje a
sluzby. Firmy jsou zfizeni ve kterych probiha produkce a primysly
zahrnuji mnozstvi firem, které produkuji komodity pro stejny trh.

Ne vSechny medialni firmy jsou komercni organizace a predpoklad, ze
kazdé rozhodnuti komercni firmy se ridi maximalizaci zisku je pfilis
zjednodusuijici. Také je zjednodusujici predpokladat, ze se vSechny
firmy budou chovat stejnym zpusobem bez ohledu na velikost a
organizacni strukturu.

VIady hraji roli ve vytvareni regulaéniho prostiredi, které zajistuje, ze
cile medialnich firem nejsou na ukor spolecenského blaha (priklad
regulace medialnich obsahu).



ProC je ekonomie médii zvlastni?

Meédia a kulturni produkty maji zvlastni charakteristiky a medialni
produkty navenek neguiji zaklad na kterém jsou postavené ekonomické
teze — nedostatek. Je jedno kolik konzumujeme film nebo pisen,
nemuzeme je zcela zkonzumovat.

Hodné medialnich firem se fidi principem maximalizace zisku, ale
nékteré organizace maji jiné motivace (napr. média verejné sluzby).

VétsSina rozhodnuti o pridéleni zdroju se ridi cenovym systémem.
Konzumenti ale casto neplati za medialni produkty primo. Plynou z
toho otazky ohledné ucinosti produkce a pridélovani zdroju.



Jaké jsou zakladni ekonomické charakteristiky médii?

Média funguji na trhu s dualnim produktem: jeden produkt je medialni
obsah a druhy produkt je publikum (publikum prinasi prijem z inzerce).

Medialni obsah je zvlastnim produktem, pro publikum ma hodnotu

nehmotny produkt (informace, vypravéni atd.) a ne materialni produkt, ktery
je nosicem.

Medialni obsah ma taky charakter verejného zbozi, tim, ze jeden z nas
konzumuje film nebo pisen, neubere moznost jinym tento produkt
konzumovat (jinak je tomu se sklenkou vina nebo chlebem). Z toho ale také
plyne, ze kdyz ubyva publika, medialni organizace maji malo moznosti usetrit
(naklady na vyrobu filmu jsou stejné bez ohledu na to jestli se na film diva
deset nebo tisic divaku).



Ukol v malych skupinach

Co produkuji a jak vydélavaji medialni firmy? Je firma komercni,
nevydélecnd, soukromé vlastnéna atd.? (zdroj informaci mulze byt
vyrocni zprava)

* New York Times

* Ceska televize

* TV Nova

* Netflix

* Nakladatelstvi Grada



Jak vydélavaji Google a Facebook?

* https://www.youtube.com/watch?v=pD BRI6mzWA

Jiné kratké videa na podobné téma:

https://www.televizeseznam.cz/video/byznys-finance-a-podnikani-v-
kostce/facebook-jako-vase-prace-tipy-jak-vydelavat-penize-online-
64056736 (firma Pracujeme na dalku)

https://www.bbc.co.uk/news/av/business-38919403 (BBC How do
fake news sites make money?)
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Vysilani jako nevylucitelny, nerivalitni verejny
statek

* Charakteristiky statkd

Vylucitelné a nevylucitelné, vyloucit ze spotreby statku Ize, pokud jde
subjektu (technicky) zabranit v jeho spotrebé.

 vyluCitelné statky: koblihy, WiFi pripojeni k internetu
* nevylucitelné statky: rozhlasoveé vysilani, narodni obrana

Statek je rivalitni (ve spotrebé), pokud jeho spotreba jednim subjektem
snizuje spotrebu jiného.

* rivalitni statky: koblihy, obleceni, léky
* nerivalitni statky: MP3 soubor s hudbou, film



Typy statku podle téchto charakteristik

* Soukromé statky jsou vylucitelné a rivalitni.
jidlo, obleceni, léky, bydleni

* Verejné statky jsou nevylucitelné a nerivalitni.
narodni obrana, televizni vysilani verejné sluzby
* Spolecné zdroje jsou rivalitni, ale nevylucitelné.
* ryby v oceang, Cisty vzduch

ALE Statky, které jsou vylucCitelné ze spotreby, ale nerivalitni, jsou
obvykle prirozené monopoly.

Netflix, Facebook, Google



