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Kdo? Kde? Kdy?

Sylabus
Studijni materialy
Terminy



Jaka priprava?

* Jeden text tydné — povinna Cetba — k dospozici v IS studijni materialy.
Texty jsou v AJ.

* Jina priprava:

e Seminar 9: Vyzkum komodit a medialnich organizaci

V tomto seminari aplikujeme své znalosti z kurzu na konkrétni priklady
komodit a medialnich organizaci nebo korporaci. Cilem seminare je
objasnit parametry pro zavérecnou seminarni praci. Pro tento seminar

neni zadana zadna nova Cetba, zamyslete se ale nad vhodnymi
medialnimi komoditami a organizacemi/korporacemi.



Udast

* \V/Sechny materialy jsou k dispozici v IS.

* Pokud se seminare neucastnite a mate otazky nebo nejasnosti, dejte
mi prosim vedet.

- Pokud se neucastnite dvou setkani, neni problém, ale pokud
vymeskate vic, dejte mi védét a domluvime se na nahrade.



Jak budou seminare probihat

* Povinna cetba pojednava o klicovych teoriich, casto se jedna o
shrnuti, v seminari probereme klicové argumenty a pak je budeme
aplikovat. Také nabidnu shrnuti tezi doporucené literatury.

* Budu vas zadat o vyhledavani dat, prikladt apod. v seminarnich
diskusich v mensich skupinach.



Co dalsiho?

* Diskuse - kontroverze neni problém, ale s respektem

* Pozdni prichod lepsi nez absence.

 Priklady, zkusenosti, znalosti z jinych predmétu jsou vitané
e Kratké prezentace?

* Citace z textl mozné v anglictiné

e Uvitam priklady, které jsou relevantni a na které béhem semestru
narazite mimo akademické povinnosti



Jaké jsou podminky pro ukonceni predmetu?

e Zakonceni: predmeét je zakoncen zkouskou

e Podminky pro splnéni studijnich povinnosti:

* 1) Vypracovani zaverecné seminarni prace (70%)

 2) Vypracovani diléich rozprav o vybranych klicovych tezich a
predstavitelich politické ekonomie médii (30%)



Zaverecna seminarni prace

e Zaveérecna seminarni prace ma dvé casti: analyzu komodity (rozsah:
2000 slov, odkazy na literaturu a dalsi zdroje nejsou soucasti rozsahu)
a profil medialni organizace nebo korporace (rozsah: 1000 slov,
odkazy na literaturu a dalsi zdroje nejsou soucasti rozsahu).
Odevzdani emailem 11.6. 2023 (maximum 25.6. 2023)

* Podrobné zadani je v sylabu.




DilCi rozpravy

* Rozpravy: v prubéhu semestru studenti vypracuji dvé kratké rozpravy:

* medailonek predstavitele/ky politické ekonomie médii s dlirazem na
jejich prinos pro tento pristup (rozsah 700 slov bez odkazu na

literaturu a dalsi zdroje).

* souhrn klicovych tezi nebo empirickych zjisténi odborného textu,
ktery je v seznamu doporucené literatury. (rozsah 700 slov bez
odkazu na literaturu a dalSi zdroje).




Je mozné terminy hybat?

* Odevzdani je mozné domluvit driv nebo pozdéji individualné, prosim
kontaktujte mé ohledné této moznosti. Zkouskové obdobi konci 25.6.
2023



O ¢em je teto predmet?

* Cilem predmétu je predstavit studentim optiku politické ekonomie
pro studium médii a mediované komunikace. Pristup politické
ekonomie je charakterizovan studiem socialnich vztahu, predevsim
mocenskych vztahu,které stoji za produkci, distribuci a spotrebou
zdroju, v pripadé tohoto predmétu zejména se zamérenim na
komunikacni zdroje. Predmét se zameéri na to, jak funguje
komunikacni podnikani, napriklad jak se komunikacni produkty
pohybuji prostrednictvim retézce vyrobcu k velkoobchodnikiim,
maloobchodnikim a spotrebitelim, jejichZz ndkupy jsou privadény
zpét do novych vyrobnich procesu. Studenti budou také zkoumat
politické a ekonomické procesy, které ovlivinuji média, jako jsou
modely financovani a regulacni ramce.



Koreny, teoretické ukotveni atd.

* Pozdéji se budeme zabyvat filosofickymi a historickymi koreny
politické ekonomie — Adam Smith, David Ricardo, John Stuart Mill,
Thomas Malthus, Karl Marx

* Ted'si ale priblizime témata z kurzu ,,zabavnym® zpusobem



Pravdiva informace nebo nepravdiva?

- Mladi lidi ve véku 18 — 24
1. Konzumuiji zpravy pres socialni sité
2. Patri mezi vekové kategorie, které konzumuiji nejvic zprav

3. Plati za zpravy méné casto nez starsi generace



Ktery z téchto vyrazu popisuje novy zpusob
nepravidelného financovani produkce
medialnich obsahu?

1. Fundraising
2. Crowdfunding — davové financovani
3. Paywall

4.  Predplatné



Co necharakterizuje tzv. krizi zurnalistiky?

1. Schazi puvodni reportaze, obsahy se replikuiji
2. Mizi pracovni prilezitosti
3. Nejsou novi majitelé

4. Mensi pocet zdroju ve zpravach, PR obsahy se dostavaji do

zpravodajstvi



Je informace pravdiva nebo nepravdiva?

Digitalni technologie

1. Zcela transformuji zurnalistické pracovni postupy
2. Cini z oby&ejnych lidi novinare

3. Nenuti novinare ucit se novym dovednostem

4. Umoznuji konzumentim zasahovat do profesionalnich obsahu



Muzete seradit medialni organizace od nejstarsi
K nejnovejsi?

- Buzzfeed

- The Guardian

- The BBC

- Huffington Post

- The New York Times

- NPR (National Public Radio z USA)

- CNN

- Al Jazeera (English)



Ktere z techto filmovych studii neni v
Hollywoodu™?

1. Warner Bros.

2. MGM

3. Fox Star Studios
4. Columbia Pictures

5. Universal Studios



V jakém medialnim prumyslu pusobi tyto
organizace?

- EMI, Sony-BMG, Warner, Universal



Kdo je vlastnikem?

- Al Jazeeru vlastni vlada Kataru.
- CNN je vlastnéna Time Warnerem.
- Disney vlastni Fox News.

- Britska vlada vlastni BBC.



Ktera z techto zemi v roce 2022 nejCastegji
,vypla® internet (internet shutdown)?

* Kuba
* Jemen
* Indie
* Cina



Odpoveédi



Pravdiva informace nebo nepravdiva?

- Mladi lidi ve véku 18 — 24:
1. Konzumuji zpravy pres socialni site PRAVDA

2. Patri mezi vékové kategorie, kterée konzumuji nejvic zprav NEPRAVDA

3. Plati za zpravy méné casto nez starsi generace PRAVDA



Ktery z téchto vyrazu popisuje novy zpusob
nepravidelného financovani produkce
medialnich obsahu?

1. Fundraising
2. Crowdfunding — davoveé financovani
3. Paywall

4.  Predplatné



Co necharakterizuje tzv. krizi zurnalistiky?

* 1. Schazi puvodni reportaze, obsahy se replikuji
2. Mizi pracovni prilezitosti
* 3. Nejsou novi majitelé

* 4. Mensi pocet zdroju ve zpravach, PR obsahy se dostavaji do

zpravodajstvi



Je informace pravdiva nebo nepravdiva?

- Digitalni technologie

1. Zcela transformuji zurnalistické pracovni postupy NEPRAVDA (zakladni
postupy jsou stejné)

2. Cini z oby&ejnych lidi novinafe NEPRAVDA (ob&ané nejsou profesionalni
novinari)

3. Nenuti novinare ucit se novym dovednostem NEPRAVDA

4. Umoznuji konzumentum zasahovat do profesionalnich obsahu NEPRAVDA
(zasahy konzument( jsou omezené)



Muzete seradit medialni organizace od nejstarsi
K nejnovejsi?

* The Guardian 1821

* The New York Times 1851

* CNN 1980

* The BBC 1922

* NPR 1970

* Huffington Post 2005

* Buzzfeed 2006

* Al Jazeera English 2006



Ktere z techto filmovych studii neni v
Hollywoodu™?

- 1. Warner Bros.

- 2. MGM

- 3. Fox Star Studios (Indie + Walt Disney International)
- 4. Columbia Pictures

- 5. Universal Studios



V jakém medialnim prumyslu pusobi tyto
organizace? HUDBA

- EMI, Sony-BMG, Warner, Universal



Kdo je vlastnikem?

- Al Jazeeru vlastni vlada Kataru. PRAVDA

- CNN je vlastnéna Time Warnerem. Ne, vlastnikem je Warner Bros. Discovery
(od 2022).

- Disney vlastni Fox News. Ne, vlastnikem je Fox Corporation.

- Britska vlada vlastni BBC. Ne, BBC je médium verejné sluzby.



Ktera z techto zemi v roce 2022 nejCastegji
,vypla® internet (internet shutdown)?

* Kuba
* Jemen
* Indie
* Cina

* Vic zde: https://www.accessnow.org/internet-shutdowns-
2022/#:~:text=India%20implemented%2084%20shutdowns%20i

n,for%20the%20fifth%20consecutive%20year.
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Nez si rozebereme definici, ukol v mensich
skupinach

Nase “zavislost” na laptopech, mobilnich telefonech, chytrych
hodinkach apod.

Kdo je vyrabi? Jaké jsou jejich podminky prace?
Jak jsou distribuované? Jakeé zdroje jsou potrebné k jejich vyrobé?
Jak a kde jsou nejcastéji konzumované nebo pouzivané?

Co se s nimi stane az doslouzi?



The Worst Place on Earth: Baogang Steel and
Rare Earth complex

In 2009 China produced 95% of
the world's supply of these
elements, and it's estimated that
the Bayan Obo mines just northof /. b .
Baotou contain 70% of the world's = R ST
reserves. =

Zdroj:
https://www.bbc.com/future/arti

cle/20150402-the-worst-place-on-
earth



http://www.livescience.com/38094-facts-about-rare-earth-elements-infographic.html
http://www.livescience.com/38094-facts-about-rare-earth-elements-infographic.html
http://www.livescience.com/38094-facts-about-rare-earth-elements-infographic.html
http://www.mindat.org/loc-720.html
http://www.mindat.org/loc-720.html

Zdroj: https://www.latimes.com/world-

natlon/storv/2019 07-28/china-rare-
earth-tech-pollution-supply-chain-trade

Videa k tématu:
BBC:

https://www.youtube.com/watch?v=t
UdgZdFr-w

Al Jazeera:
https://www.youtube.com/watch?v=4
wPYbSjVrVQ

CNBC:
https://www.youtube.com/watch?v=Nt

NU261NVrg

Laborers work at the site of a rare-earth mine in Jiangxi province, China, on Oct. 20, 2010. China has denied a
report that the government plans to slash export quotas of rare earths next year, seeking to ease international

jitters about China’s stranglehold on su

pplies. (Jie Zhao / Corbis

via Getty Images)
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Co je politicka ekonomie komunikace?

Mosco:

The study of the social relations, particularly the power relations, that
mutually constitute the production, distribution, and consumption of
resources, including communication resources.



Siréi definice

e study of control and survival in social life; control = political process
(how a society organizes itself, manages its affairs and adapts to

change); survival = economic because it involves the processes of
production and reproduction.



Co charakterizuje tento pristup?

* HISTORY - social change as historical transformation

 SOCIAL TOTALITY - a big picture of society, totality of social relations
that make up the economic, political, social and cultural areas of life

* MORAL PHILOSOPHY - values that help to create social behaviour and
moral principles that ought to guide efforts to change it

e PRAXIS - unity of thinking and doing



Adam Smith

* Povazovany za zakladatele politické ekonomie, byl filosofem, moralni
dimenze v jeho dile.

* https://www.youtube.com/watch?v=ejJRhn53X2M



https://www.youtube.com/watch?v=ejJRhn53X2M

Doporucena cetba — hlavni teze

Calabrese:
- Koncept moralni ekonomie (autorem je E. P. Thompson) uplatnil na globalni komunikacni prava

- Moralni ekonomie je diskutovana v protikladu k trzni ekonomii a obzvlast k neoliberalnimu
ekonomickému radu

- Sociologicka encyklopedie definuje moralni ekonomii jako: obecné sdileny konsensus tykajici se
predpokladd a ocekavani upravujicich pravidla reciprocity v ekon. jednani a stabilizujici se
v systému socialni kontroly. Pojem e.m. vytvofil E. P. Thompson jako nazev alternativy trzni
ekonomie, kterou zformovaly povstavsi angl. lidové masy v 18. st. Vychazi z pojeti soc.
antropologie E. Durkheima a B. Malinowského a souvisi s konceptem ,socilni vkofenénosti“
ekon. jednani v tradi¢nich ekonomikach v pojeti K. Poldnyiho (viz ekonomicka sociologie). Zatimco
pUvodné byly proti sobé — hist. i systémoveé — stavény ,,trzni“ a ,mordalni“ ekonomie, v soucasnych
analyzach se prokazuje nutna ,vkorenénost” i trzni ekonomiky, ovsem s presunem moralnich
kritérii a pravidel reciprocity z trhu zbozi na trh prace. Oproti Marxoveé tezi o komodifikaci
pracovni sily v kapitalismu je jeji zhodnocovani ve staté blahobytu postupné moralné svazovano.



https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Reciprocita
https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Kontrola_soci%C3%A1ln%C3%AD
https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Ekonomika_tr%C5%BEn%C3%AD
https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Ekonomika_tr%C5%BEn%C3%AD
https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Sociologie_ekonomick%C3%A1
https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Trh_pr%C3%A1ce

Meehan a Wasko:
Text je reakci na kritiky studii ve tradici pol. ek. médii

Stavi do protikladu tradici pol. ek. médii a jeji kriticky pristup,
predevsim kritiku kapitalismu a novéjsi studie z oblasti media industry
studies, media economics, screen industry studies, production studies,
or creative industry studies, které opomiji kontext kapitalismu a jsou

spis oslavného charakteru.



Fuchs, C. a V. Mosco:

Krize kapitalismu a obnoveny zajem o dilo Karla Marxe
4 role médii v kapitalistické ekonomii:

- Média ve forme komodity

- Média ve forme ideologie

- Percepce médii

- Alternativni média



Theocarakis:
Pojednava o praci jako zakladu hodnoty

Marxova pracovni teorie hodnoty je hodné znama a debatovana,
Theocarakis ale také pojednava o dalsich tradicich, napf. v dile Adama
Smithe a Davida Ricarda



Zakladatelé — ukol v mensich skupinach

 Adam Smith

e David Ricardo
 John Stuart Mill
* Thomas Malthus
e Karl Marx



Procesy, které nas budou zajimat

 Komodifikace (zhodnocovani)
e Zprostorneéni (spatialization)
* Koncentrace

 Strukturace



Komodifikace (zhodnocovani)

* Proces, v némz se urcité soc. statky, jako laska, pravo, bozi milost
atd., stavaji zbozim. Z lasky se stava prostituce, z prava korupce,
z odpousténi hrichu prodavani odpustkd.

 Zdroj: Sociologicka encyklopedie



Zprostornéni (spatialization)

Zprostornéni — proces ve kterém
prekonavame limity geografického
prostoru, medialni a komunikacni
technologie tady sehravaiji roli.

Giddens time-space distanciation:
the stretching of social relations and
systems across time and space,
resulting from advances in human
techniques of transport and
communications and hence social
control

Harvey time-space compression
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Koncentrace

ProC se mame zabyvat tim kdo vlastni média a kolik jich vlastni?



Medialni magnati Forbes 2016

* Michael Bloomberg - Bloomberg LP and Bloomberg Media

* Rupert Murdoch - News Corp

 Donald and Samuel "Si" Newhouse - Advance Publications

e Cox Family - Atlanta Journal-Constitution
e Jeff Bezos - The Washington Post
 John Henry - The Boston Globe

e Zdroj: https://www.forbes.com/sites/katevinton/2016/06/01/these-
15-billionaires-own-americas-news-media-
compahies/?sh=5a628268660a
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Globalni medialni , velmoci”

. https://www.forbes.com/sites/abigailfreeman/2022/05/12/the-
worlds-largest-media-companies-2022-netflix-falls-in-the-ranks-
after-subscriber-loss-disney-climbs-to-no-2/?sh=1f821f2f7442
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A co technologie?

. Jeff Bezos, Bill Gates a kdo dalsi?

https://www.forbes.com/sites/rachelsandler/2022/04/05/here-are-
the-richest-tech-billionaires-2022/
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Ceska republika - Medialni magnati

* Aktualizovana mapa z roku 2019:

* https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-
vlastniku-ceskych-medii/

* https://forbes.cz/lists/media-2022/
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Ukol v mensich skupinach

* Medialni magnati a jejich impéria



Strukturace

- process of creating social relations, mainly those organized around
social class, gender, and race.

Social action takes place within the constraints and the opportunities
provided by the structures in which action happens.



Novéjsi generace politickych ekonomu/ek
medii

* Dallas Smythe

* Herbert Schiller

* Vincent Mosco

* Dan Schiller

* Robert McChesney

e Janet Wasko

e Graham Murdock

Medailonek predstavitele/ky politické ekonomie médii s diirazem na jejich
prinos pro tento pristup (rozsah 700 slov bez odkazl na literaturu a dalsi

zdroje).



Doporucena cetba — hlavni teze

* Wasko: The IAMCR Political Economy Section: A Retrospective.

 Clanek popisuje dejiny sekce Pol ek v mezinarodni organizaci International Association for Mass
Communication Research IAMCR. Jako hlavni cile sekce Wasko popisuje mezi jinym takto:

* The Political Economy Section examines the role of power in the production, distribution and exchange of
mediated communication. Drawing from the rich history of political economic theory, section members
study social relations in their totality, consider how they have developed historically, evaluate them
according to standards of social justice, and intervene to bring about a more just and democratic world.

* The research interests of section members include the development of a richer theoretical foundation in
communication research by incorporating an understanding of how structures of power operate,
particularly in the process of transforming messages into commodities.

* Other research interests involve the battles for control over communication resources.

» Political economy has an historic commitment to praxis or the unity of research and social intervention. As a
result, it has attracted members with a wide range of commitments to social change. Over the years this has
included involvement in the movements to bring about a New World Information and Communication
Order, now focused on the McBride Roundtable process. In addition, the section has attracted members
with commitments to the rights of workers in the communication industries and to the rights of citizens to
access the means of communication.



