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Medialni prumysl — definice, terminy

. Kulturni a kreativni prumysly
https://www.mkcr.cz/kulturni-a-kreativni-prumysly-1157.html

Elngtlu)strial production and circulation of texts (not restricted to written
exts

.David Hesmondhalgh: The Cultural Industries:

.Core cultural industries: broadcasting; film industries; content aspects
of the Internet industry; music industries; print and electronic
publishing; video and computer games; advertising and marketing

.These interact/interconnect with each other in complex ways, mainly
because they compete for the same resources: disposable consumer
ingome; advertising revenue; consumption time; creative and technical
abour
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Strategické dokumenty

* Ceska republika:

e Kulturni a kreativni prumysly ve vybranych zemich Evropské unie:
Vymezeni, ekonomicky prinos, strategicka podpora (2014)

* Evropska unie:
https://ec.europa.eu/culture/sectors/cultural-and-creative-sectors

* Data z roku 2021, celkové v EU 3.7 procent véech zamé&stnanych, v CR
3.6

https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php/Culture statistics - cultural employment
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Kapitola 1 in Doyle, G. Understanding media
economics.

Doyle pise, ze tradicné se pro studium médii a komunikace pouzivali
ne-ekonomické pristupy — politicka ekonomie je v tomto smyslu
vyjimkou a je také pravdou, ze od publikace textu Doyle se vyrazné
rozvinulo studium kulturniho a kreativniho prumyslu respektive
prumyslu, ve kterém se uplatnuji ekonomické pristupy.

Ekonomické mechanismy urcuji co se produkuje, jak, kdy a kde a pro
koho. O téchto mechanismech rozhoduiji tfi typy ekonomickych aktéru:
konzumenti, firmy a vlady. A tyto mechanismy jsou koordinované na
trzich. Ekonomie se spoléha na urcité predpoklady o tom jakym
zpusobem tito aktéri Cini sva rozhodnuti.



Produkce je preména zdroju — prace, pozemku a kapitalu — ve zdroje a
sluzby. Firmy jsou zfizeni ve kterych probiha produkce a primysly
zahrnuji mnozstvi firem, které produkuji komodity pro stejny trh.

Ne vSechny medialni firmy jsou komercni organizace a predpoklad, ze
kazdé rozhodnuti komercni firmy se ridi maximalizaci zisku je pfilis
zjednodusuijici. Také je zjednodusujici predpokladat, ze se vSechny
firmy budou chovat stejnym zpusobem bez ohledu na velikost a
organizacni strukturu.

VIady hraji roli ve vytvareni regulaéniho prostiredi, které zajistuje, ze
cile medialnich firem nejsou na ukor spolecenského blaha (priklad
regulace medialnich obsahu).



ProC je ekonomie médii zvlastni?

Meédia a kulturni produkty maji zvlastni charakteristiky a medialni
produkty navenek neguiji zaklad na kterém jsou postavené ekonomické
teze — nedostatek. Je jedno kolik konzumujeme film nebo pisen,
nemuzeme je zcela zkonzumovat.

Hodné medialnich firem se fidi principem maximalizace zisku, ale
nékteré organizace maji jiné motivace (napr. média verejné sluzby).

VétsSina rozhodnuti o pridéleni zdroju se ridi cenovym systémem.
Konzumenti ale casto neplati za medialni produkty primo. Plynou z
toho otazky ohledné ucinosti produkce a pridélovani zdroju.



Jaké jsou zakladni ekonomické charakteristiky médii?

Média funguji na trhu s dualnim produktem: jeden produkt je medialni
obsah a druhy produkt je publikum (publikum prinasi prijem z inzerce).

Medialni obsah je zvlastnim produktem, pro publikum ma hodnotu

nehmotny produkt (informace, vypravéni atd.) a ne materialni produkt, ktery
je nosicem.

Medialni obsah ma taky charakter verejného zbozi, tim, ze jeden z nas
konzumuje film nebo pisen, neubere moznost jinym tento produkt
konzumovat (jinak je tomu se sklenkou vina nebo chlebem). Z toho ale také
plyne, ze kdyz ubyva publika, medialni organizace maji malo moznosti usetrit
(naklady na vyrobu filmu jsou stejné bez ohledu na to jestli se na film diva
deset nebo tisic divaku).



Ukol v malych skupinach

Co produkuji a jak vydélavaji medialni firmy? Je firma komercni,
nevydélecnd, soukromé vlastnéna atd.? (zdroj informaci mulze byt
vyrocni zprava)

* New York Times

* Ceska televize

* TV Nova

* Netflix

* Nakladatelstvi Grada



Jak vydélavaji Google a Facebook?

* https://www.youtube.com/watch?v=pD BRI6mzWA

Jiné kratké videa na podobné téma:

https://www.televizeseznam.cz/video/byznys-finance-a-podnikani-v-
kostce/facebook-jako-vase-prace-tipy-jak-vydelavat-penize-online-
64056736 (firma Pracujeme na dalku)

https://www.bbc.co.uk/news/av/business-38919403 (BBC How do
fake news sites make money?)
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Vysilani jako nevylucitelny, nerivalitni verejny
statek

* Charakteristiky statkd

Vylucitelné a nevylucitelné, vyloucit ze spotreby statku Ize, pokud jde
subjektu (technicky) zabranit v jeho spotrebé.

 vyluCitelné statky: koblihy, WiFi pripojeni k internetu
* nevylucitelné statky: rozhlasoveé vysilani, narodni obrana

Statek je rivalitni (ve spotrebé), pokud jeho spotreba jednim subjektem
snizuje spotrebu jiného.

* rivalitni statky: koblihy, obleceni, léky
* nerivalitni statky: MP3 soubor s hudbou, film



Typy statku podle téchto charakteristik

* Soukromé statky jsou vylucitelné a rivalitni.
jidlo, obleceni, léky, bydleni

* Verejné statky jsou nevylucitelné a nerivalitni.
narodni obrana, televizni vysilani verejné sluzby
* Spolecné zdroje jsou rivalitni, ale nevylucitelné.
* ryby v oceang, Cisty vzduch

ALE Statky, které jsou vylucCitelné ze spotreby, ale nerivalitni, jsou
obvykle prirozené monopoly.

Netflix, Facebook, Google



