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Mezi produkujicimi a publikem

Aktéri medialniho projektu



Akteri

Jsou klicovi pro cely proces uvazovani o medialnim projektu, a to po celou dobu,
dulezité jsou i vztahy mezi nimi (KDO jsou a CO potrebuji/chtéji)

Co to znamena? Premyslet o nich je nutné po celou dobu pripravy projektu — od
volby a formulace problému — pres navrh jeho reSeni — az po dosazeni
stanovenych cilu

Dva obecné (neprekvapivé) typy aktéru — producenti a konzumenti X konkrétné
. je to komplikovanéjsi (napf. mainstreamova a nikova publika; myty o publiku;
prosumerstvi; pasivita producentu; oborovy X business pohled)
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Diskusni témata

Pojmenujte ruzné mozné typy
aktéru relevantnich pro medialni

projekt obecne.

Souvisi podle vas nejak reflexe

aktéru a volba metod? Jak?

Zkuste sparovat cile, aktery a

metody.

M=
wn =

W =



Aktéri medialniho projektu

IMozni__aktéri: ,Cilem aplikovaného vyzkumu je poskytnout

aplikaéni sfére (napf. urCitému segmentu médii, prislusnikum
profese, statnim urfadum, nevladnim organizacim, zakladnim
a strednim skolam, konkrétné vymezeneé cilovée skupine apod.) Ci
modelovému nebo skuteCcnému aplikacnimu partnerovi (napfr.
konkrétnimu mediu nebo konkrétni organizaci) data, datove
overené postupy nebo analyticke zavery, které jsou prakticky
aplikovatelné a umoznuiji tedy resit nejaky prakticky problem nebo

MUN I
naplnit nejakou dosud nenaplnenou potrebu.” FSS
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Aktéri medialniho projektu
1Volba problemu: ,Studenti si voli problem relevantni a) oborove,

b) spoleCensky, a to na zaklade dostateCcneho popisu oboroveho
tematu ve vztahu k jeho aktualnim souvislostem, vystizeni socialni
relevance a urceni cilove skupiny, jiz se problem tyka a jiz bude
komunikovan. Muze jit o specificky problém urcitého média,
problem, jak urCité téma komunikovat urcCité specifické skuping,
dramaturgicky problém, problém tykajici se novinarské praxe,
medialni rutiny, socialne orientovane kampane, medialni vychawyy

vzdélavani novinard apod.” F5S



Aktéri medialniho projektu

[1Socialni_relevance: ,feseni zvysuje spoleCensky vyznam meédii,

ma dopad do socialni Ci politicke reality, vénuje se podstatnym
problémum spoleCnosti, anebo kriticky reflektuje problém
spoleCenske zodpovednosti medii, prip. profesionalitu jako
verejnou sluzbu. Problém je vztazen ke konkrétni cilove
skupiné, jiz je uréen, na zakladé poznani potreb, navyku
a socialni situace této skupiny.”

[1Socialni relevance se neobejde bez té oborové!
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Aktéri medialniho projektu

1Cile_+ metody: ,ve vztahu ke zvolené skupiné a jejich pilotni

overeni (napr. natoCenim pilotniho dilu Ci pilotnich Casti a jejich
ovéreni metodou focus group, rozhovory s vybranymi cCtenari,
focus group v cilovée skupiné nad pilotnim clankem Ci Cislem
media, pilotni workshop s reflexi uCastniku apod.). Dale studuijici
vyuzivaji metody sbéru a analyzy dat pro identifikaci problému,
jeho popis Ci popis cilové skupiny, zvoleného media apod.”

_IMetody — sekundarni analyza dostupnych dat, data prodata MUNI
FSS



| producent je samozrejme akter

1V medialnim projektu neni jen autor/ka vystupu, ale aktivni
,majitel/’ka problému® v celé jeho komplexnosti, rizeni a
odpovednosti

‘1Je to spiS medialni management ¢&i novinarské ,podnikani*

(entrepreneurship)
1Odpovednost znamena 1 schopnost evaluace, reflexe, etické
rozvahy

"INovinarska ,prace s lidmi“ X projektova ,prace s lidmi”
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https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/17512780903391912

Role aktéru v uspésném reseni

ﬁﬁ “1Souvislost s managementem a

financni strankou véci

{
\ﬂ "1Crowdsourcing, crowdfunding (staci

dobry napad a umna propagace)

%I IMedialni prumysl vs. ,amatérské

snahy odspoda”
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