ABC mladych technik( a pfirodovédcu ... Casopis generace XXI. stoleti?
ro¢niky 1990 — 2005: déti jako spotrebitelé

uvod

ABC mladych technikl a pfirodovédcl je jednim z nejoblibenéjSich détskych
&asopisl, které kdy v Cesku vychazely. Je uréeno vékové kategorii 8-15letych
chlapcl a divek a za Ctyfi desetileti své existence ,odchovalo“ nékolik generaci
mladych Cechdl. ABC vychazi jako é&trnactidenik s 26 vytisky roén&. Ve svém
predbézném vyzkumu jsem se zaméfila na jeden zpusob, jakym ¢asopis na mladé
lidi mUze puUsobit — tj. prostfednictvim otiskované reklamy. Zvolila jsem porevoluéni
obdobi jako obdobi spoletenské zmény spojené s uvolnénim trhu. MUj predpoklad
byl ten, Ze spolecenska zména s sebou nese i jinou percepci déti a mladeze. Snazila
jsem se vysledovat pravidelnosti nebo obecnéjsi trendy v tom, jaka reklama byla v
ABC otiskovana, jakym zplUsobem byla reklamni sdéleni podavana i jak bylo
zachazeno s propagacnimi texty.

Realizovany vyzkum mi pfinesl mnoho podnétd a s nimi neméné otazek tykajicich se
prfedevsim upravy metodologie a rozsSifeni vyzkumného vzorku. Napf. je otazkou, zda
se zameérit opravdu pouze na reklamy nebo si vSimat i skrytych komercnich sdéleni
v ¢lancich, protoze jejich pocet v pribéhu &asu stoupa. Pokud by se vyzkum mél
v budoucnu zabyvat konstrukci déti jako spotrebitelll, je pfimo mifena a oznacena
inzerce pouze jednou i kdyZz podstatnou slozkou pusobeni ¢asopisu. Dal$i slozku
tvofi propagace v ¢lancich a rubrikach jako napfiklad PocitaCe a konzole, Software,
Hardware, Mobily.

teorie

Téma reklamy jsem pro analyzu zvolila z jednoduchého divodu — reklama je jako
vSechny formy medialni komunikace odrazem spolecnosti jako celku, navic rychle
reaguje na nové trendy. Funkci reklamy v sociologickém vyzkumu shrnula napf.
Malene Gram v ¢lanku The Future World Champions: ,Reklama je vyznamnym
objektem civilizace — tvofi zaroven produkt i reflexi spolec¢nosti. Obsahuje zjevna i
podvedoma sdéleni a pokud odhlédneme od marketingovych omezeni, je reklama
prostorem vyjadfujicim hluboko ulozené tendence kazdé epochy stejné jako jeji
obavy, vzité myty a obavy moderni spole¢nosti. Analyza obsahu reklamy mize byt
pfirovnana k praci etnografa, ktery chce odkryt stopy socialniho zivota zkoumané
spole€nosti.“ Vyhodou zkoumani reklamy je navic to, ze reklama tvofi spise
pokfivené zrcadlo hodnot spoleénosti — zvyraznuje uznavané kvality, zatimco ostatni
k nim klade do protikladu, je tedy jednodussi je vysledovat.

Trh s détskym zbozim jako knihy nebo obleceni existoval jiz od osmnacteho stoleti.
Jiz dfive se vsSak rozsifil fenomén obdarovavani déti vécmi uréenymi pro zabavu a
potéSeni (hracky, sladkosti, obleCeni), i kdyz napriklad knihy mohly slouzit i jako
zpUsob nenapadné kontroly a usmérnovani détského chovani. Devatenacté stoleti
pak pfineslo détem vétsi svobodu v ovliviiovani toho, co dostavaly. K formovani déti
jako spotrebitelt prfispél i trend vnimani détskych potfeb véeho, co podpofi budouci
kulturni adaptaci ditéte. (viz. Woodhead 1997) Napfiklad kapesné zacalo byt
povazovano za prostiedek vychovy, diky kterému se déti naui samy zachazet



s penézi. Moznost rozhodovat o nakladani s vlastnimi penézi tak definitivné ucinila
z déti ve dvacatém a jedenadvacatém stoleti vyznamnou spotrebitelskou skupinu.

Ani reklamy zamérené na détské prijemce nejsou nijak novym fenoménem. Jejich
rozSifeni souviselo v zapadnim svété do velké miry s uvédomeénim si kupni sily déti,
jez se skryva v moznosti ovlivhiovat nakupy rodi€u. Proto byly napfiklad v USA
reklamni letaky na spotiebni zbozi jiz na prelomu 19. a 20. stoleti navrhovany tak,
aby barevnosti a usporadanim pripominaly zabavné hraci karty nebo knizky.
Manazefi jednotlivych firem predpokladali, ze déti se diky tomu podvédomé prikloni
k ndkupu urcité znacky produktu, pokud jsou napfiklad rodi¢i poslany samostatné
nakoupit. (Drotner 2005: 25-26) Produkty uréené piimo pro détské spotfebitele
zacaly byt v inzerovany také zahy ve na pocatku 20. stoleti a rozSifeni téchto reklam
pfimo souvisi napfiklad s rozSifenim détskych zajmovych organizaci, napf.
skautskych sdruzeni, ktera vydavala své Casopisy. Vzestup komeréni kultury pak Sel
na Zapadé ruku v ruce s upevriovanim identity détskych spotrebitelu.

Ve své analyze jsem se snazila spojit pohledy na média optikou teorie hegemonie a
teorie socialni konstrukce reality. Podle Gramsciho konceptu hegemonie ve
spoleénosti vzdy usiluji urcité skupiny o nadvladu nad ostatnimi. Pro svij zamér
vyuzivaji pfesvédCovani a souhlasu stejné jako obcCasné fyzické sily. Nadvlada neni
nikdy ustanovena jednou pro vzdy, ale neustale je vytvarena v retézci navazujicich
dil¢ich bojl zajmovych skupin. Média jsou z tohoto pohledu prostorem, kde boj o
prizen lidi probiha. VSechny skupiny tedy i skrze média prezentuji svyj vyklad svéta a
konstruuji si tak idealni prostor pro naplnéni tohoto vykladu.

Situace v komunistickych zemich byla od té v zapadnim svété, jak byla popsana
vySe, radikalné odlisSna. Nabidka zbozi byla méné rozsahla, misto propagace
ideologie spotfeby skryté za propagaci zbozi, byly déti vystaveny ideologickym
vlivim UpIné jiného druhu. Pfed revoluci bylo ABC vyuzivano pro komunistickou
propagandu. Na to vzpominal v knize MUj Zzivot s abickem i jeho dlouholety
Séfredaktor Vlastislav Toman — v Casopise se objevovala témata jako druzba se
sovétskymi studenty, Uspéchy ruského primyslu, vyroci zalozeni SSM apod. Se
zménou spolecenského usporadani v roce 1989 se média oteviela novym vlivim.
PfedevSim se musela vyrovnat s vlastni existenci v prostredi trzni ekonomiky a tomu
pFizpusobit i svou podobu.

Lidé naopak s nastupem trzni ekonomiky zacali byt vnimani jako spotfebitelé - ziskali
novou identitu, coz se odrazilo i v pfistupu médii k lidem obecné, déti nevyjimaje.
Také jejich identita zaCala byt skrze média konstruovana v oblasti spotfeby v novém
duchu. Zatimco pred zlomovym rokem 1989 byla dominantnim ideologickym
kontextem propagace komunismu, v uvolnéném trznim prostredi je onou ideologii
vize neomezené osvobozujici spotieby — konsumerismus. Ta se pak silné podili na
konstrukci identity mladych lidi i déti. O nékolik dekad pozdéji tedy muzeme
vysledovat v postkomunistickém prostredi podobné trendy jako v zapadnich statech.



metodologie
Jesté nez se pustim do metodologického uvodu, rada bych zminila dvé skutecnosti,
které symbolicky pfedznamenavaji dalsi analyzu.

1. Dfive rocnik ABC kopiroval skolni rok a zacinal v zafi, zasahoval tedy vzdy do
dvou kalendarnich let. To napovida percepci ditéte/Ctenare jako skolaka.
Naopak pfi dnesnim sladéni vydavani ¢asopisu s rytmem kalendarniho roku je
¢tenar vniman jako soucast Sirsi spolecnosti po boku dospélych a mize mu
byt pfifazena i jina identita nez ta zalozena na skolni dochazce.

2. ABC zacalo vychazet s podtitulem ,mladych technikl a pfirodovédcd“, dnes
ma podtitul ,Casopis generace XXI. stoleti“. Zména podtitulu prisla jesté pred
nastupem zmifiovaného XXI. stoleti, mUze byt tedy chapana jako jakasi
predzveést zmén, které s sebou nové stoleti pfinese. Zatimco ,mladi technici a
prirodoveédci‘ byli docela jasné vymezenou skupinou, ,generace XXI. stoleti“ je
pojem ktery mize mit mnoho vyznamu. Jakou obsahovou napl mu pfikladaji
tvlrci ¢asopisu by méla ukazat moje analyza.

Vybrala jsem ro¢niky ABC s pétiletym odstupem od roku 1989/1990 do soucasnosti:
1989/90, 1995/96, 2000 a 2005. Vyzkumny vzorek mély tvorit vSechny reklamni texty
v téchto rocCnicich. Nakonec jsem ale vzorek podle nasledujicich pravidel upravila:
Teprve v roéniku 2000 zacaly byt reklamy fadné oznacCeny jako inzerce - v
pfedchazejicich roénicich jsem tedy vybrala jako reklamu ty texty, které prfimo
propagovaly né&jaky vyrobek nebo sluzbu. Navic jsem zafadila texty obsahujici
odkazy na vyrobky nebo Cinnosti spojené s prodejem konkrétniho zbozi nebo texty
obsahujici logo firmy — napf. ¢lanek o streetballu pod hlavickou firmy Adidas.

Vahala jsem nad zarazenim soutézi, kterych ABC porada znaéné mnozstvi, pricemz
v upoutavkach na ucast v soutézi byvaji zobrazeny i vécné ceny. Soutéze jsem
nakonec do vzorku zaradila, pokud byly spojeny s logem konkrétni firmy. Naopak
vyradila jsem sebe propagaci samotného ¢asopisu ABC — upoutavky na predplatné
nebo publikace vydavané pod zastitou casopisu. V pozdeéjsich roénicich zacaly stale
vice sreklamou splyvat bézné clanky — predevsSim ty tykajici se témat pocitace,
mobilni telefony a nové sporty. | to si vyzadalo Upravu pravidel pro vybér vzorku —
rozhodujici v poslednim ro¢niku nebylo logo firmy ale obsah ¢lanku. Logo firem se u
¢lankl vyskytovalo méné Casto, nékdy bylo v ¢lanku zahrnuto vice firem najednou,
napf. vyrobcl sportovnino vybaveni nebo mobilnich telefond. Pro dal$i praci na
tématu konstrukce déti jako spotrebitelll by zifejmé bylo vhodné znovu projit véechny
vytisky ¢asopisu a zaméfit se pravé na obsah konkrétnich ¢lankd i pomér objemu
reklamy nebo propagace k ostatnimu obsahu ¢asopisu.

Podafilo se mi ze zminénych ¢&tyr roénikd shromazdit nékolik desitek riznych reklam,
celkovy pocet vyskytd reklam se blizil 400. Pdvodné zamysSlena kvantitativni i
kvalitativni analyza pfi tomto rozsahu vzorku nékolikanasobné presahovala ramec
seminarni prace, proto jsem se zamefila spiSe na obecnéjSi trendy jednotlivych
ro¢nikl bez konkrétnich pocétd vyskytl reklam. Pokusim se vystihnout hlavni
zpUsoby, jakymi ABC svymi ¢tenafi v reklamé komunikuje a jaké strategie uziva pfi
presvédcovani. Zavérem uvedu charakteristiku ¢tenare ABC vidéného skrze reklamu.
Nasledujici €ast prace bude tvorit shrnuti reklam v jednotlivych ro€nicich.



roénik 1989-1990

Reklam je vtomto ro¢niku mizivé mnozstvi: neceld desitka, jde predevdim o reklamy
vzdélavacich zafizeni, pfedevsim strfednich Skol a predstaveni novych knizek. Objevuji se
glanky pod zastitou Ceskoslovenské spofitelny nebo serial ,Ceskoslovensti stavbafi ve
sveté” pod zastitou firmy Czechoslovak Engineering i ¢lanek o Legu a modelech aut a letadel

od firmy Rewell.

Protoze jde o jediny rocnik, ktery z plvodniho vybéru zasahoval do obdobi komunismu,
véimala jsem si i znamek ideologického pusobeni ¢asopisu pravé v duchu komunismu.
Komiksovy serial uvadény na druhé strané c&asopisu se napf. zabyva tématy jako
,Pfipravujeme se na oslavu VRSR*, ,Mésic Ceskoslovensko — sovétského pratelstvi®, ta jsou
po listopadovych udalostech vystfidana neutralnimi tématy.

V prvnim Eisle (vychazi stale v zafi) za€ina celoroéni soutéz pro pionyrské kluby, jeji pravidla
a prlbézné vysledky a zadani jsou otiskovany v rubrice ,kompas pionyr(“, jeji nazev se
v unoru (€islo 11) zkracuje na ,kompas”, coz odpovida pfiblizné dvoumési¢ni dobé vyroby
jednoho Eisla ¢asopisu.

Unorové &islo je tedy prvni, které akceptuje nové demokratické prostredi statu. Jak rychla a
nenapadna tato zména byla, ostatné doklada i kratiCky uvodnik vénovany zvoleni Vaclava
Havla prezidentem: ... protoze pochazel znamé podnikatelské rodiny, na studia, o0 néz mél
zajem, se nedostal. (...) pozdéji byly v8echny (jeho hry) zakdzany. Vaclav Havel totiz
stateéné vystupoval nejen jako autor, ale i vefejné proti nedodrzovani lidskych prav
tehdejSimi vedoucimi predstaviteli, za coz byl v minulych letech dokonce uvéznén.” (ABC
1989/90 vol. 11: 3) Zaroven je ve stejném Cisle umisténa pfiloho v podobé propisotu
s vyobrazenim Vaclava Havla a sloganem ,Pravda a laska zvitézi nad I1zi a nenavisti.*’

roénik 1995-1996

Inzerce jesté neni oddélena od ostatniho textu radnym oznaéenim. Reklamy z tohoto ro¢niku
mUzeme rozdélit do skupin podle propagovanych produktl, z nichz nékteré se mnohou
casteCné prekryvat. (napf. firmy, pocitate a hracky) Mizeme ale rozliSit i reklamy podle
formy propagace. Zajimavym fenoménem jsou PR ¢&lanky spole¢nosti. Na prvni pohled
pusobi tyto Clanky jako bézné texty informujici o zajimavostech, pfitom vsak vytvareji
pfiznivy obraz konkrétni firmy nebo vkomponuji do textu odkazy na urcité vyrobky. Bez
jakéhokoli oznaceni propagacni povahy ¢lankl vychazely v rubrice pro divky recepty, v nichz
byl zakladni surovinou néktery z produkt( firmy Danone. PR ¢lanky mohou byt dokonce
doplnény adresou a kontaktem na firmu. Objevuji se také propagace formou soutézi o ceny.

reklamy podle produktd

- jidlo: susenky Prince, jogurty Danone

- hraéky: modely firem Rewell, Matchbox a Fujimi. Hraéky Lego

- pocitace: pocitacové hry Atari (predchidce PC)

- knihy: moznost objednat, predevsim encyklopedie nebo historické knizky
- firmy: Ceska spofitelna, Polaroid, CEZ, Veleba

- Skola: Centropen — psaci potieby, elektronicky prekladovy slovnik

- ostatni: upoutavky na filmy, bryle, vojenské vybaveni...

reklamy podle formy prezentace
- skryté PR spoleénosti v élancich:

! Tato rychla alternace ..skuteénosti“ je ne nepodobna pisobeni Strany a praci hlavniho hrdiny v Orwellové
romanu 1984,



Ceské spofitelna — &lanek o elektronickych platebnich kartach
CEZ - ¢lanek o jaderné elektrarné v Dukovanech
Herlitz — série ¢lank( o némecké firmé vyrabéjici psaci potreby.

- soutéze: casto formou sbirani kupon(, ukoll nebo odpovédi na soutézni otazky.
Vyherce byva vylosovan ze spravnych nebo doslych odpovédi. firmy: bonbény
Tomik;modelarska soutéz s vyrobcem baterek Duracell;péstovani kvétin — kdo uhadne
jaké kvétiny vypéstoval a napiSe, mize vyhrat seminka Veleba; sbirka hernich Zetonu
POG. Také reklama na susenky Prince je doprovozena soutézi.

roénik 2000

Oproti minulému sledovanému rocniku reklam opét pfibylo. Pfi rozdéleni reklam podle
propagovanych produktli se znacné rozrostly predevsim skupiny pocitace, hracky a jidlo.
Naopak vymizela tzv. socialni reklama: tj. propagace neziskovych organizaci.

Z minulého sledovaného roc¢niku pretrvaly zpusoby prezentace firem prostrednictvim soutézi
a PR c¢lanku, které se zacaly navzajem priblizovat. Reklama je cca od poloviny ro¢niku uz
oznacena bud jako ,inzerce" nebo ,komeréni prezentace®, presto se stale objevuj PR ¢&lanky
s logem firmy (nebo i bez loga...) bez oznaceni toho, ze by §lo 0 komercni prezentaci.

Prikladem takové manipulace mlze byt ¢lanek ,Poridte si psychowalkman, budete se lépe
ucit’, ktery vysSel v ABC ¢€.5., rubrice Z techniky. Redaktor v reportazi udajné zkou$i na
vlastni kiizi uCinek psychowalkmana, pfitom zfejmé pouze opsal propagacni letacek vyrobce.
Jenom o 4 strany dal je pak na psychowalkman umisténa regulérni reklama.

DalSim podobnym paradoxem je ¢lanek o vzduchovkach, hned v prvnim Cisle rocniku. U néj
je hned umisténa reklama na vzduchovky firmy Winston se sloganem ,Se vzduchovkou ZC
962 budes stfilet jako Rambo.“

Zde je struény prehled skupin propagovanych produktu:

- Hraéky: tato skupina se rozrostla asi nejvice. Scrable, Sparkys, Furby, Clemetoni
(védecké hry), papirové vystfihovanky, Lego, Pokémon, Tiga (stolni hokej), autodrahy
Hot Wheels, karetni hry, Max Steel (postavicky — ,panenky pro kluky*), kolobézka

- jidlo: Gasto spojeno se soutézemi. Prevazuji dzusy, také reklama na zmrzlinu, lentilky a
Kindervaji¢ka, Deli, Nutella...

- knihy: prodej knih na dobirku

- 8kola: psychowalkmany, psaci potreby, kalkulaéky, skolni zapisnik.

- socialni reklama: Unicef, Nadace nase dité, sbirka Pomozte détem!, darcovstvi kostni
diené

- pocitace a technika: propagace pocitacovych her, pravodce po internetu, klub GameBoy
a Nintedo (pocitacova hra), tiskarny Canon

- filmy: reklamy na pofady Ceské televize (Putovani s dinosaury, Ran¢ u zelené sedmy,
Zdivocela zemé), filmy Jumaniji, Star Trek, Star Wars

- akce: pozvanky na vystavy, veletrhy (Modelarsky a Skolsky veletrh), zajimava mista
(Zoo)

- ostatni: Cesky telekom, Polaroid, vzduchovka Winston.

- sponzorované soutéze a PR ¢lanky:

Kingdom of Cards: sbirani samolepek a otazky na téma hokej,

Deli: soutéz o Zlatou helmu Deli super: hlasovani na hokejové téma

Nutella: soutéz o fotbalové Lize mistrQ

Ceska spofitelna: hra Cesta za pokladem pod jeji zastitou

Action Man klub: sbirani bodd podminuje postup v hierarchii klubu.

Prazské vodarny a kanalizace: nakresleni €i popsani predstavy o vyrobé pitné vody

v roce 3000

Ceska posta: poznavani znamek.




Ceskomoravska stavebni spofitelna: sbirani kupént
Lunetic a $kolni mléko:

Kinder Olympiada: kresleni o sportu

¢lanek o streetballu pod znackou ADIDAS
vystiihovanka Skody Fabia

roénik 2005

Soucasny roénik obsahuje jednoznaéné nejvice reklam ze vSech sledovanych. Je zde méné
sponzorovanych soutézi a vice c¢lanku obsahujicich pfimo vtextu odkazy na nékteré
produkty bez zaméreni na jednotlivé firmy, které tyto produkty vyrabéji: takovou skupinou
jsou napf. mobily a politate, kazdé Cislo obsahuje samostatné rubriky tykajici se téchto
témat.

Zvlastni skupinu tvofi komiksové pfibéhy uverejiiované v kazdém Cisle ABC. Jejich hrdina
kocour Mourisson v nich na 5-7 obrazovych polickach zaziva drobné prihody. Mourisson(v
LZivotni styl“ by mél byt blizky tomu co zazivaji déti, a tak i on ma nap¥. problémy s mobilnim
telefonem, penézi a podobné. Kromé toho, ze vystupuje v komiksech, propaguje Mourisson
napf. moznost zpoplatnéného stazeni zvonéni pro mobilnich telefony. Formu komiksu
vyuziva napf. i reklama Ceské spofitelny nebo, (to jiz v minulém sledovaném roéniku)
Prazské vodovody a kanalizace.

Pokud jde o uvedeni sponzorovanych nebo PR ¢lank(, je v nich méné napadné nez
v pfedchozich ro¢nicich. Rozhodné nejsou uvadény adresy a dal$i kontakty na firmy, chybi
loga i oznaceni ,ve spolupraci s...“ PR povahu ¢lankd mohou ale odhalit napriklad fotografie,
jejichz autorstvi je pfifazeno néjaké firmé. Posledni zvlastnosti souc¢asného rocniku jsou
reklamy na produkty, které nejsou uréené détem.

Skupiny:
- Mobily a poéitate: Toto je jednoznaéné nejpocletnéji zastoupena skupina reklam.
Kazdy mésic (tj. vzdy v kazdém druhém Ccisle) vychazi 4 strankova ,Hitparada her pro
mobily“. Ctenafi maji moznost si pfimo pres mobil formou sms objednat propagované
hry a mobilni vyzvanéni, tapety na displej a pod. kromé toho je témérf v kazdém Cisle
nejméneé jedna celostrankova reklama na vyzvanéni screensavery a tapety.

- Produkty: reklamy na deskové hry, a jidlo — konkrétné zmrzlinu Mroz a Kinder vaji¢ka

- Vzdélani, knihy: encyklopedie, jazykova $kola,

- Banky: Détska konta v Postovni sporitelné a Ceské spofitelné.

- Akce: Pozvanky na koncerty, sportovni exhibici, vystavu v Technickém muzeu,
védomostni soutéz a do ZOO

- Pofrady, filmy: reklamy na filmové novinky, upoutavka na rozhlasovy porad a televizni
kanal.

- Socialni reklama: reklamy na détskou telefonickou linku pomoci a projekt $ance.

- Jina média: Reklama na tydenik Nedélni sport a knihu vydanou pod zastitou deniku
Blesk.

- PR spolegnosti: kampané spoleénosti Lesy Ceské republiky a Danone




Shrnuti zakladnich trendu:

Pocet reklam v Casopise po roce 1989 stoupal a to z necelé desitky uvefejneni
v rocniku 1989-90, po vice néz 200 uverejnéni v roce 2005. Jejich struktura se za
sledovanych patnact let vyprofilovala smérem kvyrazné prevaze propagace
spotfebni elektroniky a jidla na ukor napf. vzdélavani a skol a knih.

Vzhledem ktomu, Ze pouze jeden z puvodné vybranych roéniki zasahoval do
obdobi komunismu, rozhodla jsem se pro doplnéni obrazu pfechodu po revoluci
vroce 1989 dodatedné pridat jesté roénik 1979/80.2 Znovu jsem prosla véechny
vybrané roéniky a tentokrat jsem se zaméfila obecné na jejich obsahovou napln, coz
mi umoznilo vytvofit si ucelengjsi obraz zmén v letech 1989-2005 i lepSi srovnani
pred a post komunistické podoby ¢asopisu.

Hlavni rozdéleni na skrytou a otevienou propagaci pretrvava v pred i po revoluénim
obdobi. Ani neni prilis prekvapive, ze obé ideologie — komunisticka i konzumni - jsou
¢tenaflm prodavany podobnymi zplsoby. Naopak, je to dokladem toho, Ze
univerzalni formy presveédCovani funguji bez ohledu na to, co je propagovano.
Oteviené ideologické clanky napf. k vyroCi komunistické strany jsou doplfovany
skrytou propagandou v podobé podpory pionyrskych sdruzeni. Komiksové pribéhy
jsou v letech 1979 i 89 pouzity jako prostor pro komunistickou propagandu, zatimco
v roce 2005 skryvaji poselstvi spotfeby. Clanky o novych sportech nebo mobilnich
telefonech mohou byt povazovany za analogii nékdejSich reportazi ze setkani
mladych pionyrd nebo oslav druzby s jejich sovétskymi kolegy.

Propagace je v ABC zaloZena na tfech hlavnich mechanismech, které mohou pusobit

spolecné.

1. soutézeni: Produkty jsou odménou za aktivitu. V pozdéjSim obdobi je vyzadovana
aktivita spiSe formalitou — napf. sbirani kupénd misto plnéni ukoll. O
posunu ke ,zdanliveé aktivité* budu jesté hovofit pozdéji.

2. uceni a zvidavosti: Predevsim skryta reklama vypada Casto jako nauéné cElanky.
V ro¢niku 1995 byla takovou reklamou napf. série ¢lanku o firmé Herlitz,
které byly ,maskovany“ jako clanky o vyrobé psacich potreb.
V komunistickém obdobi $lo napfiklad o ¢&lanky sponzorované
Ceskoslovenskou spofitelnou nebo Czechoslovak Engineering &i
Svazem socialistické mladeze.

3. zarazeni do spoleénosti vrstevnikl: Do této oblasti je mozné zaradit ¢lanky o
aktivitach pionyrskych sdruzeni stejné jako ¢lanky o mobilech a
pocitacovych hrach.

Klicovy rozdil mezi komunistickym a postkomunistickym obdobi je odklon od dlrazu
na vlastni aktivitu déti a posun v charakteristikach ,aktivni dité“ versus ,dité zdanlivé
aktivni“. Zatimco v pfedrevolu¢nim obdobi bylo v ABC velké mnozstvi vystfihovanek
a navodu na domaci vyrobu technickych hracek i pomocnikl, po roce 1989 podil
podobnych témat ubyva. Také soutéze vyzaduji mensi nasazeni déti o ziskani vyhry.
podminuje napf. ziskani dalsiho kupoénu, kdyz je posbirani uréitého mnozstvi kupén
podminkou ziskani vyhry.

. V dodatecné vybraném ro¢niku se Zadné reklamy nevyskytovaly, obsahoval ale ¢lanky pod zastitou firem
(Ceskoslovenska spotitelna).



ZvySeny duraz na aktivitu déti v komunistickém obdobi v§ak muze byt vniman jako
specificka forma dohledu: Cim vice bude dité zabaveno kontrolovanou a provéienou,
tj. ,neskodnou“ aktivitou, tim méné €asu a prostoru mu zbyva na Cinnosti, které by
nevyhovovaly vladnouci ideologii. Kutilstvi, modelarstvi a elektrotechnickych
dovednosti tak v dusledcich odvadi mladé chlapce napfiklad od nevhodné literatury
¢i premysleni o politice. Také zdUraznovana kolektivnost vSech détskych Cinnosti a
podpora sdruzovani déti neni ni€¢im jinym nez uvadénim dohledu do praxe.

Jina forma dohledu je naopak vysledovatelna v porevolucnich ro¢nicich. Spotfebni
ton zdanlivé akcentuje individualni rozhodnuti, pfitom vSak nivelizuje détské
spolecCenstvi skrze spolecnou touhu po stejnych vyrobcich. Jak tedy uvadi
Drotnerova ,konsumerismus paradoxné pfinasi détem vice kontroly jejich
vytvarejicich se identity, zaroven je ale stale vice spojuje s globalni komercni
kulturou.“ (Drotner 2005: 29) Prestoze i mobilni telefony jsou pfedstavovany jako
symbol nezavislosti, i ony jsou prostfedkem mozné kontroly. Jejich prostifednictvim je
dité neustale na dosah jak rodicll, tak pusobeni trzniho prostfedi. Nakupni aktivity,
stejné jako Cas straveny s mobilem nebo u pocitace, oddaluji déti od ,nespotiebniho®
zamereni pozornosti.

V porevolu¢nim obdobi se do roku 2005 hlavnimi propagovanymi vyrobky staly prave
pocitacové hry a mobilni telefony. DalSi velké skupiny inzerovanych produktl byly
hracky, jidlo a filmy. Zajem o pocitaCe a mobilni telefony (s tim, jak dnes pokrocil
technologicky vyvoj, mUzeme oboji brat jako soucast jedné technologie) do uréité
miry navazuje na nékdejsi ,technologické“ zameéfeni ABC mladych techniki a
prirodovédcl. Téma pocitacli se v ném objevuje jiz od osmdesatych let, rozdil je
vSak v tom, ze v té dobé byly produkty, o nichz se mluvilo, pro ¢tenarfe nedostupnymi
technologickymi vystrelky, zatimco v sou€asnosti jsou dostani v kazdém méstecku.

zaver

MUj predbézny vyzkum potvrdil pocate¢ni hypotézu, Zze po zméné rezimu dojde
k proméné obsahu ¢asopisu a jeho vétsi orientaci na trh a spotiebu. Ukazalo se take,
ze i pfi velké proméné obsahové naplné se béhem sledovanych 15 let takrka
nezmeénily presvédcovaci techniky. V predchozim struéném rozboru jsem se snazila
ukazat, ze duraz na manualni aktivitu a kolektivni ¢innosti v predrevoluénim obdobi i
propagace produktl v porevoluénich roénicich slouzi v podstaté jako specifické
prostfedky dohledu nad détmi.

Jaké tedy je dité generace XXI. stoleti? Podle ABC se stale zajima o techniku, ale
pfedevsim v duchu pouzivani, nikoli vynalézani. Sportuje, ale jen stim nejlepsim
vybavenim. Jeho postaveni mezi kamarady se odviji od toho, jaké vlastni véci —
pfedevs§im mobil. Poznani je pro n€j spojeno s materialnimi vyhodami, stejné jako
v soutézich, kde odpovida na otazky. Jinymi slovy neni ¢tenafem-technikem,
pfirodovédcem, ale spotfebitelem. Casopis sam je pfitom hlavné komoditou uréenou
ke koupi.

Nékteré trendy v obou obdobich doslova kopiruji situaci v americkém prostfedi 40. —
80. let, jak o ni mluvi encyklopedie déti a détstvi v déjinach a spole¢nosti
(Encyclopedia of Children and Childhood in History and Society). Analogii mizeme
vidét napfiklad ve spojeni propagace s détskymi sdruzenimi a soutézemi. V Americe



v tomto sméru vede piedevsim spoleénost Disney, u nas napr. détské kluby u Ceské
spofitelny. Podivame-li se na ABC jako na prostor konstrukce potreb, vidime, ze
vy8Si nabidka vyvolava touhu po dalSi spotiebé, stejné jako tomu bylo v USA.
,Videohry uréené détem a mladym dospélym byly v poloviné 70. let nabizeny détem
firmami Atari®, v osmdesatych letech prichazi Nintendo a mnoho dal$ich. Medialni
marketing produktl vytvarel ,dodateénou“ spotiebu a miladi byli podporovani
v hromadéni celych soubort panenek, hrac¢ek, knih a videoher. (Drotner 2005: 265)

Také trend vnimani déti jako budoucich spotrebitell, ktefi budou oddani znaéce
znamé z mladi, se v ABC promita a to pfedevSim v PR ¢&lancich bank nebo firmach
jako Cesky telekom, Ceska spofitelna, Ceskéa posta nebo dokonce Prazské vodovody
a kanalizace. V svétle postupné privatizace nékterych ze zminénych velkych podnik
je vérnost znacce dulezitym krokem v snahach o udrzeni zakazniku.

Z pohledu teorie hegemonie tedy ideologie konzumu nahradila ideologii
komunistickou, pficemz prostredky, které jsou pouzity K jeji propagaci se zmeénily jen
minimalné. Ukazkou toho, ze dominantni vnimani ditéte jako spotrebitele ale neni
jediné mozné, je vyskyt tzv. socialni reklamy, ktera naopak konstruuje dité jako
kfehkou bytost, které se musi dostat ochrany pred ohrozenim zvenci, nebo dokonce
jako nékoho, kdo sam muze prispét k pomoci ostatnim ve svém okoli.
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