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Kniha se zabyva zménou pohledu na dité a détstvi po prechodu
mezi moderni a postmoderni dobou. V moderni dobé se k ditéti pristupuje
jako k investici do budoucna, jako k nékomu, kdo ndm nase usili a péci vrati
v podobé svych budoucich uspécht. Tento vztah rodi¢ — dité (investor —
investice) se objevuje spolu s prevladnutim tzv. nuklearni rodiny. T¢ autor
(autorka??? — z divodu své neznalosti budu v textu pouzivat pouze pojem
autor) pfipisuje primarni roli pilife spole¢nosti. Rodina se stava cilem
politického 1 ekonomického tlaku a tento tlak nejen absorbuje, nybrz 1 Sifi
dale. Tento moment v textu mi pfijde jako nejzajimavéjsi, a proto se na n¢j
v dalsi diskusi zaméfim.

Zmény v postmoderni spolecnosti vedou k tomu, ze se na dit€¢ zacina
pohlizet spiSe jako na individualitu. Dité€ jiz neni pouze pfislibem, investici,
je plnohodnotnym c¢lovékem. Dité se pro rodiCe stava jakousi jistotou (dfive
byl jistotou pouze rodi¢ pro dit€). Partneti 1 dalsi lidé v zivoté se méni, ale
potomek zistava.

Osobné¢ mé zaujal pravé tento prerod v pohledu na dit€ a zména chovani
firem, které se zamétuji na détské vyrobky. Podle autora byla jiz v moderni
dobé rodina cilem ekonomického tlaku. I producenti détského zbozi se
zamérovali na rodinu jako celek. Rodice preci disponovali financemi a dité
bylo jen jejich jakymsi majetkem ve spravovani. Zacilili tedy na rodiCe
(matku), ktera z lasky k ditéti vyrobek zakoupila (napf. za penize manzela,
ktery dfive byval ekonomickym motorem rodiny).

S prfechodem k novému zivotnimu stylu v postmoderni dobé se jiz muze
objektem reklamni kampané bez obtizi stat 1 dité samotné. Reklamnich
spotu, které na dité€ itoci, nalezneme v kazdém reklamnim bloku spousty.
Pro inzerujici firmy je tato situace velmi vyhodna, protoze zmanipulovat

dité, které se jeSté nenaucilo obrnit vic¢i reklamni masazi, je dokonce jesté



snaz§i, nez zmanipulovat milujici matku. Dité jako individualita a
pravoplatny c¢len rodiny si vyrobek, vnémz naslo zalibeni, na svych
rodi¢ich prosté vynuti. Tlak zevnitt rodiny rodice pfimé&je vyndat penézenky
rychleji, nez cokoliv jiného. Snadnost ovlivnéni détskych konzumentd
postupné vedla k tomu, ze se legislativy mnoha vyspé€lych statd timto
problémem zacaly zabyvat. Détska reklama zacala poznavat jista omezeni,
ktera se postupem stupnuji (jednim z divodu regulaci byla naptiklad
rostouci détska obezita spojena s nadmérnou konzumaci sladkosti).

Prostorové omezeni nedovoli tento fenomén vice rozepsat, ale staci alespont
na zminéni myslenky, kterd se mi pfi Cteni textu vnukla. Situace
v reklamnim primyslu v podstaté potvrzuje autoriv nazor. Vyvoj na tomto
poli probiha paralelné se zmé€nami uvnitt rodiny, které autor zmitluje. Déni
v televizi a médiich obecné totiz situaci ve spolecnosti téméf dokonale

kopiruje a zarover ji pomaha tvofit.



