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Autorka tohoto textu v podstaté doplriuje a kritice podrobuje nékteré Kinchloeovi teze.
V8ima si zmén a socidlniho kontextu, které zptisobili to, ze se i dité stalo konzumentem zbozi
a tudiz ter¢em, na ktery jsou mifeny reklamy. , Kultura konzumu” se tak stala béZznou
soucasti détského zivota - natolik béznou, Ze si déti povidaji o zboZi, které vidély v televizni
reklamé, ziji p¥ibéhy svych oblibenych kreslenych postavicek. Myslim, Ze k vykresleni celé
situace by bylo dobré si uvédomit, Ze mnohé déti neziji jen pribehy pohadkovych postavicek.
Generové usporddani roli k nim neprochdzi jen skrze porady urcené pro né. Pokud rodice relaxuji
napriklad u televize, dité se sezndmi i s ,vedlnymi” postavami seridlii a telenovel ¢i reality show a i ty
zahrnuje do ,,svého” détského svéta. Prdvé takto bychom mély chdpat Kincheolovu tezi o détech, které
védi vice neZ jejich rodice.

Diky reklamédm a ,pfirozenému” détskému tihnuti ke sdilené kultufe, se déti
dostavaji do konfliktu se svymi rodi¢i ohledné hracek a sledovanych potadii. Opét zde
nesmime opomijet nestejnost Zivotnich situaci riiznicich se napfi¢ vertikdlni osou
spolec¢nosti. Zatimco matky zchudych rodin musi poméfovat détska prani ekonomickou
dosazitelnosti vyrobkti, vrodindch vyssich stfednich tfid se jiz jednd o rodiovsky vkus
v konfliktu s hodnotami, které détska kultura (respektive kultura pro déti) predstavuje.
KdyZz maji rodice tolik vyhrad k témto hrackam, proc je nakonec détem stejné koupi? Znaji déti
svoje rodice natolik, Ze vi, jak je presvédcit, nebo jednaji rodice na zaklade expertnich doporuceni o
tom, jak déti vychovdvat a nakolik jim plnit prani? 1 S nejvétsi pravdépodobnosti to bude smés obého,
obohacend touhou rodicit byt dobrymi rodici, tedy splnit oclekdvdni, které je povaZovdno za
naplnénihodné aZ imperationi .

Celd kultura, kterou deéti aktioné prejimaji a zarazuji do svého kazZdodenniho Zivota, do
rozhovortl a her, neni ale vytvdrena détmi samotnyymi. Nabizi se otdzka: proC je tomu tak? A opét
jsme u tolik opakovaného tvrzeni o vniméni, respektive nevnimani déti jako
pInohodnotnych socidlnich aktérti. Déti pfece nemohou védét, co se détem libi - na to je
tteba studovat reklamu a rozumét marketingovym priizkumuam trhu, coz déti uz jen pro tuto
samotnou definici nemohou. Autor¢ino voldni po dalsim a jiném pohledu na to, jak déti

vnimaji televizi a televizni kulturu, miZeme proto chépat jako obecnéjsi vyzvu pro sociologii

détstvi, a to: vénovat se détem jako aktivnim socidlnim aktérdm.

1 Autorka nezapomina ani na vliv expertniho védéni, kterému také vénuje ¢ést ¢lanku.



