Kurz:
SOC706

Ukol &. 3:
Vymezte ucel svého piipravovaného vyzkumu a uréete vyzkumnou jednotku.

Tym:

Milan Bohata, UCO: 182510, email: milan@bohata.cz

Pavla Drahoradova, UCO: 182253, email: 182253 (@mail muni.cz
Stépan Horn, UCO: 181997, email: stepan.horn@lidovky.cz

Moc hezky, dobfe a zajimave vybrané a definované vyzkumné téma, vetné -v pfedchozim ukolu
uréené- vyzkumné otazky.

Téma:
Genderove role v reklamé

Ukel vyzkumu:

Vyzkum by mél v prvni fazi urcit, v jakych roli vystupuji muzi a zeny v reklamach v hlavnich
celostatnich médiich Ceské republiky. Zaméfi se predevsim na téma socialni role ve spole&nosti, v
roding, vztah k détem, k prarodicim apod., postaveni v zaméstnani, vztahy mezi pohlavimi, jejich
zivotni styl. Ze ziskanych poznatkd se vyvodi obecné charakteristiky postaveni obou pohlavi. V dalsi
fazi vyzkumu se porovnaji tyto charakteristiky s genderovymi stereotypy, které v soucasné ceské
spoleCnosti existuji.

Vysledky vyzkumu budou zajimavé zejména ve srovnani s celkovym spolecenskym minénim.
Podporuje reklama genderové stereotypy, nebo je naopak bofi? Vyzkum bude zajimat zejména
genderové organizace, medialni a reklamni agentury, pro média samotna, ale jeho vysledky budou
podnétné i pro Radu pro reklamu, Radu vlady pro rovné prilezitosti Zen a muza a dalsi organizace.

Vyzkumna jednotka:

Reklamy, které budeme zkoumat, omezime na pfesné definovany zlomek. Nejdiive uré¢ime média,
ktera, chceme sledovat. Vybereme ta nejsledovanéjsi, protoze maji nejvétsi vliv - celostatni televize
(CT1, TV Nova, Prima), rozhlas (Radiozurnal, Frekvence 1) a deniky (MfDnes, Lidové noviny a
Pravo). Nahodné si vybereme tyden, kdy budeme reklamu sledovat. U televizi a rozhlasu omezime
také sledovany ¢as na tzv. prime time — u televizi to bude v rozmezi 18:00 az 22:00 hodin, u rozhlasu
9:00 az 12:00 hodin.

Vyhody vers. nevyhody

Takto definovanym vzorkem dat zachytime predev§im hlavni reklamni kampané. Ty maji nejvétsi
dosah a tedy 1 vliv na populaci. Zarovei ale vynechame fadu mensich reklam, které tim, ze jsou
mimo cas nejvyssi sledovanosti, budou mit tendenci zaujmout nécim jinym, naptiklad extrémnim
zpracovanim. U reklam je tfeba pocitat s vtipem, nadsazkou, zjednodusSenim, které reklamni agentury
pouzivaji. Jde o to, zda je dokazeme rozlisit. Neopominutelna je z tohoto divodu také cilova skupina
reklamy.

Urcitou negativni roli mize hrat i vybrany termin. Naptiklad v dobé fotbalového mistrovstvi svéta se
daji oCekavat jinak zaméfené reklamy nez v bézném Case. Na obsah reklam ma také velky vliv
aktualni déni, jiné jsou napiiklad v Case teroristickych vybuchu, v ¢ase voleb nebo vanoc. VSechny
tyto jevy mohou vyzkum negativné ovlivnit.



