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Opakovani : Regulace reklamy

Soukromé pravo Obchodni zakonik (v ramci nekalé souteze)

Verejné pravo Zakon o regulaci reklamy, Rozhlas a TV

Samoregulace Rada pro reklamu (RPR)
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Rada pro reklamu

RADA PRO REKLAMU byla zalozena v srpnu 1994 zadavateli,
agenturami a organizaci pusobicich v médiich po vzoru
vyspélych evropskych statu jako prvni vychodoevropska
organizace samoregulace reklamy

Cilem Rady je do§a2eni cestné, legalni, decentni, a pravdive
reklamy na uzemi Ceské republiky.

Rada ma v soucasnosti 28 ¢clenu, kteri tvori valnou hromadu

Rada pro reklamu je radnym clenem EASA - Evropske
asociace samoregula¢nich organu (od roku 1995)

Zdroj: www.rpr.cz
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Pi:ehled élenﬂ (ke dni 1- 9. 2008) Zdroj: www.rpr.cz
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Orgény Rady pro reklamu (Zdroj: www.rpr.cz)
je nejvyssim organem Rady pro reklamu.

vykonava a prosazuje rozhodnuti valné
hromady v obdobi mezi jejimi zasedanimi.

je 13 €lenny nezavisly expertni tym, jehoz
hlavni napini je posuzovat stiznosti na neetické Ci neslusneé
reklamy. V arbitrazni komisi jsou pomeérné zastoupeni
zadavatelé, agentury, média a vyznamni pravni odbornici,
specializujici se na oblast reklamy. Od roku 2001 jsou cleny
arbitrazni komise i psycholog a sexuolog.

Sekretariat zajist'uje bezné fungovani Rady.

dozorci komise je organem rady,
zodpovédnym za dozor nad cinnosti a hospodarenim rady a
jejich organu.
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Prehled ¢innosti RPR
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Kodex Rady pro reklamu




JUDr. Josef Kotasek, Ph.D.
Masaryk University, Faculty of Law

,oankce“ ze strany RPR

Rada pro reklamu jako nestatni, neziskova organizace nemuze
udélovat finanéni pokuty ¢€i jiné sankce, vydava pouze
rozhodnuti, ktera maji formu doporuceni.

Rada pro reklamu muze, v pripadé nerespektovani jejich
doporucujicich rozhodnuti, predat podnét prislusnému
Krajskemu zivnostenskéemu uradu k dalSimu reseni.

Kromé své hlavni cinnosti, kterou je posuzovani pripustnosti
reklam z etického hlediska, se dnem nabyti ucinnosti zakona
¢.40/95 Sh. o regulaci reklamy, Rada stala instituci, u které si
mohou organy dozoru nad dodrzovanim zakona (krajskeé
zivnostenské urady, Rada CR pro rozhlasové a televizni
vysilani, Ministerstvo zdravotnictvi CR atd.) vyzadat odborna
stanoviska k aplikaci vyse uvedeného zakona v praxi.
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Vybrana rozhodnuti Arbitrazni komise — ,,Sladkeé détstvi*

F}OZHODNUTi ABBITRAZNi KOMISE RPR
Cj. 016/2005/STiZ

Stezovatel: rozhodovaci proces zahajen na zaklade
vlastniho monitoringu RPR
Meédium: TV

Reklama: Televizni spot na mineralni vodu Korunni zachycuje
kompars div€éiho péveckého sboru spolecné se sbormistrem.
Vizaz sbormistra i text ,tak tomu se rika sladké deétstvi
jednoznacné asociuje udalosti kolem vysetrovani v pripade
znamého sbormistra, obvinéného ze sexualniho zneuzivani
nezletilych divek. Rada pro reklamu zahajila rozhodovaci
proces na zakladé vlastniho monitoringu.
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yoladke detstvi“ — argumentace agentury

»nejsou nam znamy skutecnosti, které by odulivodnovaly vyklad, ze
parodujeme skute€nou kauzu dirigenta Kulinského. Dej, v reklamé
predvedeny (sbormistr diriguje zpév divéiho sboru) je genericky —
mohl by se odehrat u kazdého sboru. ... VSichni sbormistri, pokud je
nam znamo, diriguji stejné — a vsechny divci sbory vypadaji podobné.
Diskutovana podoba predstavitele role sbormistra s panem
Kulinskym se dle nas dostava do jiné dimenze, seznamime-li se
s fotografiemi dalSich ¢eskych i zahrani¢nich sbormistrii. Z povahy
jejich umélecké ¢innosti jsou zde zastoupeny v previladajicim pomeru
bohémskeé typy, vétSinou praveé s delSimi vlasy a brylemi.*

Dale agentura uvadi, ze napadena reklama je soucasti koncepcéni
série praci, postavené na totozném principu: ,,Tak tomu se rika
sladké...Oslad’te si radéji zivot s Korunni ochucenou...” Dosud byly
zverejnény spoty ,,Sladké détstvi“, ,,Sladka naivita”, ,,Sladka pomsta“
a ,,Sladké nicnedélani“. Ani v jednom z téchto motivu se neda
spatrovat nic jineho, nez snaha humorné zachytit obecne zname
situace, ve kterych rceni ,sladké xxx* dostava ponékud ironicky
nadech. Agentura se proto domniva, ze napadena reklama
neporusuje eticky Kodex reklamy.
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Rozhodnuti RPR ve véci ,,Sladkeé detstvi*

Podle nazoru Arbitrazni komise je spot neeticky.

Arbitrazni komise je presvédcena, ze i v pripadée, kdyby
podobnost s p. Kulinskym nebyla zamérna, neznamenalo by
to, ze tam neni. Asociace je zjevna, pro posuzovani souladu
s Kodexem reklamy v€. otazky zasahu do osobnostnich prav
neni rozhodné, co bylo zamysleno, ale jak reklama vyzniva (jak
je reklama vnimana).

Reklama je verejnosti vnimana jako "ta reklama na mineralku
jak je tam jako ten Kulinsky a divci sbor”.

Podle nazoru Arbitrazni komise je dotcena reklama zavadna a
je v rozporu s témito ustanovenimi Kodexu reklamy:

Cast prvni, Kapitola I, bod 3.4: ,,Zadna reklama nesmi v zdsadé
ohrozovat dobré jméno reklamy jako takove, Ci snizovat
duvéru v reklamu jako sluzbu spotrebitelum.“ Cast prvni,
Kapitola lll, bod 6.1: ,,Reklama nesmi zobrazovat zadné Zzijici
osoby a ani na zadné zijici osoby nijak odkazovat v pripade, ze
s tim tyto osoby predem vyslovné nesouhlasi. ....“
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RPR a srovnavaci reklama — opatrny pristup

ROZHODNUTI ARBITRAZNI KOMISE RPR
Cj. 027/2005/STiZ

Zadavatel: TISCALI Telekomunikace CR s.r.o.,

Stézovatel: Cesky Telecom, a.s.

Médium: internet

Stiznost: CESKY TELECOM, a.s. ve své stiznosti

protestuje proti reklamni kampani spolecnosti TISCALI, ve
které je oznacovan jako ,monopol“ a spojovan s pojmem
,dlouhé fronty“. Stézovatel se domniva, ze predmétna reklama
pouziva klamavé udaje a na jejich zaklade sjednava prospeéech
TISCALI na ukor dobré povésti CESKEHO TELECOMU a.s.
Rozhodnuti: Stiznost byla zamitnuta

Oduvodneéni:

Arbitrazni komise dospeéla k zaveru, ze se jedna o reklamu
srovnavaci a dle bodu 5.1, kapitoly I, cast prvni Kodexu
reklamy odkazuje stezovatele na prislusny soudni organ.




JUDr. Josef Kotasek, Ph.D.
Masaryk University, Faculty of Law

RPR a srovnavaci reklama — Kodex

Vztah Kodexu k pravni regulaci
5.1

Rada pro reklamu neaplikuje pri posuzovani stiznosti platny
pravni rad, ale porovnava vysledky éinnosti subjekti reklamy
(tj- reklamu) s timto Kodexem. V kompetenci Rady pro reklamu
neni sankciovani_poruseni_platného radu subjekty reklamy.
Timto neni dotcena moznost Rady pro reklamu poskytovat
odborna stanoviska na zadost statnich organu dozoru nad
regulaci reklamy a dalSich zadatelu.

V pripade soubéhu predpokladaného poruseni platného
pravniho radu a Kodexu muze Rada pro reklamu odmitnout
projednavani stiznosti a odkazat stézovatele na prislusny
soudni ¢i obdobny organ.
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Jineé pristupy k ocernovani konkurence

ROZHODNUTI ARBITRAZNi KOMISE RPR (Cj. 029/2004/STiZ)

Reklama AAA AUTO a.s.

Stiznost smeérovala proti reklamnimu sloupku spolecnosti AAA AUTO,
ktery vychazi pravidelné v priloze AUTO MOTO deniku MF Dnes.
Stezovatel uvadi, ze AAA AUTO v inzeratu srovnava své ,,skveélé sluzby
s hroznymi praktikami konkurenéniho bazaru“, prestoze neuvadi zadné
konkrétni a podlozené srovnani, zadné objektivni testy.

Rozhodnuti: Reklama byla prohlasena za zavadnou:

Arbitrazni komise se podrobné seznamila se stiznosti, vyjadrenim
zadavatele a s inzerci.

Zadavatel uvadi, ze nesrovnava, ale konstatuje fakta: ,,skute¢nou zarukou
zakaznikl je hotovostni vykup, poskytovani garanci legalniho puvodu a
zaruka provozuschopnosti. Neuvadime vyslovne, ze tyto sluzby
poskytuje pravé AAA AUTO.

Arbitrazni komise konstatovala, ze z nékterych indicii uvedenych v PR
élanku (pofad CT Cerné ovce), je evidentni, ze se jedna o konkrétni
konkurenéni spole¢nost. Zadavatel se snazi pomoci PR ¢élanku zastrit
napadani jakékoliv konkurence. Arbitrazni komise shledala stiznost za
opravnénou a prohlasila reklamu za zavadnou. Inzerat porusuje Kodex
reklamy v €asti prvni, kapitole lll, 3. O¢ernovani a zleh¢ovani soutézitelli a
jejich producenti bod 3.1.
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Nasili v reklame |

ROZHODNUTI ARBITRAZNI KOMISE RPR
Cj. 066/2005/STiZ

Zadavatel: Panasonic Czech Republic, s.r.o.,
Stezovatel: soukromé osoby
Médium: TV

Stiznost: Stiznost na reklamu na digitalni fotoaparat se
stabilizatorem. Stezovatelé poukazuji na nasili pouzité
v reklamé, kdy je zena spousténa po hlavé z balkonu, aby
mohla lépe udélat snimek své vystupujici dcerky.

Rozhodnuti: Reklama byla prohlasena za neetickou
Odlivodnéni: Dle nazoru Arbitrazni komise doslo k poruseni
platného etického Kodexu reklamy v kapitole ll, odst. 4
Spolecenska odpovednost reklamy, bod 4.1, ,,Reklama nesmi
bez opravnéného duvodu vyuzivat motiv strachu a v bodé 4.3,
,Reklama nesmi obsahovat nic, co by mohlo vést k nasilnym
aktum nebo je podporovat.“
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Nasili v reklame Il

ROZHODNUTI ARBITRAZNI KOMISE RPR
Cj. 002/2008/STiZ

Zadavatel: AUTO POKORNY, s.r.o0., Okruzni 25a, 636 Brno
Médium: radio
Stiznost:

Stiznost soukromé osoby na reklamu, ktera podle stézovatele
evokuje dojem, ze stoparka byla cestou do Brna znasilnéna.
Rozhodnuti: stiznosti se vyhovuje — reklama je neeticka
Oduvodnéni:

Ve svém stanovisku ke stiznosti zadavatel mj. uvadi, ze drtiva
vétsina zakaznikl pochopila tuto reklamu jako nadsazku.
Zadavatel se rovnéz domniva, ze v pretlaku predvanocnich
kampani, je podobna nadsazka prijemnym odlehCenim. Spot
navic v zadném pripadé neobsahuje zadné projevy vulgarity,
lascivhosti ani jiné nevhodné projevy, které by se mohly
zakaznikl jakymkoliv zpusobem dotknout
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Nasili v reklame lll

Reklamni spot byl jednorazovou zalezitosti vysilanou na radiu
PETROV pouze v mesici prosinci 2007. Podle c¢lanku 8
jednaciho radu Rady pro reklamu zadavatel prohlasuje, ze
reklama nebude po 31.12.2007 nadale pouzivana.

Arbitrazni komise vzala na védomi informaci o ukonceni této
kampané jesté pred dobou konani jejiho jednani. | v tom
pripadé je vSak ulohou Arbitrazni komise se zabyvat etickou
strankou této komercni komunikace.

Vétsinou hlasu prohlasila Arbitrazni komise tuto reklamu za
neetickou. Arbitrazni komise se primo neztotoznila s nazorem
stézovatele na vyznéni této reklamy, nicméné oznacila tento
rozhlasovy spot za celkové nepovedeny, ktery poskozuje
dobré jméno reklamy. Stiznosti se vyhovuje, reklama je
neeticka.
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Zvirata v reklame

ROZHODNUTI ARBITRAZNI KOMISE RPR, Cj. 049/2005/STiZ

Zadavatel: Andreas STIHL, spol. s r.o.,

Stezovatel: Cesky svaz ochrancu pfirody, Uruguayska 7,
Meéedium: tisk

Stiznost: Stiznost kancelafe Ustfedni vykonné rady

Ceského svazu ochrancu prirody sméfuje proti nartistajicimu
vyuzivani zvirat v reklamach. V tomto pripade proti
pripodobnovani bobrich zubti k motorovym pilam.

Rozhodnuti: Stiznost byla zamitnuta

Oduvodnéni: Zadavatel ve svém vyjadreni wuvedl, ze
v predmétné kampani vystupuje bobr jako odbornik na praci
se dievem. Zobrazeni motorovych pil misto zubt tak evokuje
ulehcCeni si prace uzitim motorovych pil namisto namahavéeho
hryzani vlastnimi zuby. Dale podotyka, ze v kampani neni ani
zminka o agresi, niCeni majetku prip. jinych negativnich
dusledcich jeho ¢innosti.
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Velka zvirata v reklame

ROZHODNUTI ARBITRAZNI KOMISE RPR
Cj. 051/2004/STiZ

Zadavatel: NEWTON College, a.s.,
Stezovatel: soukroma osoba z Prahy
Meédium: plakaty, tisk

Stiznost: Stiznost smeéruje proti reklameé soukromé vysoké
skoly, ve ktere je vyuzita fotografie prezidenta Vaclava Klause.
Rozhodnuti: Reklama byla prohlasena za zavadnou
Oduvodnéni: Arbitrazni komise se dukladné seznamila se
stiznosti i vyjadrenim zadavatele reklamy. Arbitrazni komise
rozhodla, ze v reklamé dochazi k zavaznemu poruseni Kodexu
reklamy v €asti prvni, kapitole Ill, bodé 6.2, ktery zni: ,,Reklama
nesmi ke svému pusobeni vyuZivat nositele verejné autority
(napriklad politiky, predstavitele odbornych medicinskych a
Jjinych spolecnosti), i kdyz by oni sami se svym uplatnym cCi
bezuplatnym pusobenim v reklamé souhlasili.“
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Alkohol
ROZHODNUTI ARBITRAZNI KOMISE RPR, Cj. 057/2004/STiZ
Zadavatel: EURO CENTER TRADE s.r.o.
Stézovatel: soukroma osoba
Médium: billboard

Stiznost: Stiznost proti billboardové reklamni kampani ,,PlJ a
RID“ dodavatele vina bez alkoholu znaéky Carl Jung.
Rozhodnuti: Reklama byla prohlasena za zavadnou
Oduvodnéni: Arbitrazni komise se podrobné seznamila se
stiznosti a vizualem reklamy. Arbitrazni komise po diskusi
dospéla k nazoru, ze éast reklamniho vzkazu ,,PIJ a RID“ je
v nepomerné velikosti s jeho dalsi Ccasti ,,skutecné vino bez
alkoholu, muze na prvni pohled vzbuzovat dojem, ze
konzumace alkoholu pred nebo béhem frizeni motorového
vozidla neprinasi zadna rizika. Arbitrazni komise doporucuje
zadavateli, aby pfi vyuziti stejného motivu v dalsich
reklamnich kampanich pouzil stejnou velikost pisma celého
reklamniho vzkazu.
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Alkohol li

F}OZHODNUTi ABBITRAZNi KOMISE RPR
Cj. 035/2008/STiZ

Zadavatel: STAROBRNO, a.s., Hlinky 160/12, 661 47 Brno
Stézovatel: soukroma osoba
Meédium: billboardy

Stiznost na reklamu, ktera uvadi ,,Starobrno — nejlepsi pivo na
celé Moraveé®“. Stézovatel jako nejlepsi pivo oznacCuje

Radegast a argumentuje Cisly, ktera byla zverejnéna v tiskoveé
zpravé pivovaru Nosovice a ktera jsou podlozena pruzkumem.

Rozhodnuti: stiznost se zamita

Odulvodnéni: Arbitrazni komise RPR se neztotoznila s nazorem
stézovatele. | kdyz je v této reklamni kampani pouzit superlativ,
jeho pouziti neresi zadnou konkrétni hodnotu v méritelné
podobé. V diskuzi ¢lenu Arbitrazni komise zaznély nazory, ze
pouziti superlativi je problematické, nicméné v tomto
konkrétnim pripade je jeste tolerovatelné.
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Paranoia kverulans nebo vtip?

ROZHODNUTI ARBITRAZNI KOMISE RPR
Cj. 047/2006/STiZ

Zadavatel: Ceska pojistovna a.s.,
Stezovatel: SILBER TRANS v.o.s.
Médium: TV

Stiznost:

zastupce spoleénosti SILBER TRANS v.o.s.na reklamu Ceské
pojistovny, jejimz sloganem je ,Chranime Vase sny“.
Stézovatel argumentuje tim, ze Ceska pojistovna nezna sny
spotrebitele, a i kdyby tomu tak bylo, nema zadné povéreni od
jejich majitele k jejich chranéni.

Rozhodnuti: stiznost byla zamitnuta

Oduvodnéni: Reklama je v souladu s Kodexem reklamy,
princip humoru a nadsazky je pouzit zcela zretelne.
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Formular pro stiznosti

Profil RPR

Seznam tlenti

pole oznacens * jzou povinna

CInaoHEE * Jména a pijmeni:
EASA
RPR dokumenty Adresa:

RPR

Legislativa
COPY ADVICE
Foermular pro stiznosti
Kauzy E-mail:
RPR a tisk | |
Interni dokumenty * Kontakt:

* Stifnost:

2 2005 RPR rada pro reklamu

Informace o umisténiotidténiteysilani reklamy:
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Regulace reklamy ve verejném pravu
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Zakon o regulaci reklamy

40/1995 Sb.

ZAKON

ze dne 9. unora 1995

o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zakona €. 468/1991 Sb. , o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
pozdéjSich predpisli

Zmeéna:
Zmeéna:
Zmeéna:
Zmeéna:
Zmeéna:
Zmeéna:
Zmeéna:
Zmeéna:
Zmeéna:
Zmeéna:
Zmeéna:
Zmena:

258/2000 Sb.
231/2001 Sb.
256/2001 Sb.
138/2002 Sb.
320/2002 Sb.
217/2004 Sb.
326/2004 Sb.
132/2003 Sb.
480/2004 Sh.
384/2005 Sb.
444/2005 Sb.

25/2006 Sb.
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Klicove pojmy zakona

Reklama: oznameni, predvedeni Ci jina prezentace Sirené zejména
komunikacénimi médii, majici za cil podporu podnikatelské cinnosti,
zejména podporu spotreby nebo prodeje zbozi, vystavby, pronajmu
nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazku,
podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky.

Sponzorovani: prispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu
nebo prodej zbozi, poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora.
Sponzorem se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera takovy
prispévek k tomuto ucelu poskytne.

Zadavatel reklamy: osoba, ktera objednala u jiné pravnické nebo
fyzické osoby reklamu.

Zpracovatel reklamy: osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou
pravnickou nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu.

Sifitel reklamy: osoba, ktera reklamu verejné Sifi.
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Zakazana reklama (§2 ZOR)

Zakazuje se

a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vykont ¢€i hodnot, jejichz prodej,
poskytovani nebo Sireni je v rozporu s pravnimi predpisy,

b) reklama zalozena na podprahovém vnimani. Takovou reklamou se pro
ucely tohoto zakona rozumi reklama, ktera by méla vliv na podvédomi
fyzické osoby, aniz by ji tato osoba véedomé vnimala,

c) reklama klamava,

d) reklama skryta. Takovou reklamou se rozumi reklama, u niz je obtizné
rozliSit, ze se jedna o reklamu, zejména proto, ze neni jako reklama
oznacena,

e) Sifeni nevyzadané reklamy, pokud vede k vydajim adresata nebo
pokud adresata obtézuje; na Sireni reklamy elektronickymi prostredky a
jeho omezeni se vztahuje zvlastni pravni predpis, za reklamu, ktera
obtézuje, se povazuje reklama smérujici ke konkrétnimu adresatovi za
podminky, ze adresat dal predem jasné a srozumitelné najevo, ze si
nepreje, aby vuc¢i nému byla nevyzadana reklama Sirena,

f) reklama sifena na verejné pristupnych mistech mimo provozovnu jinym
zpusobem nez prostrednictvim reklamniho nebo propagacniho zafrizeni
zrizeného podle zvlastniho pravniho predpisu, stanovi-li tak obec svym
narizenim vydanym v prenesené plisobnosti.
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Zakazana reklama (§ 2 ZOR)

Reklama nesmi byt v rozporu s
dobrymi mravy, zejména nesmi
obsahovat jakoukoliv
diskriminaci z duavodu rasy,
pohlavi nebo narodnosti nebo
napadat nabozenské nebo
narodnostni citéni, ohrozovat
obecné neprijatelnym zplsobem
mravnost, snizovat lidskou
dustojnost, obsahovat prvky
pornografie, nasili nebo prvky
vyuzivajici motivu strachu.
Reklama nesmi napadat
politické presvéedceni.
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Zakazana reklama
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Sporné umisteni reklamy
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Umisteni reklamy
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Umisténi reklamy
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Umisténi reklamy
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Sifeni obchodnich sdéleni (§ 7)

- Podrobnosti elektronického kontaktu lze za uéelem sSifeni obchodnich
sdéleni elektronickymi prostredky vyuzit pouze ve vztahu k uzivatelim, kteri k
tomu dali predchozi souhlas.

- Pokud fyzicka nebo pravnicka osoba ziska od svého zakaznika podrobnosti
jeho elektronického kontaktu pro elektronickou postu v souvislosti s
prodejem vyrobku nebo sluzby podle pozadavkill ochrany osobnich udajt
upravenych zvlastnim pravnim predpisem , muze tato fyzicka €i pravnicka
osoba vyuzit tyto podrobnosti elektronického kontaktu pro potreby Sireni
obchodnich sdéleni tykajicich se jejich vilastnich obdobnych vyrobkli nebo
sluzeb za predpokladu, ze zakaznik ma jasnou a zretelnou moznost
jednoduchym zpusobem, zdarma nebo na ucet této fyzické nebo pravnické
osoby odmitnout souhlas s takovymto vyuzitim svého elektronického
kontaktu i pri zasilani kazdé jednotlivé zpravy, pokud plvodné toto vyuziti
neodmitl.

- Zaslani elektronické posty za ucelem sireni obchodniho sdéleni je zakazano,
pokud

a) tato neni zretelné a jasné oznacena jako obchodni sdéleni,

b) skryva nebo utajuje totoznost odesilatele, jehoz jménem se komunikace
uskutec¢nuje, nebo

c) je zaslana bez platné adresy, na kterou by mohl adresat primo a uc¢inné
zaslat informaci o tom, ze si nepreje, aby mu byly obchodni informace
odesilatelem nadale zasilany.
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Zvlastni nabidky

§ 2b
Reklama uvadeéjici zvlastni nabidku

(1) Zakazuje se reklama uvadeéjici zvlastni nabidku zbozi v pripadech,
kdy prodavajicimu jako zpracovateli nebo zadavateli reklamy je
znamo, nebo muze predpokladat, ze neni nebo nebude schopen
zajistit nabizené zbozi v mnozstvi, které odpovida ocekavaneé
poptavce, a to s ohledem na rozsah nebo zpusob Sireni reklamy,
povahu zbozi nebo nabizenou cenu, anebo pokud v reklamé neuvede,
jaké mnozstvi zbozi bude v ramci zvlastni nabidky v jednotlivych
provozovnach nabizeno k prodeji.

(2) V reklameé uvadeéjici zvlastni nabidku musi byt jednoznacné
uvedeno datum, ke kterému nabidka konci. Jestlize zvlastni nabidka v
den uverejnéni reklamy jesté nezacala platit, musi byt v reklamé také
uvedeno datum zacatku obdobi, béhem néhoz zvlastni cena nebo jiné
podminky budou platit.
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Reklama na tabakové vyrobky (§3)

(1) Reklama na tabakové vyrobky a rovnéz sponzorovani, jehoz ucelem
nebo prfimym ¢€i neprimym ucinkem je reklama na tabakové vyrobky, jsou
zakazany, pokud neni dale stanoveno jinak. To plati téz pro sponzorovani
akci nebo cinnosti, které se tykaji nékolika ¢lenskych stati Evropské unie
nebo jinych stati tvoricich Evropsky hospodarsky prostor nebo se konaji
v nékolika clenskych statech Evropské unie nebo v jinych statech
tvoricich Evropsky hospodarsky prostor nebo dosahuji preshrani€¢nich
ucinkl jinym zpusobem.

(2) Reklamou na tabakové vyrobky se rozumi téz

a) jakakoliv forma obchodniho sdéleni, jehoz ucelem nebo primym ¢i
neprimym ucinkem je propagace tabakového vyrobku,

b) distribuce tabakového vyrobku zdarma, jejimz u€elem nebo primym Cci
neprfimym ucinkem je propagace tabakového vyrobku nebo distribuce
zdarma, ktera ma takovy primy ¢i neprimy ucinek v souvislosti se
sponzorovanim podle odstavce 1,

c) reklama, ktera se nezminuje prfimo o tabakovém vyrobku, ale vyuziva
ochranné znamky, emblému nebo jiného charakteristického rysu
tabakového vyrobku, pokud dale neni stanoveno jinak.
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Reklama na tabakové vyrobky?
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Reklama na tabakové vyrobky
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Reklama na tabakové vyrobky a jeji efekty

Aussagen zur Tabakwerbung
14- bis 65-jahrige Bevélkerung (2501 Befragte = 100%)

Anzahl Personen in Prozent

Tabakwerbung verharmlost die
Gefahren des Tabakkonsums

Tabakwerbung verleitet Jugendliche
dazu, mit dem Rauchen anzufangen

Tabakwerbung férdert den Zigaretten-
konsum von Raucherinnen und Rauchern

Tabakwerbung beeinflusst die
Wahl der Zigarettenmarke

I
0 20

3trifft sicher zu trifft eher zu
Otrifft eher nicht zu mEmtrifft sicher nicht zu
mweiss nicht/ keine Angabe

fung 1. Grad der Zustimmung zu Aussagen iiber Tabakwerbung, 14- bis 65-jdhrige Bevilkerung
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Reklama na tabakové vyrobky — vyneéti ze zakazu reklamy

(4) Zakaz reklamy podle odstavce 1 se nevztahuje na

a) reklamu v periodickém tisku, neperiodickych publikacich, na
letacich, plakatech nebo jinych tiskovinach nebo v elektronickych
prostredcich uréenou vyluéné profesionalim v oblasti obchodu s
tabakovymi vyrobky, b) reklamu na tabakové vyrobky ve
specializovanych prodejnach tabakovych vyrobku nebo ve vykladni
skFrini a na primérené oznaceni téchto prodejen,

c) reklamu na tabakové vyrobky v provozovnach, ve kterych se
prodava nebo poskytuje Siroky sortiment zbozi nebo sluzeb, jedna-li
se o reklamu umisténou v té casti provozovny, ktera je urCena k
prodeji tabakovych vyrobku, d) sponzorovani motoristickych soutézi
a sponzorskou komunikaci v misté konani,

e) publikace, které jsou tistené a vydavané ve tretich zemich, pokud
nejsou predevsim urceny pro vnitrni trh Evropskych spolecenstvi.
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Reklama na tabakové vyrobky - pozadavky

(5) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) musi
obsahovat zretelné varovani tohoto znéni: "Ministerstvo zdravotnictvi
varuje: koureni zpusobuje rakovinu", a to v rozsahu nejméné 20 %
reklamniho sdéleni. U pisemné reklamy musi byt text varovani uveden na
biléem podkladu usporadaném podél spodniho okraje reklamni plochy v
rozsahu nejméneé 20 % této plochy. Text musi byt vytistén cernym velkym
tuénym pismem tak, aby dosahl celkovou vysku nejméné 80 % vysky
bilého podkladu. Reklama Sifena audiovizualnim zpusobem musi
obsahovat titulky s varovanim podle vet prvni a druhé.

(6) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) nesmi
a) byt zamérena na osoby mladsi 18 let, zejména zobrazenim téchto osob
nebo uzitim prvki, prostredklt nebo akci, které takové osoby prevazneé
oslovuiji,

b) nabadat ke koureni slovy nebo napriklad tim, ze zobrazuje scény s
otevirenymi krabiCkami cigaret nebo sceny, kde lidé koufi nebo drzi
cigarety, balicky cigaret nebo jiné tabakové vyrobky nebo kuracké
potreby.
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Reklama na alkoholické napoje (§4 ZOR)

Reklama na alkoholické napoje nesmi

a) nabadat k nestfidmému uzivani alkoholickych napoju anebo
zaporne Ci ironicky hodnotit abstinenci nebo zdrzenlivost,

b) byt zameérena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby
ani osoby, které jako mladsi 18 let vyhlizeji, zobrazovat pri spotrebé
alkoholickych napoju nebo nesmi vyuzivat prvky, prostredky nebo
akce, které osoby mladsi 18 let oslovuiji,

c) spojovat spotrebu alkoholu se zvysenymi vykony nebo byt uzita v
souvislosti s rizenim vozidla,

d) vytvaret dojem, ze spotreba alkoholu prispiva ke spolecenskému
nebo sexualnimu uspeéechu,

e) tvrdit, ze alkohol v napoji ma léCebné vilastnosti nebo povzbuzujici
nebo uklidnujici ucinek anebo ze je prostredkem reseni osobnich
problému,

f) zdlUrazriovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost napoje.
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Reklama na alkoholické napoje
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DalSi regulované oblasti

- Reklama na humanni lécCivé pripravky:

Reklama na humanni léc€ivé pripravky zamérena na sirokou
verejnost

Reklama na humanni léc€ivé pripravky zamérena na odborniky
- Reklama na potraviny
- Reklama na pripravky na ochranu rostlin
- Reklama na veterinarni léCivé pripravky
- Reklama na strelné zbrané a strelivo

- Reklama na €innosti v pohrebnictvi
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Dozor nad dodrzovanim zakona (§7 ZOR)

Organy prislusnymi k vykonu dozoru nad dodrzovanim tohoto zakona
jsou:

a) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani pro reklamu sifrenou v
rozhlasovém a televiznim vysilani a pro sponzorovani v rozhlasovém a
televiznim vysilani,

b) Statni ustav pro kontrolu léCiv pro reklamu na humanni lécCive
pripravky a sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou pusobnosti podle
pismena a),

c) Ministerstvo zdravotnictvi pro reklamu na zdravotni péci a
sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou plisobnosti podle pismena a),

d) Statni rostlinolékarska sprava pro reklamu na pripravky na ochranu
rostlin, s vyjimkou pusobnosti podle pismena a),

e) Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparata a lééiv pro
reklamu na veterinarni lé¢ivé pripravky, s vyjimkou pusobnosti podle
pismena a),

f) Ufad pro ochranu osobnich udaju pro nevyzadanou reklamu Sifenou
elektronickymi prostredky podle zvlastniho pravniho predpisu ,

g) krajské zivhostenské urady v ostatnich pripadech.
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Povinnosti zadavatelu, zpracovatelu a Siritelu reklamy

Zadavatel reklamy je povinen uchovavat ukazku (kopii) kazdé reklamy
nejméné po dobu 12 mésicu ode dne, kdy byla reklama naposledy Sifena.
V pripadé, ze bylo zahajeno spravni rizeni podle tohoto zakona pred
uplynutim lhaty uvedené ve vété prvni, je zadavatel reklamy povinen
uchovavat ukazku (kopii) reklamy, ktera je predmétem spravniho rizeni,
az do pravomocného rozhodnuti ve veci. Na pisemné vyzadani je povinen
bezplatné zapujéit na dobu nezbytné nutnou kopii reklamy organum
dozoru.

Zadavatel reklamy je povinen na vyzvu organu dozoru pro Uucely
spravniho rizeni podle tohoto zakona sdelit bez zbytecného odkladu
udaje o Siriteli a o zpracovateli jim zadané reklamy a dalSi materialy a
informace vztahujici se k této reklame.

Zpracovatel reklamy je povinen na vyzvu organu dozoru pro ucely
spravniho rizeni podle tohoto zakona sdelit bez zbytecného odkladu
udaje o zadavateli reklamy a o siriteli reklamy, je-li mu znam.

Sifitel reklamy je povinen na vyzvu organt dozoru pro uéely spravniho
Fizeni podle tohoto zakona sdélit bez zbyte¢cného odkladu udaje o osobe,
ktera u nej sireni reklamy objednala.
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Sankce

Spravni delikty - § 8 a 8a ZOR
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