Psychologie v marketingovych komunikacich

FSS MU, zimni semestr 2009
Seminarni prace — zadani

Psychologicka analyza reklamni (komunikaé¢ni) kampané
Psychologicka analyza image

Studenti vytvoii tymy po 4 — 5 posluchacich

Zpracuji pisemné zadani na cca 6 — 10 stranach a piipravi prezentaci

Kampané¢ k analyze pro jednotlivé tymy jsou zvoleny tak, aby obsahovaly emocionalni i
racionalni apely, které budou pfedméetem analyzy

Psychologicka analyza image ¢asopisu Marketing a komunikace ve srovnani

v konkuren¢nim poli v jednotlivych dimenzich (urc¢it konkuren¢ni pole a odpovidajici
dimenze) a prohloubeni charakteristik cilovych skupin ¢tenait jako podklad pro uptesnéni
komunikaéni strategie. Casopis je pfiloZen.
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Struktura prace

= Predstaveni, popis kampan¢ (na zaklad¢ materiali z internetu, dostupnych reklamnich
materiald apod.)

» Predpokladana cilova skupina

* Analyza zvolenych emocionalnich i racionalnich argumenti

» Plsobeni jednotlivych argumenti 1 kampané jako celku na pozornost (pozitivni i
negativni faktory)

» Predpoklady pro zapamatovani kampané

* Motivaéni hodnota kampané vzhledem k danym (pfedpokladanym) cilim

Termin prezentace seminarnich praci sdélim v pribéhu semestru.

Jitka Vysekalova



