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Zadání závěrečné prezentace

• Téma: výzkum spokojenosti zaměstnanců

• Prezentací se pokuste odpovědět na otázky klienta:

– Jaká je „spokojenost“ zaměstanců? S čím jsou 
nespokojeni? Jaká je míra loajality k firmě?

– Jsou nějaké rizikové skupiny zaměstanců (přemýšlejí 
o odchodu? A proč?

– Existují nějaké konflikty mezi různými odděleními?

– Co zaměstnance motivuje a demotivuje?

– Ztotožňují se s cíly firmy

• Rozsah a struktura: úvod, cíl výzkumu, data, výsledky a 
shrnutí, cca 15-20 slidů
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Zadání závěrečné prezentace

• Podklady: v ISu (dotazník a data)

• Termín: do konce zápočtového týdne (i dříve)

• V případě potíží neváhejte se ptát!


