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ziskat podporu
vyjadrovat zajmy
informovat
presveédcit
vyjednavat,

zlepSovat image

zajmy

konflikty
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Je zamérena na

Soustted’uje pozornost na

Pusobenim ma vzniknout

Cilovymi skupinami jsou

Cilem je

Koncipuje a produkuje

TypiC

Typicka strategie vuci
podobnym suby;.
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Mira informovanosti
= Expertiza
= Situace (béZna komunikace x krizova komunikace)

= Téma



1. Posilovani firemni kultury a image organizace
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. Jednoduchée tiskoviny

. Komponované tiskoviny

. Dalsi
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1. Tisténa
2. Elektronicka
3. Venkovni



Ne, ale jsou:

Ve stresu a pod tlakem

Musi pfindsSet informace, které bude ¢ist co nejvice lidi
Musi piinasSet aktualni informace




Zrychlena

Bez textu — lide nectou

Socialni — od jednostranné komunikace k diskusi
Povrchni — pro analyticke ¢lanky neni priliS prostoru




Psat o to 1épe a zajimavéi
Dobfe cilit typ a cilova skupina konkrétniho média)
Udrzovat osobni vztahy
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Namitka

» Y nasich organizacich nezistné slouzime potrebam komunity, tak
nam sem nevnasejte obchodni pristupy.
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Stanovte si marketingové cile
Zhodnotte situaci na trhu a vase misto na ném

Zhodnot’te produkt (sluzbu) podle jeho marketingovych parametru

Sestavte si marketingovy plan
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Zvolte vhodnou propagac¢ni kampan




