Hodnoceni: Vas text je na samé hranici akceptovatelnosti pro dany kurz. Nepromitl se
do néj Zadnyprincip kvalitativniho vyzkumu, predstavujete s¢itani na velmi
problematicky vybraném vzorku, bez naznaku interpretaci nebo snah o porozuméni.
Vice zdiivodnéni daného hodnoceni najdete v textu. Je mozné text prepracovat pro
zlepSeni znamky.
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Uvod do tématu

Ackoliv bylo na téma genderové sebeprezentace na internetu provedeno piedevSim v
sebeprezentace a tim 1 jejiho zkoumani. Svou virtudlni identitu si jedinci vytvari na
populérnich socialnich sitich. Pro naSe zkoumdni jsme si vybraly Ceskymi uzivateli
nejpouzivanéjsi socialni sit’ Facebook, ktery za dobu své existence od roku 2004 sesbiral
celosvétové pies miliardu aktivnich uZzivatel, tedy téch, co se na Facebook pftihlasi
minimalné jednou za tficet dni. V Cesku pouziva tuto sit’ ptes 3,8 milionu uZivateld, z toho je
48% muzi a 52% zen. (Michl 2013) Psanim statusi, sdilenim obrazk, videi a ¢lankd, tim
vS§im si tito uzivatelé utvaii svou virtudlni identitu a prezentuji se pfed svymi prateli.
,»Uzivatelé personalizuji své profily sdilenim obrazki, textu a jinych médii k projektovani své
identity pfes obsah. Tento sdileny obsah je efektivni cestou k zékladni interakci.” (Aziz 2010:
2).

Zalezi na kazdém, co si zvoli jako diilezity znak své osobnosti. Rozhodly jsme se proto z
hlediska genderu porovnat pomoci toho, co vSechno sdili se svymi piateli, sebeprezentaci
muzi a zen na Ceském Facebooku. Ocekavame, ze vysledek bude odpovidat tradi¢nim
genderovym stereotyptim, tedy Ze Zeny budou sdilet vice emocionalnich statusii a fotografii
sebe sama, zatimco muzi se budou zamétovat na sdileni zpravodajskych ¢lankt a sportovnich
témat, a ve vyjadfovani nebudou chybét hanliva slova. V tomto ofekavani nas podporuje
vyzkum Schwartze et al., ktefi analyzovali statusy 75 tisic uzivatelit Facebooku a zjistili, ze
nejpouzivanéjsi slova se rovnaji genderovym klisé a proto lze s 92% piesnosti po precteni
statusu urcit, zda se jedna o status muze nebo Zeny — totiz Ze Zeny nejcastéji uzivaji slova jako
nakupovani, laska, Saty, zatimco v muzském slovniku figuruje prace, skola, kamaradi, sport a
pivo, také nejdou daleko pro drsna slova. (Schwartz et al. 2013) V nasi praci jsme se zamétily

nejen na statusy, ale i na témata sdilenych ptispévku a jejich pocet.

Vyzkumna situace

Rozhodly jsme se pro kvalitativni vyzkum, ve kterém je nasim cilem piedevSim
porozumét aktérim, konkrétné tedy jedinciim aktivné se U€astnicich na socidlni siti Facebook,
zkoumat jak jednaji a pro¢. Zamérem vyzkumu je zjisténi, zda existuji néjaké rozdily mezi
statusy a prispévky vkladanymi na Facebook zenami a muzi, a jak se prostfednictvim téchto

piispévki jedinci prezentuji.



Jako vyzkumny vzorek jsme zvolily Ctyficet jedinct, dvacet zen a dvacet muzu, u kterych
jsme po dobu jednoho mésice zkoumaly jejich aktivitu na socialni siti. Pro zizeni zkoumané
skupiny jsme veékové aktéry omezily na jedince ve v€ku od 18 do 25 let. Abychom byly
schopné vidét jednotlivé piispévky u vSech aktérii, musely jsme jednotlivce vybrat ze
seznamu naSich pratel na Facebooku (jedinciim, které nemame v ptatelich, nejsme opravnéni
nahliZet na jejich pfispévky na profilu). Jsme si zadrovenn védomy toho, ze takovy vzorek nelze
povazovat za stoprocentné reprezentativni.

V prubéhu naseho zkoumani jsme se zaméfily predevsim na Cetnost ptispivani na socidlni
siti a na rozbor konkrétnich ptispévki, které jsme pro snazsi orientaci kategorizovaly jako
statusy (pouze text), ptispévky s videem, fotografiemi nebo ¢lankem. Déle jsme se zabyvaly
jazykem pouzivanym v piispévcich, kde jsme se soustiedily na etnost drsnych vyrazii a
sprostych slov, také obsahem sdéleni, tedy na téma, kterému se piispévky vénuji. Zde jsme si
vytvofily nékolik zékladnich kategorii, do kterych jsme pfispévky tematicky tadily: sport,
Skola, zvirata, alkohol, hudba, aktualni déni, nakupovani, kamaradstvi a rodina, vtipy a

cestovani.

Zjisténi

Pokud se podivame na na$ samotny vyzkum, jeho vysledky mtzeme shrnout do

nasledujici tabulky:
Zeny Muzi

Pocet statusii 66 28
Pocet prispévkii s fotografii 114 77
Pocet prispévkii s videem 54 48
Pocet prispévki s clankem 14 29
Drsné/sprosta slova 13 21
Celkovy pocet prispévki 248 182

Pro vysvétleni pojmi v nasi tabulce uvedeme piesnéj$i definici nami vytvotenych skupin:
Skupina statusy oznacuje pouze psané piispévky, ke kterym neni pfipojeno nic dalsiho.
Prispévek s fotografii je ten, kdy se na zdi uzivatele objevilo jakékoli foto ¢i obrazek, at’ uz
bylo vytvoieno samotnym uzivatelem ¢i bylo sdileno, mize k nému byt pfipojen komentar i
status. Stejné je to s pfispévky s videi a ¢lanky. Dalsi pojmy jsou zcela jasné i bez dalSiho

vysvétlovani.




Facebook je nejpouzivanéjsi socialni siti. Podle Jindficha Lauschmanna (2013), ktery je
autorem cClanku Infografika: Muzi versus Zeny na socidlnich sitich, travi uzivatelé na
Facebooku v priméru 405 minut mési¢né. Pravé Facebook pfitom spolu s Twitterem a
Pinterestem patii mezi ty sit¢, kde prevazuje zenské pohlavi.

VEtsi zastoupeni zenskych uZivateld ndm muze asociovat jejich vétsi zdjem o sdilent
z4jmu a aktivit s dalSimi lidmi. To mizeme podpofit naSim zjisSténim, ze Zeny piispivaly na
sviyj profil mnohem ¢astéji nez muzi, a sice v poméru 248:182 piispévkl za mésic.

Z naseho Setieni vyplyva, ze muzi byli mnohem aktivnéjsi, co se tyce aktualnich udalosti
a soucasného déni. V poméru 25:15 muzi Castéji sdileli odkazy na rizné €lanky, vCetné téch,
které¢ se tykaly aktualniho déni ze zpravodajskych serverii. M¢li také vétSi potiebu je
komentovat a uvadeét k nim svlj nazor. Timto zjiSténim tak muizeme podpofit vysledky
vyzkumu analytické spolec¢nosti uSamp, podle kterého je rozdil mezi muzi a zenami také v
tom, jaké informace jsou ochotni o sob€ na socidlnich sitich sdélit. Muzi jsou pry ochotné;jsi
podélit se o své osobni informace, mezi které je fazeno i sdileni jejich politickych ndzora
(57,1 % u muzi versus 50,2 % u zen). (Cervakova 2012) Jednim konkrétnim piikladem, kde
jedinec uvetejnil odkaz na c¢lanek a do pfispévku dopsal svillj ndzor (navic obohaceny o
hanlivé vyrazy) je napiiklad tento: , Mluvci komercni banky: ,Nasim cilem neni poskytovat
nejlevnejsi sluzby na trhu, ale poskytovat produkty a sluzby s vysokou kvalitou a vysokou
mirou pridané hodnoty za adekvatni cenu pro klienta.” ... jesté vetsi kravinu si mohla z té
huby vypustit...

Co se tycCe sdileni fotografii, vyzkumy se v tomto ohledu dost 1isi. Zatimco z vyzkumu
spolecnosti uSamp vyplyva, ze jsou muzi ochotnéjsi ve sdileni svych soukromych fotografii
(Cervakova 2012), podle &lanku Chovdni Zen a muzii na internetu na webové strance
Mediaguru jsou to pravé zeny, kdo castéji sdili své fotografie. (Chovani zen a muzl na
internetu 2012) Pokud porovname vysledky naseho zkoumani, musime se ptiklonit k druhému
nazoru, nebot’ to byly pravé zeny, kdo v naSem vyzkumu castéji sdilel prispévek s fotografii.
Ptispévky s fotkou tvoftily asi 46 % vSech ptispeévkll vkladanych zenami. U muzil to pak bylo
asi 42 %.

Rozdily v pohlavi se na internetu projevuji rizn¢€, podle nejriznéjSich vyzkumul se muzi
mnohem vice neZ Zeny chtéji na internetu bavit, to znamena, Ze se divaji na videa, poslouchaji
radio ¢i hraji hry. (Chovani Zen a muZzi na internetu 2012) Co se ty¢e tématu videoher, pokud
se mezi prispévky muzli objevovaly, pak velmi sporadicky. U zen piispévky s touto tématikou
zcela chybély. U sdileni pfispévkl s odkazem na néjaké video pak muzi piedcCili Zeny

v poméru 54:48.



DalSim hlediskem, kterym jsme se v naSem zkoumani piispévkl zabyvaly, byl i jazyk,
ktery jedinci pouzivali ve svych pfispévcich. Ackoli jiz totiz existuji prostiedi, kde se
k sebevyjadieni pouzivaji i fotografie, jiné obrazky nebo videa, jako je naptiklad praveé
Facebook, jedinec svou pfitomnost na internetu ztvariuji predevsim textem. (Tyrlik, Macek,
Siracek 2010: 126)

Podle nové studie vyzkumnikii zcentra pozitivni psychologie na Univerzité
v Pensylvanii, kde vyzkumnici analyzovali ptes 700 milioni slov, frazi a témat u 75 tisic
uzivatelii Facebooku, pouzivaji muzi vice sprostych slov. (Shaunay 2012) S touto pozndmkou
musime souhlasit. NaSe vysledky potvrzuji, Ze uzivani nesluSnych ¢i sprostych vyrazi je
skutecné frekventované€jsi u muzského pohlavi. Zatimco u Zen se objevil n¢jaky hanlivy vyraz
v asi 5 % z celkového poctu prispévkl zen, u muzii to bylo celkem ve 21 piipadech, které
predstavuji vice nez 11 % ze vSech pfispévkll muzi. Hanlivé slovo bylo pouzito naptiklad

v prispévku dvacetiletého muze se sdilenou fotografii: ,, Tak Smejdi, ted vas miizu vydirat... “.

V naSem vyzkumu jsme se také zaméfily na obsah sd€leni, a proto jsme rozdélily

piispévky do né&kolika kategorii podle témat a jejich zamé&feni:

Zeny Muzi
Sport 15 14
Skola 21 16
Zvirata 20 4
Alkohol 3 14
Laska 20 7
Hudba 37 39
Aktualni déni 15 25
Nakupovani 2 0
Kamaradstvi a rodina 15 10
Vtipy 31 26
Cestovani 9 4

Tematicky nejCastéjsSimi prispévky byly takové, které se tykaly hudby a vtipi. U obou
pohlavi je Cetnost uZivani téchto témat vcelku vyrovnand. Zatimco hudebni ptispevky sdileli
nepatrné vice muzi, vtipy sdilelo vic Zen.

Nejveétsi rozdily v tématech mezi muzi a Zenami jsou u piispévki se zviteci, alkoholovou
a vztahovou tématikou. Zatimco z celkového poctu zenskych ptispevka tvoii prispévky o
zvitatech asi 8 %, u muzi jsou to pouha 2 %. Alkoholu se vénovalo pouhé 1 % vSech
zenskych piispévki, ale necelych 8 % vSech piispévklt muzi. Téma lasky a vztahl se pak

zabyvalo 8 % ze vSech ptispévkl Zen a neceld 4 % vSech piispévkt muzi.




Clanek The Different Ways Men And Women Talk On Facebook (Shaunay 2012) uvadi,
jaké slova a fraze muzi a Zeny nejcastéji pouzivaji na Facebooku. Pohled na toto téma je vSak
znatné stereotypni. Ve studiich o rGznych slovech pouZivanych ve stavech uzivatell je
uvedeno, ze zeny mluvi vice o ndkupech ¢i vlasech, zatimco muzi o sportu ¢i videohrach.
S timto tvrzenim vSak nemuizeme na zakladé vysledkti naseho vyzkumu zcela souhlasit.

Podivame-li se do nasi tabulky, vidime, ze co se tématu nakupu tyce, jedna se i u Zen o
velmi okrajové téma. Vyskytlo se pouze u dvou pfispévki. Napiiklad v piispévku
jednadvacetileté zeny: ,, Mela bych se ucit, ale vierejsi navstéva Primarku zpiisobila, Ze jsem
schopna se momentdlné zabyvat pouze piehrabovinim novymi vécmi...“. Utesy se nase
respondentky nezabyvaly viibec.

Sport je u muzl jiz o néco frekventovanéjSim tématem, ale témét se nelisi od Cetnosti, s
jakou se sportem zabyvaly Zeny, dokonce mnozstvi sportovnich pirispévkl je Castéjsi u Zen
nez u muzl, a to v poméru 15:14. Tento fakt v§ak mize byt ovlivnén celkove vétsim poctem
ptispévku Zen.

Genderové stereotypnim vysledkem, ktery jsme piedpokladaly a ke kterému jsme také
v naSem vyzkumu dospély, je pfevazujici pocet pfispévkil s tématem Skoly, zvifat, lasky a
kamaradstvi u zen. U muzskych ptispévkll pak prevlada téma alkoholu a pfispévky o

aktualnim déni.

Je samoziejmé, Ze pocet nasich respondentl (40) se nemlize rovnat vyzkumiim, o kterych
jsme se vySe zminovaly, jelikoz poCty jejich ucastnikd jsou mnohem vyssi, a tudiz i validita
téchto vyzkumu je na jiné trovni. Nase zjisténi vSak nevidime jako bezcennd. Na rozdil od
vysledkl Setieni, které uvadéji svétoveé uznavané agentury, organizace a univerzity, jejichz
vysledky se jevi znacné genderové stereotypni, nejsou v podstaté¢ nijak ptrekvapivé, je
zajimavé vidét, ze aCkoli se jednd o relativné maly vyzkumny vzorek nami zvolenych

respondenttl, skute¢nost se zda jina a vysledky nejsou tak snadno oc¢ekévatelné a samoziejmé.

Zavér

V této praci, kterou jsme nazvaly Sebeprezentace zen a muzii na ¢eském Facebooku, bylo
naSim cilem pfedevSim porozumét jedincim aktivné se Uc€astnicich na sociélni siti. Pomoci
Ctyficeti uzivatelii Facebooku, dvaceti zen a dvaceti muzii, jsme se snazily odhalit, jak se Zeny
a muzi prezentuji v prostfedi socialni sité, a to prostfednictvim sdilenych ptispévkl a statust
na svém profilu. Dikladné jsme zkoumaly nejen Cetnost jejich pfispivani, ale také obsah

jednotlivych ptispévk.



Zjisténi naseho vyzkumu ve vétSing pripadi potvrdila genderové stereotypni ocekavani,
ktera jsme od Setfeni mély. Zeny piispivaly na profil ¢astéji nez muZi, a to v poméru 248:182.
Jak jsme predpokladaly, vkladaly také vice pouze psanych statusii a soucasné i vice fotografii,
na kterych byly ve vétSin€ ptipadid ony samy nebo jejich zvifata. Muzi naopak sdileli vétsi
pocet videi, coz potvrdily i1 zahrani¢ni vyzkumy. Stereotypné jsme ocekavaly, Ze budou mit
muzi vétsi zajem o veiejnou sféru, aktualni déni a prosazovani vlastnich (nejen) politickych
nazori. To se potvrdilo zjiSténim, ze muzi Castéji reagovali na aktualni déni a soucasnou
situaci, vkladali ¢lanky z riznych zpravodajskych serverti a komentovali je. V jejich statusech
a prispévcich se také ve vétsim metitku objevovala sprosta slova a hrubsi vyrazy.

Piispévky jsme zkoumaly i z hlediska tematického. Zeny se ve svych statusech a
piispévcich castéji vénovaly zvifatim, Skole, kamaradstvi a rodiné. U muzl ptevazovala
témata jako alkohol nebo aktuality.

Jina zjisténi vSak neodpovidala nasim stereotypnim ocekévanim. V nékterych kategoriich
byly k nasemu piekvapeni vysledky pomérné vyrovnané, jedna se napiiklad o téma sportu,
kde jsme ocekavaly mnohonéasobné vyssi sdileni ze strany muzi. Zde se vSak pocet sdileni
ukazal téméf shodny u muzl i u Zen, a to v poméru 14:15. Pomémé vyrovnana byla i
kategorie hudby a vtipti, které byly na rozdil od naSich predpokladii o néco Castéji sdileny

zenami.

Nase vysledky jsme se pokusily srovnat s vyzkumy diive provedenymi. Ne ve viem se
vSak nase zjiSténa data shoduji se skute¢nostmi vyplyvajicimi z téchto externich vyzkumi,
které na prispévky na Facebooku vétSinou pohlizi genderové stereotypné. Ackoli jsme
vnasem vyzkumu pouzily pomérné maly vzorek populace, objevily se nékteré nové
skutecnosti, které jsme neocekavaly.

Jako zavér naseho Setfeni musime tedy konstatovat, ze vysledky takovychto vyzkumi
nemuzeme zobecnovat. Na piispévky na Facebooku nemiizeme pohlizet genderove
stereotypné a ocekéavat urcité téma a jazyk od muzl a Zen. I kdyz se v mnoha ptipadech
piispévky ukézaly jako genderové stereotypni, nebylo tomu tak vzdy. Prispévky, které
uzivatelé socidlnich siti sdili s ostatnimi, jsou odrazem jejich z4jm, aktivit a ndzoru, a ty jsou

vzdy individualni.
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