Odpovédi C—D

Medidlni obsahy jsou vytvareny tak, aby zaujaly. V dneSnim trinim prostfedi, kde
hraje velkou roli konkurence, je dulezité zdkaznika (potazmo ¢tenare) zaujmout a dat mu
,néco vyjimecného”. Jenze pravé to ,néco vyjimecného” je zpravidla skute¢nost, se kterou
onen zakaznik (potazmo ¢tenar) souhlasi, ¢i se k ni hldsi. Pravé proto média vytvareji obsahy,
které se daji oznacit za _, nebot jsou hlavnim proudem, ktery Gdajné chce ¢ist a
vidét vétSinova spoleCnost. A pravé tady vznika problém reprodukce genderovych
stereotypl v medialnich a reklamnich sdélenich. A pravé proto jsou v Ceské republice
nejc¢tenéjsi a nejsledované;jsi pravé bulvarni média, kde jsou stereotypy reprodukovany velmi
zfetelné.

Kromé reklam, ¢i sdéleni, pak dulezitou roli hraje samotné slozeni redakci, ¢i vedeni
vydavatelskych konglomerdatd. Oproti roku 2002 (o kterém piSe pan Pavlik) se sice situace
zlepsila, i tak neni vyborna. V redakci celostatniho deniku Mladé Fronty je z 19 redaktor( jen
7 zen. (www.mfdnes.cz, 2013) V Lidovych novinach je pak pomér jesté horsi. Vyjimku tvofri

snad redakce serveru lidovky.cz, kde je 10 Zen a 9 muz(i. (www.lidovky.cz, 2013)

Problémem je i jazyk, zvlasté ten Cesky. Anglictina, kterd je bez rodd tento problém
zas tolik nesdili, ovSem v ¢eském jazyce jsou uprednostiovany muiské rody, coz vytvari
dojem preference muzské nadrazenosti.

Samoziejmé by se dalo najit i vice souvislosti, oviem na to je bohuzel tento ukol pfilis
kratky. Mezi dalsSi problémy tykajici se genderové problematiky v médiich patfi napf.
medialni obraz politiky jako primarné muzské zalezitosti, mala diskuze o genderu na medialni
urovni (i kdyZz v Europarlamentu je to celkem Zivé téma) a samoziejmé nesmrtelny mytus
krasy.

Média jako normativni instituce nereprodukuji objektivné vSechno déni, ale tim, Ze selektuji z tohoto
déni jen to, co chtéji, a také vytvari nové produkty, ovliviiuji spolecnost. Média maji tu vétsi moc, ze
jsou pfristupna velkému mnozstvi lidi najednou. Ovliviiuji mysleni lidi jak tim, co produkuiji, tak jakym
zplUsobem — jaky jazyk pouZivaji (Renzetti, Curran, 2003).

Jazyk je rovnéz jednim z mechanisml reprodukujicich gender v médiich. Napriklad uZivanim
generického maskulina nebo negativnich (vulgarnich) slovnich vyrazli oznacujicich zeny.

Reklamy na vyrobky uréené Zenam se snazi Zzendm ukdzat ,to pravé Zenstvi“, a to napftiklad reklamy
na damské hygienické a kosmetické potreby (Zena nesmi byt ,Spinava“, musi o sebe pecovat) nebo
na ,light” vyrobky (Zena musi byt $tihld). Prostfednictvim televize a hlavné damskych ¢asopisl se
Zeny snazi byt nékym, kdo je jim prezentovan jako , prava zena“.

Volba jednotlivych program( a jejich vysilacich casl v televizi je rovnéZz dalSim prostfedkem
reprodukce genderu. Tzv. ,mydlové opery” se vysilaji v ¢asech, kdy je zena pravdépodobné sama
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doma a ma tak cas se na né divat. Zaroven ji tato skutecnost utvrzuje v tom byt doma, aneb utvrzuje
ji v pozici pecovatelky o domacnost.

Média pouZivaji sexismus pro ztvarnéni zeny. Casto jsou Zeny prezentovany jako ,téla“. Prodejci ldkaji
na své vyrobky prostfednictvim velkych nader ¢i dlouhych nohou modelek apod.

Mienkotvornd funkcia médii sa prejavuje aj vtom, Ze suU najvyznamnejSim Siritelom
genderovych stereotypov. Denne sa s nimi stretdvame na kazdom kroku, ¢asto krat si vynucuju
pozornost prostrednictvom televizie, radia, novin a internetu. Ich najvyznamnej$im zdrojom prijmov
su vsak jednoznacne reklamy, ktorych tlohou je jednoducho predat svoj produkt a aby toho docielili,

musia divaka zaujat.

Podla Jarkovskej su Zeny v nasej kultire prezentované dichotémne ako Zena svética a Zena
diablica. Pri zamysleni sa nad témami jednotlivych rekldm, by som ich rozdelila podobnym spdsobom
do dvoch kategérii. Jednak su v nich vyobrazeni muzZi ako kompetentni hrdinovia v biznise di
v domdcnosti a jednak muzi ako promiskuitni zvodcovia Zien v reklamach na deodoranty, parfémy di
dokonca $ampodny a holiace peny. Zendm by som ponechala dichotémiu, ktord u? naznaila
Jarkovska, pricom vsak vzdy nesie spolo¢ny menovatel a tym je submisivita ¢i uz voci muzom alebo
voéi rodine. Ako vhodny priklad ma napadaju reklamy opéat na parfémy, kde Zena, p6sobiaca ako
sexualny objekt sa snazi ziskat muZa pre seba alebo tzv. tradi¢ny pohlad na ,housewife” v reklaméach
na instantné polievky Ci pracie prasky vyzdvihuje kvalitu vyrobku, vdaka ktorému usetrite mnozstvo

Casu, ktory potom mozete stravit so svojimi ratolestami.

Podla Renzetti a Curan obsah médii zrkadli chovanie avztahy, hodnoty a normy, ktoré

v spolocnosti prevladaju.

Neustadle vyzdvihuju rozdielne statusy muzov a Zien, podla mna vSak v ovela kontrastnejSom svetle,
¢im maju velky podiel na produkcii a vyhrocovani stereotypov. Stdle viac sa vSak médid riadia heslom
,Sex predava“ Co sa neuplatiuje len symbolicky obsadzovanim hercov a herediek a modeliek
s perfektnymi telami vzvodnych Ulohach ale aj doslovne v coraz viac programoch v hlavhom

vysielacom case.

Média, a zejména masmédia, jsou pro nas bez pochyby nejdilezZitéjsim zdrojem informaci.
Televize, ¢asopisy, noviny a samozifejmé internet, nas ovliviuji jiz od velmi utlého véku. Od
mali¢ka jsme bombardovani informacemi o tom, co se kde stalo i déje, a co je dllezitéjsi,
média ndm neustale, védomé ¢i nevédomé, zprostiredkovavaji informace o tom, jak se mame
chovat, co mame délat, jak mame vypadat nebo co mame jist. Média tedy reprodukuji, a



nékdy dokonce i vytvareji, normy témér pro vSechny oblasti nasich Zivotd. Lidé pak maji
tendenci tyto normy nésledovat a snaZit se jim za kazdou cenu vyhovét. V pripadé, Zze nékdo
neodpovidd normam, nastavenym a Sifenym skrz masmédia, mUZe se potykat s pocity
nedostatecnosti a osobniho selhani nebo dokonce s pocity ménécennosti. A pravé v tom tkvi
normativnost médii a jejich nebezpecnost.

Velmi dlleZitym a vlivnym médiem je nepochybné televize. Na televizi alespori obcas
koukd snad kazdy, od malych déti, aZz po seniory. Televize ma tedy velkou moc, muze
formovat nejenom jedince samotné, ale i celou spole€nost a jeji usporadani. Bohuzel se
v televizi stale setkdvame s reprodukovanim urcitych genderovych stereotypll. Napftiklad,
zamérime-li se na televizni noviny, sport stdle vétSinou komentuji muzi a pfedpovéd pocasi
ve vétsiné pripadl délaji Zeny. Jinym pripadem jsou tolik populdrni soutéze krasy, médni
prehlidky nebo nejriznéjsi informace o modelkach, hercich a hereckach atd. VSechny
zminéné prostredky zdlraziuji a zvysuji hodnotu lidské krasy a dokonalosti, zejména pak u
en. Zeny, a predevsim dospivajici divky, potom nabyvaji dojmu, ze k tomu, aby byly v Zivoté
Uspésné a Stastné, musi byt krasné, ne-li pfimo dokonalé. Podivame-li se na to z druhé
strany, muzi pak byvaji zobrazovani jako ti silni a nebojacni ochranci a zZivitelé rodiny.

Média jsou normativni instituci v tom smyslu, ze ve svém obsahu zachycuji a zhmotiuji
normy dané spolecnosti (nebo urcité skupiny v dané spole¢nosti), tedy obecné pfijimana
ocekavani a pravidla o vhodném zpisobu chovani, jejichz naruseni je sankcionovano. Média
tedy nezobrazuji realitu jaka je, ale jaka by méla byt podle téchto norem, jaka je ocekavana
(coz ale neni explicitn€ ptfiznano). Tim se normy potvrzuji, posiluji a reprodukuji.

Jednou z oblasti o¢ekavani, ktera se promitaji v obsahu médii, jsou i normy ohledn¢ vzhledu,
vystupovani a chovani zen a muzt. Tim, ze média konstruuji gender v souladu s obecné
pfijimanymi normami a zarovei tuto normativni konstrukci prezentuji jako realitu, ujistuji
své publikum o tom, Ze tato realita existuje a ze ji Ize zit. Genderové normy se tak dale
legitimizuji, posiluji a reprodukuji, k ¢emuz napomaha masovost a vSudypfitomnost
soucasnych médii. Alternativni konstrukty genderu nemaji Sanci, nebot’ od médii je
ocekavano zrcadleni norem; opak je sankcionovan publikem i inzerenty. Tim samoziejmé
vznika 1 informacni deficit, prezentovany obraz reality je zplostény.

Dobrym ptikladem je napt. pievladajici obrazova prezentace rodiny jako $tastného
heterosexudlniho paru s jednim ¢i dvéma détmi, coZ je soucasny idedl rodinného zivota.
Velmi malokdy je rodina zobrazena v situaci krize, jako neuplnd, jako mnohodétna, jako
zahrnujici prarodice (ptipadné praprarodice), a uz viibec nikdy jako rodina homosexualnich
rodicl, prestoze vSechny typy rodin existuji. Heterosexudlni idedl je prezentovan jako jedina
mozna realita, coZ potvrzuje a posiluje existujici normu a zneviditeliiuje ¢i ptimo ostrakizuje
alternativy.

Média jsou jednim z nejdllezZitéjSich zdroji symbolismu, které nam pomahaji pfi vytvareni vlastni
identity. Pomoci toho, co vidime v televizi, ¢teme v novinach a ¢asopisech apod. si vytvafime nase
predstavy o svété a o nasi roli v ném. Timto se vyznamné podili na tvorbé a reprodukci genderové



hegemonie a utvrzuje genderové stereotypy. Na druhou stranu maji média samoziejmé moc tyto
stereotypy a vzorce nabouravat.

Kdyz se podivdme na to, ¢i ndzory jsou prezentovany napf. v novindch, vidime, Ze jsou to prevainé
nazory muzG. At uz pres vlastnictvi novin, psani ¢lankd, tak i podilu citovanych zdrojd. Ve vedeni
nasich nejc¢tenéjsich deniki (Lidové noviny, Pravo, Mlada fronta DNES) je vétSina muzu a ¢lanky jsou
také psany predevsim muzi. Muzi tedy pres obsah novin urcuji, co je dllezZité a jaké zpravy a jakym
zpUsobem maji byt vefejnosti predkladany. Co se tyCe citaci nazor( na urlitou udalost, opét
prevladaji muzské nazory, coz vyplyva z toho, Ze novinafi se vétSinou snaZi ziskat nazor nékoho
z vedeni spolecnosti, pFip. politika, kde je opét prevaha muzd.

Co se tyce reprodukce genderu skrze jazyk, jsou ¢asto vyuzivana genericka maskulina (napt. oznaceni
skupiny jako ,studenti” i kdyZz se ve skupiné vyskytuji i studentky) nebo sémanticka derogace
(vyuzivani feminnich charakteristik pro oznacovani negativnich charakteristik).

Samostatnou kapitolou v oblasti médii jsou reklamy. Tato symbolickd sdéleni nas utvrzuji v tom, jak
se spravné chovat, jak ma vypadat sprdvny muz (bily, zaméstnany, sportovni, sexualné vykonny,
zabezpecujici rodinu) a spravna Zena (bila, krasna, stihla, starajici se o rodinu). Nutno dodat, Ze
posledni dobou se v reklamdach objevuji i prvky nabourdvajici tyto stereotypy, napf. na kosmetické
produkty pro muze nebo ukazuji muze hrajici si s détmi.

Samotna normativnost instituc{ tkvi v tom, ze predem definuji dané vzorce a pravidla
chovani. Instituce tedy samy urcuji, jaké chovani, respektive jeho projevy jsou spravné a jaké ne.
V pfipadé médii je pak evidentni, Ze s ohledem na dany socialni a kulturni systém, dochazi
k reprodukci v dané spolecnosti pfijimanych norem a hodnot, coz se pfirozené projevuje i
vztahem k genderu. Problém tkvi jiz samotné tvorbé informaci, které jsou médii reprodukovany.
Sama vlastnicka struktura, respektive redakéni slozeni (mimo klasické Zenské casopisy) je totiz
silné¢ maskulinizovano. Uz tento fakt zpusobuje, Ze informace, jez jsou ctenafi predkladany,
podprahove udrzuji stavajici patriarchalnf systém. Jsou to totiz prave muzi, kdo urcuje, o ¢em se
bude psat, ¢i jaka role bude pfisouzena dané informaci (a i proto se napifklad generické
maskulinum ¢i uzivani genderovych metafor jevi jako korektni ¢i dokonce zcela pfirozené). Jiny
trend je mozné sledovat u zenskych casopist. Prestoze zde vsak sice Zeny dostavaji informace
mifené pfimo na né, skryt¢ stale dochazi k reprodukci stereotypt. A to at’ uz s ohledem na
témata, jez tyto Casopisy predstavuji (vétsinou o uspesnych, bohatych zenach), ale také vzhledem
na pifitomnosti reklamy, ktera je dal§im zasadnim (ne-li tim nejdilezitéjsim) prostfedkem pro
reprodukci genderovych stereotypu. V tomto pfipadé se lze mimo jiné bavit o dopadech reklamy
na charakter zenské krasy (na kterou je kladen mnohem vétsi duraz nez na krasu muzskou), které
pak pfirozené vedou k neustalym snaham Zen zménit své télo (estetické operace) ¢i dokonce k

psychickym porucham (anorexie ¢i bulimie).




Odpovédi E - F

Meédia Ize povazovat za normativni proto, Ze informace ziskdvané z médii jsou _
. Soucasné nejsou informace ziskavané
z médii zavazné, ale vétSinou jsou piijimané jako vérohodné a tudiz jakou soucast

Reprodukce genderu skrze média funguje ve smycce.
, jejich nézory, vzorce vztahli ve spolecnosti,

Na druhou stranu obraz z médii pozméiuje
chapani genderu u ptijemcti médii a zpétné se tedy ovliviiuje to, co média predkladaji.
Mechanismy reprodukce genderu jsou specifické vzhledem k ¢asovému obdobi a jednotlivym
kulturdm, ale Ize najit univerzalni styly vztahované k vétSim celkiim, naptiklad k
anglosaskym zemim nebo k zapadnimu svétu.

V zavislosti na obdobi a lokalité je obraz zeny a muze podavan rozdilnym zplisobem;
napfiiklad billboardy v Ceské republice ﬂvykazovaly ur¢ité zndmky
genderového uspotradavani.: zatimco na billboardech uréenych zendm byly Zzeny zobrazovany
jako aktivni, pecujici bytosti, které se tedy stejné toCily kolem domaciho krbu, na billboardech
ur¢enych pro muze byly zobrazeny jako pasivni, sexudlni objekty a podptirkyné muze.

postava Zeny v ¢eském televiznim prostfedi mnohovrstevnéjsi. Zena v televizi za komunismu
tedy podl¢hala genderovému uspoiadani tehdejsi spolecnosti, kdy vSichni museli pracovat.

Média jsou bezesporu vydobytkem spolecnosti, zaroven vsak tuto spoleénost ovliviuiji.

Predstavy jak by média méla fungovat, poZadavky jen jsou na tento systém kladeny jsou oznacovany
jako normativni.

Skrze tento princip lze fesit generovou otdzku ¢i vyrovnanost.Obecné - zvyraznit ¢i zviditelnit nékteré
spoleéenské hodnoty a v neposledni fedé generovou otazku. A¢ tyto snahy miZeme najit

v nafizenich, zdkonech ¢i etickych kodexech, praxe a pfistup medii k genderové otazce je ponékud
vahava .

V nékterych oblastech Ize média pfimo osocit z reprodukce genderu. Samostatnou kapitolou jsou i
tzv. Zenské casopisy.

AC se na jednu stranu snazi o bourani tradi¢nich stereotypl (pfedevsim ty zamérené na mladsi ¢ast
populace) mnohdy jsou tyto tradi¢ni schémata nahrazovana novymi ve stylu ,, star se hvézdou tridy”,
,bud origindini a jedine¢nd“.......diky nasim vyrobkim.

Vliv reklamy a pochopitelné zisk z ni tak generuje novou vinu kritérii podle kterych je Zena
posuzovdna. Uspé$na znamend byt krasna a naopak.

Mytus krasy v médiich se vSak neaplikuje pouze na zeny, maskulinita coby prototyp muzstvi se
objevuje ve vSech druzich medii.

Skrze reklamu jsou tak ovliviiovany i spolecenské postoje. A to nejen v ¢asopisech a televiznich
spotech, ale i na billboardech poutacich a reklamnich pfedmétech. Netreba slozZitych studii, staci par
béznych televiznich reklam, kde je Zena prezentovdna coby pecovatelka o domacnost a diky novému
vyrobku bude mit vice ¢asu pro sebe.

Otazkou je nakolik média berou gender vazné?

--------

gender pfilis neujal a je nahrazovan rodem.




Noviny, rozhlas, internet a v neposledni fadé televize, jsou hlavnimi prostiedky, které poskytuji lidem
nejvétsi prisun informaci o spolec¢nosti. Média nastoluji vefejné vnimani a mizeme dokonce mluvit o
produkci a distribuci symbolickych forem, které ¢lovéku davaji predstavu o tom, co je ,,normalni“
(Oates-Indruchova 1999). Mlizeme tedy tvrdit, Ze média reflektuji a predevsim udrZuji genderové
nerovnosti ve spolec¢nosti a dosahuji toho nékolika cestami (Pavlik 2002). Nejprve je dilezZité mit na
pameéti, Zze média jsou ve vétsiné spravovany muZi, proto je bézné, Ze sportovni relace je soucasti
televiznich novin, jelikoZ ty jsou primarné smérovany pro muze. V tisku jsou pouzivany majoritné
maskulinni tvary, pokud se nezamérime na Zenské ¢asopisy, které tvori vyjimky (Elle, Cosmopolitan —
snazici se o podporu Zen, ,valka pohlavi“) (Oates-Indruchova 1999). Dale pak ve vétsiné ptipadech
jsou do hereckych roli obsazovani bélosi.

Obecné je Zenam pfipsdna role nakupujici, oddané a pasivni konzumentky. Pfikladem jsou typicky
Zenské Casopisy, zabyvajici se ¢innostmi nikterak dlezZitymi napfiklad pro ekonomické fungovani
statu apod. Je to prostor, kde dochazi k utvrzeni normativni feminity (Binkovd 2004). Tim je na mysli,
Ze produkuji ¢innosti typické pro soukromou sféru jako napftiklad vareni (recepty), pfibéhy jinych Zen,
dekorace domacnosti a krasu. Binkova (2004) se vénuje soap-operam, které jsou natoCeny primarné
pro Zzenské oko, jelikoZ odpovidaji socialnim situacim Zen v domacnosti.

V neposledni fadé je tlaku médii také podroben tzv. mytus krasy. Zobrazovani muze jako velmi
svalnatého, ambicidzniho jedince, ktery si podrobi jakoukoli Zenu si zamane a naopak ideal Zenské
krasy ztotoZnéni s divéim hubenym télem, které je ale obdareno spravnymi kfivkami v hornich a
dolnich partiich.

Odpovédi A - B

OBECNY UVOD

Média, at uz v podobé novin, ¢asopist, televize, radia nebo internetu, zobrazuji Zeny a muze i jejich
vzajemnych vztahlm a postaveni ve spolecnosti rozdilné a ne zcela vyrovnané. A to i presto, Ze jsou
vnimana jako ,objektivni“, tedy presné popisujici spole¢enskou realitu. Ve skutecnosti vSak casto
kopiruji zazité genderové nerovnosti a podili se na jejich posilovani. To, co ukazuji média, vnimame
jako ,,normalni“ a mame sklony se takto chovat, pripadné potvrzovat ,spravnost” svého chovani.

TEORIE A TEORETICKE KONCEPTY + PRIKLADY

To lze popsat mimo jiné hypotézou zrcadleni, tedy tim, Zze média popisuji/zrcadli vztahy, chovani a
normy, které ve spolecnosti prevladaji. Lze ale pouZit argument, Ze nejde pouze o pasivni zrcadleni,
ale média, presnéji redaktofi a redaktorky nebo editofi a editorky sami aktivné vybiraji témata, ktera
zpracuji. Napfiklad muZi na rodicovské dovolené jsou obvykle zobrazovani jako ,hrdinové”, zatimco
Zeny v téZe roli maji své povinnost zvladat jako samoziejmost. Souc¢asné mize dochazet k symbolicke
anihilaci, coz se netyka pouze Zen, ale naptiklad také Romu nebo jinych mensin, to prinasi prehlizeni,
bagatelizovani problém(, se kterym se potykaji, pfipadné velmi stereotypni zobrazovani. Napfiklad
politicky jsou béZzné dotazovany na svij soukromy Zivot, zatimco muzi nikoliv. Bézné je pouzivani
generického maskulina, tedy zneviditeliovani Zen jako odbornic, naopak béiné se uZivd spojeni
védci, poslanci, politici a podobné, coz muiZe implikovat dojem, Ze se Zeny v téchto skupinach
nevyskytuji. Specifickou kapitolu tvori problematika mytu krasy, kdy pouze atraktivni zeny jsou
spojovany se zdravim a spolecenskym uUspéchem. Naopak s ,o3klivymi“ Zenami se v médiich



setkdvame minimalné, a pokud, tak obvykle v negativnich konotacich. To vytvari tlak na Zeny, aby se
prizpGsobily idealu krasy, protoZe pouze tak maji Sanci na to byt Uspésné.

Podle hypotézy zrcadleni média zrcadli muze, Zeny i vztahy mezi nimi takové, jaké jsou ve
spoleénosti, nicméné podle novéjsich teorii média kulturu zaroven aktivné vytvareji, tedy plsobi jako
normativni instituce.

Média jako soucdst kultury predstavuji urcujici prvek utvareni identity. Zaroven ovliviiuji vnimani Zzen
a muzl ve spolecnosti, resp. predkladaji konkrétni model toho, jaké predpoklady ma splfiovat Zena,
respektive muz, reprezentuji model maskulinity a model feminity. Gender v médiich tak mlze byt
pfijiman jako navod k osvojeni si genderovych roli, které pak média nasledné prezentuji, ovsem ve
znacné omezeném a stereotypizujicim pojeti. Napriklad muZsky svét je médii prezentovan jako
neutralni, Zensky jako ptiznakovy, tedy vse, co je zenské, je uvadéno s priznakem.

Stejné tak média prikladaji hodnotu vyznamu témat spojenych s muzi a Zenami, tedy ovliviuji i
postoj k samotné genderové problematice a feminismu. To, co média prezentu;ji jako dlleZité, pak
divaci jako dulezité vnimaji, zaroven maiji relativné malou moznost ovlivnit konkrétni produkci médii.
Problematika médii, kterd plisobi normativné v souvislosti s genderem, nebude divaky povazovana za
dlleZitou do doby, nezZ o ni (o0 sobé&) zachou média mluvit.

S nastupem novych médii se zacal objevovat nazor, ze konec¢né existuje medidlni prostor, ktery neni
vazan mechanismy fungovani tradi¢nich médii, funguje na principu interaktivity apod., nicméné
vzhledem k ranosti novych médii si lidé prinaseji do kyberprostoru své predsudky a zplsoby
komunikace, jimz se naucili v redlném svété, tj. svété ovlivnéném klasickymi médii.

v

Média se stala pro vétsinu lidi kazdodenni soucasti Zivota. Je tfeba si uvédomit, Ze média
nezprostfedkovavaji neutralni a objektivni informace o spole¢nosti, naopak jsou hodnotoveé zatizena.
Hodnoty a normy v médiich prezentované jsou odrazem hodnot a norem uznavanych ve vétSinovém
publiku. Ale média nefunguji pouze pasivné jako zrcadlo, nybrZ i aktivné tyto normy vytvareji.
Charakteristika norem je dana distribuci symbolické moci ve spole¢nosti. Dominantni skupiny ji

vyuZzivaji k ospravedIniovani a udrzovani svych zajma.

Symbolickd moc v médiich se projevuje i z pohledu genderu. V médiich v patriarchalni spolecnosti je
mozno vysledovat nerovné postaveni zen a muzl. At uz jde o stereotypizace zen a muzd, kdy Zeny
jsou spojovany predevsim s fyzickym vzhledem (mddni ¢asopisy), rodinou, domacimi pracemi (soap
opera). Na druhou stranu se normativita projevuje i ve stereotypizaci muz(i (normativni maskulinita).
Castd byva sexudlni exploatace zen jako objektd touhy. Dal$im zpGsobem poukazujicim na nerovné
postaveni Zen a muzl je symbolicka anihilace, kdy Zeny jsou jako skupina prehlizeny. Nutné je
podotknout, Ze marginalizovany nejsou pouze Zeny prezentované v médiich, ale také zZeny jako

pracovnice v médiich. Jejich pocet oproti muzl je nizsi a plati, Ze ¢im vyssi pozice, tim méné Zen.



Tudi? ti, ktefi rozhoduji o tom, jaka témata jsou primarni, jsou prevaziné mutzi. Pfikladem muze byt

vysilani sportovnich novin, kdy hlavnimi tématy jsou tzv. muzské sporty jako fotbal a hokej.

Z hlediska médii je vyznamna role televize, ktera se stala podstatnym socializaénim Cinitelem. Jiz
v brzkém véku jsou déti schopny rozeznavat rozdéleni na femininni a maskulinni typy/aktivity, které

televize ve zjednodusené formé stereotypizuje.

Je tfeba fict, Ze normativita médii se neprojevuje pouze z hlediska genderu, ale i etnické pfislusnosti

¢i sexualni orientace.



