»JablRo nepadd daleko od stromu*

Pokud nékdo pouzije toto ptislovi, chce tim vyjadrit jakousi rodinou podobnost, kterou
na druhém ¢lovéku spatiuje.

V tomto piislovi vidim pfedevsim jeden pojem ze socialni psychologie a to pojem
fundamental attribution error (zékladni atribu¢ni chyba). Pojem patii do oblasti atribu¢nich
teoril, tj. laicky zptsob, kterym si vysvétlujeme chovani (Hewstone, Stroebe, 2006). Jde o
tendenci piicitat lidské chovani vlastnostem ¢i povaze té€ které osoby a zanedbavat situacni
informace (Hayesova, 1998). Kdyz nékdo naptiklad vidi mladika s lahvi vina v ruce, a zna
jeho otce, ktery je alkoholik, bude si o tom mladikovi myslet, Ze také on uz pomalu spéje
k alkoholismu — fekne si: ,,jablko nepadé daleko od stromu®. Zde pravé vidim zakladni
atribu¢ni chybu. Ten ¢lovék se podiva jen na dispozi¢ni vliv toho mladika — je synem
alkoholika, ale uz se nepodiva na situacni vlivy — napiiklad, ze mladikovi je osmnact let a ten
vecer chce oslavit s kamaraddy své narozeniny (proto ta ldhev vina v ruce).

Dalsi pojem, pattici do oblasti interpersondlniho poznéavani, ktery zde spatiuji, je
pojem correspondence bias. Pojem souvisi s atribucnimi teoriemi, znamena, ze lidé vnimaji
chovani druhé osoby jako odpovéd’ vnitinich dispozic (Myers, 1999). Konkrétné tady to
vidim tak, ze 1idé mohou toto pfislovi pouzit tehdy, kdyZ si o nékom mysli, Ze se tak chova,
protoZe to ma v genech. Ze to zd&dil po svych rodi¢ich. Lidé si na zakladé piibuznosti (tim
vyjadien onen strom v ptislovi) mysli, Ze ¢loveék se bude chovat ur€ity zptisobem diky jeho
dispozicim.

Jesteé tu Ize spatfit jeden pojem, ktery také patii do oblasti interpersonalniho poznavani
a to pojem representativeness heuristic. Pojem fadime mezi mentalni zkratky, znamena
tendenci piedpokladat, ze n¢kdo patii do zvlastni skupiny, pokud se podoba nasi predstave
jejiho €lena (Myers, 1999). Tady to vniméam tak, Ze 1idé mohou na zaklad¢ pfibuznosti zatadit
potomka do skupiny, do které podle néj patii i jeho rodice. Nékdo si napiiklad fekne: ,,jablko
nepadd daleko od stromu‘ kdyz uvidi malého Roma a zatadi ho do skupiny ,,zlod&ji*, protoze

v t¢ skupin€ bude mit zatazeného i jeho otce.



, Vil ziistane volem i kRdyby na housle hrdl*

Toto ptislovi chapu jako vyjadieni toho, zZe ¢lovek, ktery je lidmi povazovan za ,,vola“
jim zlstane, 1 kdyby se ukazal opak. Prvni co mné napadlo pfi pfemysleni nad timto ptislovim
je Primacy effect (efekt primarnosti). Jde o tendenci ovliviiovat vice tisudek na zékladé
informaci vnimanych dfive a zanedbavat informace vnimané pozdé¢ji (Hewstone, Stroebe,
Stephenson, 1996). Vidim to tak, Ze mizeme oznacit ¢lovéka ,,volem* na zéklad€ néjakého
prvniho zaznamenaného rysu — naptiklad hloupy vyraz, zvlastni chovani apod. O tomto
Clovéku si tieba jen v hlavé budeme myslet Ze je ,,viil“, a tak to zlstane, 1 kdyZ po Case
pozname jeho dalsi rysy, které by nutné nemuseli znamenat, Ze je ,,volem*.

Myslim si, Ze nejlépe by toto ptislovi mohl vyjadtit psychologicky pojem Belief
perseverance, patiici do oblasti socialni kognice. Jde o jakousi viru v pfesvédceni, tendence
lidi zistavat u jedné ptedstavy i kdyz se objevuji nova fakta (Anderson, Kellam, 1992).

V piislovi to vidim takto — nékdo si vytvoii pfedstavu o druhém c¢lovéku, ze je to prosté ,,vul®,
a této predstavy se drzi. A i kdyz se pak tfeba ukazi jina fakta — ,,i kdyby na housle hral“, nic
se nezméni, v ¢lovéku zlistane ptivodni predstava — ,,vil zistane volem*.

zaujatost). To je tendence negativni informace byt vnimana silnéji neZ pozitivni informace
(Brehm, Kassin, Fein, 2005). V roving tohoto pfislovi to vnimam tak, ze lidé si v§imaji vice
negativnich vlastnosti — naptiklad podivna fe¢, Spatny humor, podivny styl apod. — na zakladé
téchto negativné vnimanych vlastnosti usoudi o ¢lovéku ze je ,,vill“. A pozitivni vlastnosti
(mUzeme vyjadfit - ,,i kdyby na housle hral* ) sudek nezméni, jdou do pozadi, protoze jim

byla ptipisovana mensi vaha.
»Co je Septem to je s Certem”

Toto pfislovi mluvi o tom, jak lidé vnimaji a co si mysli o tajném naSeptadvani do ucha.
Sepot v lidech vétsinou nevyvola dobry pocit, kazdy si hned pomysli, Ze je to néco $patného —
vyjadfeno v pfislovi ,,to je s Certem*.

Clovék, ktery vidi druhé $eptat automaticky usoudi, Ze si $eptaji néco negativniho, ale
on sam to neslysi, jen si to pomysli. Vidim zde pojem tsudkové heuristika — kognitivni

pomucka, kterd umoznuje lidem usuzovat na zakladé zkusenosti (Hewstone, Stroebe,2006).



Daéle zde spatiuji psychologicky pojem social perception (socialni percepce). Jde o
porozuméni tomu, jakym zpiisobem si clovék vytvaii dojmy o rysech jinych lidi a jakym
zpusobem interpretuje jejich chovani (Vyrost, Slaménik, 2008). Existuje nékolik
charakteristik, které ovliviiuji proces utvareni dojmu, naptiklad emoce. Kdyz bych tuto teorii
pozorovala na daném pfislovi, mohu se na to podivat takto: Zena vidi Septajici kolegyn¢ — ale
celou dobu co s nimi pracuje je nema rada, kdykoliv je uvidi mé z nich Spatny pocit —
napiiklad tento pocit mize ovlivnit cely dojem z kolegyni, které si zrovna néco Septaji — tento
negativni pocit muze ovlivnit usudek, ze si urcit¢ Septaji o néCem zaporném, Spatném.

Kdyz lidé Septaji, vétSinou u toho dlané pfilozi k ustliim nebo k uchu. Kazdy tedy
dobie pozna, ze nékdo druhému Septa. Tato gesta je mozné zaradit do neverbalni komunikace-
tj. komunikace zprostiedkujici vyznamy beze slov, pomoci gest, dotykt, gestikulaci (Hogg,
Cooper, 2003). Tato gesta jsou pro vétsSinu lidi znama, takze ¢lovek, ktery vidi jak si jeden

dava dlan k Gstlim a druhy k uchu, si hned domysli, Ze si tito lidé Septaji.
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