Aneta Cvrckova, Zuzana Pacholikova, Statisticka analyza Il (podzim 2013)

MNOHONASOBNA LINEARNI REGRESE

Hypotéza: Velikost investice do reklamy, zajimavost reklamy a Castost vysilani reklamy v TV md za
nasledek navyseni vydélku firmy na konkrétnim produktu.

Zavisla proménna: vydélek firmy na konkrétnim produktu

Nezdvislé proménné: zajimavost reklamy, ¢astost vysilani reklamy v TV za tyden, velikost investice do
reklamy

N=200
Faktor sily testu: 50+8k= 50+8x3= 74
104+k=104+3= 107

PouZitda metoda: ENTER

Tabulka 1
M SD

Vydélek firmy na konkrétnim produktu (tisice) 193,2 80,699
zajimavost reklamy 6,77 1,395
Castost vysilani reklamy v TV za tyden 27,5 12,27
velikost investice do reklamy (tisice) 614,4123 485,65521
Tabulka 2: Pearsonova korelace

Vydélek firmy na Zajimavost Castost vysilani Investice do

konkrétnim produktu reklamy reklamy
Vydélek firmy na 1,000 0,326 0,599 0,578
konkrétnim produktu
Zajimavost reklamy 0,326 1,000 0,182 0,081
Castost vysilani 0,599 0,182 1,000 0,102
Investice do reklamy 0,578 0,081 0,102 1,000
PREDPOKLADY:

1) Zavisla alespon intervalova, prediktory intervalové i kategorické - splnéno
2) Nenulovy rozptyl prediktord - splnéno
3) Absence vysoké kolinearity — splnéno

Tabulka 3
Statistika kolinearity
Tolerance VIF
Zajimavost reklamy 0,963 1,038
Castost vysilani 0,959 1,043
Investice do reklamy 0,986 1,015

4) Neexistence intervenujici proménné, ktera by korelovala se zavislou i prediktory - splnéno
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5) Homoscedascita — splnéno

Graf 1
Scatterplot
Zavisla proménna: Vydélek firmy na konkrétnim produktu (tisice)
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Regrese standardizovanych predikovanych hodnot

6) Nezavislost rezidui - spInéno
Durbin-Watson — 1,950 (znaci pozitivni korelaci, neni tak problematické (tésné kolem
hodnoty 0), jako kdyby se hodnota pohybovala nad 3 nebo pod 1)

7) Normalné rozlozena rezidua — splnéno
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Graf 2

Histogram

Zavisla proménna: Vydélek firmy na konkrétnim produktu
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Regrese standardizovanych residuald

8) Nezavislost jednotlivych pfipadd - spInéno
9) Linearita vztahu — splnéno

VYSLEDKY
Tabulka 3
Nestandardizované koeficienty Standardizované koeficienty
B SD Beta
(Konstanta) -26,613 17,350
Zajimavost reklamy 11,086 2,438 ,192
Castost vysilani 3,367 0,278 ,512
Investice do reklamy 0,085 0,007 ,511

R’ =0,665, p < 0,05

Vlivné pripady a outliery: Vyskytl se jeden ptipad se standardizovanym residudlem nad hodnotou
3, ktery v analyze zUstal, jelikoZ nejde o zjevnou chybu a testujeme hypotézu, tudiz
nepotiebujeme zpresnovat predikci.



