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Jednofaktorova ANOVA

Pro statistickou analyzu pomoci one-way ANOVY jsme pouzili data od Andyho Fielda
(2009) The Biggest liar. V téchto datech byly informace o soutéZi ve lhani, které se zicastnilo
68 soutézicich. O kazdém z nich byly zaznamenany tyto 3 proménné:

e kategorickd proménnd, zda jsou v soutéZzi poprvé (0 jako novacek, 1 nikoliv,)

e kategorickd proménnd pofadi v soutéZi (pofadi urceno Eislicemi 1-6)
e proménnd oznacujici kreativitu (min hodnota 21, max. hodnota 56, m=39,9, s= 8,12)

V jednofaktorové analyze jsme testovali tvrzeni, ze kreativita urCuje poradi ucastniki
v soutézi. Tedy ¢im vyssi kreativita, tim vyssi umisténi.

V nasi analyze byl splnén pfedpoklad nezévislosti méteni, normalita rozloZeni v ramci kazdé
skupiny a také homogenita rozptyltt => byly tedy splnény vSechny ptredpoklady pro ANOVU.

V ad-hoc testu ndm vSak nevysly signifikantni rozdily mezi 1. 6. mistem. Coz logicky znaci,
ze vliv kreativity na umisténi signifikantni neni.

V ad-hoc Gabriel testu vSak nebyly prokdzany signifikantni rozdily v kreativit€¢ mezi 1. a 6. v
potadi, hypotéza nam tak potvrzend nebyla.

Krok 1

Jako prvni krok jsme zjiSt'ovali, zda mezi skupinami existuje urcita odliSnost. Vyslo nam, Ze
ano F=4,81 (5,62), p<0,01, miizeme tak pokracovat do druhého kroku.

Krok 2

Zjistovali jsme, mezi jakymi skupinami konkrétné existuje odliSnosti. Doptedu ndm nebyla
jasnd hypotéza a tak jsme pouzili post hoc test Gabriel.

. . 2 . .
Velikost uc¢inku vysla I]2 =0,28 ,0 = 0,22, coz povazuje za pomeérn¢ zdafilé.

V ad-hoc testu nam vSak nevysly signifikantni rozdily mezi 1. a 6. mistem. CozZ logicky znaci,
ze vliv kreativity na umisténi signifikantni neni.



Faktorialni ANOVA

Pro ucely faktorové ANOVY byla vybrana data Cosmetic Surgery.sav z Andyho dat (2009).
V téchto datech byly zaznamenany informace o 276 klientech raznych klinik kosmetické
chirurgie. Pfi¢emz o kazdém klientovi bylo zaznamenano téchto 8 proménnych:

e kategorickd proménna pohlavi (1 jako muz, 0 jako Zena)

e kategoricka proménna divod pro kosmetickou operaci (1 pro vzhled , 0 ze
zdravotnich divodu)

e kategorickd proménna zda uZ jsou po operaci nebo na ¢ekaci listiné (1 po operaci, 0
na ¢ekaci list¢)

e kategoricka proménna klinika, kterou vyuZivaji (hodnoty 1 az 10 pro rizné kliniky)
e vék klienta ( min. hodnota 18, max. hodnota 65, m=39,17 , s=11,1)

e kvalita Zivota pied operaci (min. hodnota 43, max. hodnota 91, m=63,56, s=9,31)
e kvalita Zivota po operaci (min. hodnota 40, max. hodnota 88, m=59,61, s=9,3)

e Beck depression inventory kterd zna¢i vaznost deprese (min. hodnota 0, max. hodnota
63, m=23,05, s=15,03)

Testovali jsme tvrzeni, Ze mira deprese zjiSténa dotaznikem BDI, se 1i8i u muzii a Zen podle
davodu operace.

V nasi analyze byl splnén pfedpoklad nezdvislosti méteni, normalita rozloZeni v ramci kazdé
skupiny a také homogenita rozptylii => byly tedy splnény vSechny predpoklady pro ANOVU.

Z kontingen¢ni tabulky jsme usoudili, Ze pro kaZzdou kombinaci faktorl je zastoupen
dostate¢ny pocet piipadd.

Velikost uginku pro pohlavi vysla 11’=0,39, coz zna¢i 39% a to povazujeme za pomérné
uspeésné



Velikost uginku pro diivod operace je 1]°=0,54, coz znag&i 54% procent a to povazujeme za
velmi Gspésné.

F Sig

SSm 202,76 0,000
Intercept 1616,85 0,000
Pohlavi 17,27 0,000
Diivod operace 320,47 0,000
Pohlavi*Duvod 2,05 0,153

Dosli jsme k zavéru, Ze neexistuje Zadny vztah mezi mirou deprese zjiSténou dotaznikem
BDI, pohlavim a divodem pro operaci. Proménné pohlavi *diivod totiz neni signifikantni
(p>0,01).
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