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Co vas napadne,
kdyz se rekne medialni ucinek nebo efekt médii?
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VARIABILITA

* Nacasovani — okamzity vs. dlouhodoby efekt
* Trvani — docasny vs. trvaly

* Valence — negativni vs. pozitivni
e Zména — rozdil vs. bez rozdilu

e ZAmer — zamerny vs. hezamerny
* Urovef — mikro vs. makro

* Pfimost — primy vs. neprimy

* Projev — pozorovatelny vs. latentni



EFEKT MEDII/MEDIALNI UCINEK

Zamyslené ¢i nezamysleni dusledky ¢innosti masovych médii
Efekty na Urovni jednotlivci:
* Kognitivni efekty

* Vira/presvédceni

* Postoje

* Emoce

* Fyziologické efekty

e Chovani




EFEKT MEDII/MEDIALNI UCINEK

o Ziskdni/nabyti

* Spusténi/aktivovani
*/ména

* Posilovani




--~SOLDIERS

' BABIES

1. FAZE

od prelomu 19. stol. do 30. let 20. stol.
Meédia maji primy efekt
Propaganda

Walter Lippmann
Harold Lasswell .THAT’S A FAC

; Thmk of*thtar children.

Ca rI H OVI an d Join Team Demoman TODAY, 0

and make those monsters PAY.

"Propaganda in the broadest sense is the technique of influencing human
action by the manipulation of representations. These representations may
take spoken, written, pictorial or musical form." (Lasswell 1972)



2. FAZE

Od 30. do 60. let

Zpochybnéni teorie mocnych medii
Paul F. Lazarsfeld

-2 Minimalni efekt (nulovy efekt)

* Jak se lidé rozhoduji u voleb?
* Co je hlavné ovlivinuje?
 Jaké socdem charakteristiky ovliviuji jejich rozhodnuti?

»masovd komunikace obycejné neslouZi jako nezbytna ani dostatecnd pficina ucinkd
na publikum, ale funguje v tomto procesu spise jako soubor zprostredkujicich
ciniteld.” (Klapper 1960)



3. FAZE

Navrat ke konceptu mocnych meédii
Znovunastartovani vyzkumu
Rozmach politické komunikace

TV




4. FAZE

Neprimy efekt

Konstruktivismus, interpretace
Metodologicky posun

Vzajemné pusobeni mezi médii a publiky



VEDOMOSTNI/DIGITALNI PROPAST

Knowledge gap =2 digital divide (Norris 2002)

Distribuce znalosti

RUst védomosti vyssi u populace s vyssSim postavenim
Prohlubovani rozdilu mezi informacné bohatymi a chudymi
Tisk, televize, nova meédia



TEORIE SOCIALNIHO UCENI

Bandura (1986)
Zprostredkované uceni
Medialni socializace



FORMOVANI VEDOMI

Herman, Chomsky 1988

Média podporuji dominantni hodnoty
Zpravodajstvi filtrovano

Meédia jako konzervativni sila — status quo



KULTIVACNI TEORIE

TV jako , kulturni nastroj zavedeného industrialniho radu, slouzici
primarné k upevnéni, stabilizaci a posileni, nikoliv ke zméené, ohrozeni,
nebo oslabeni konvencnich presvédceni a chovani” (Gross 1977).

Gerbner 1973
Kumulativni charakter
Kultivace jako interaktivni proces



NASTOLOVANI TEMAT

,heustdle soupereni mezi protagonisty jednotlivych zalezitosti o
pozornost medidlnich profesionalu, verejnosti a politickych elit.”
(Dearing, Rogers 1996)

Maxwell McCombs a Donald Shaw
Schopnost vytvaret témata

Pfenos vyznacnosti (salience transfer)

MEDIALNI AGENDA - VEREJNA AGENDA - POLITICKA AGENDA
Bandwagon, spirala miCeni, gatekeeping, priming



ZAVEREM

Jak je to s efekty?
Zpravodajstvi

11 HODIN

% HRUZY
A BEZNADEJE

Kampan
* Nejcasteji studovanou formou polkom
* Snaha o nastolovani témat, zvyseni viditelnosti, detailni planovani
* Jako ritualova zalezitost
* Nutnost
» Otazka efektu



