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KOMUNIKACE A MEDIA

Komunikace jako prenos sdéleni
Uzivani technologii pfi komunikaci - komunikacni média
- mediovana komunikace

Role pri formovani moderni spolecnosti — prekonavani
Casoprostorovych bariér

Primarni — jazyk a nonverbalni komunikace

Sekundarni — interpersonalni komunikace (napf. telefon)
Terciarni — masova média

Kvartérni — nova meédia (Volek — Jirdk — K&pplova 2006)



POLITICKA KOMUNIKACE

Jako obor nebo jako objekt zajmu tohoto oboru

Drive ,,polkom® zahrnovala prevazné vladni komunikaci — rozSirovani

McNair (2003):

1. VSechny formy komunikace realizované politiky a dalsimi politickymi
aktéry pro dosazeni urcitych cilG

2. Komunikace adresovana témto politickym aktérum od téch
nepolitickych

3. Komunikace o téchto aktérech a jejich aktivitach



Ale kdo je politicky aktér?

,Politicti aktéri delaji zavazna rozhodnuti o spolecenskych normach,
pravidlech, hodnotach ¢i distribuci spolecnych statku, nebo se snazi
tento rozhodovaci proces ovlivnit.” (Schulz 2006)



AKTERI

Elective political officials Non-elective organisations
President. prime minister and Pressure groups, business
cabinet, national and local sector, public organisations,
government, political parties lerrorist groups
i I I i
Media
(broadcast and print)
BN
Public
Citizens and volers

(McNair 2003, Lilleker 2006)




VYVOJ POLITICKE KOMUNIKACE

3 veky politické komunikace podle J. G. Blumlera a D. Kavanagha (1999)
Blumler v roce 2013 hovoti o 4. veku politické komunikace



PRVNI VEK POLKOM

1945-1960

,Zlaty vék”

,Politicky paralelismus® — stranicky tisk

Média a novinari - ,lapdog journalism“(Barnett 2002)
Propaganda

Norris — faze predmodernich kampani
STEP INTO YOUR PLA
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DRUHY VEK POLKOM

poc. 60. let — konec 80. let

Meéni se podoba stran a elektoratu

Doba rozmachu televizniho vysilani
Profesionalizace politické komunikace

Meédia a novinari

- 60. |éta — watchdog: ,,éra rovného angazma’
- 80. léta: ,,éra znechuceni” (Barnett 2002)

- ,éra opovrzeni“ (Barnett 2002)

{




"Novinare délim do dvou skupin. Tou prvni skupinou jsou normalizacni
komunisticka pracata. Tento typ pokladam za novinarskeé prostitutky a
nluboce jimi pohrdam. A pak je druhy typ novinaru. A to nejsou jen
nlupaci, to jsou sebevedomi hlupaci, kteri pisi o vSem a nerozuméji
nicemu. A tito hlupaci spolu s novinarskymi kurvickami vytvareji medialni
prostredi v této zemi."

v O

"...ja jsem na Izi od novinaru zvykly."

,Zjistil jsem, ze nejvétsSi pocCet pitomcu na Ctverecni metr je
mezi novinari.”



TRETI VEK POLKOM

Od poc. 90. let
Postupujici mediace a mediatizace (logika politicka vs. logika medialni)
Profesionalizace (Gibson, Rommel 2001)

- Politici jako profesionalové — personalizace politiky (interni a medialni)
- Profesionalové z jinych oboru (celebritizace)

- Najimani profesionall (PR-izace, spin, rozmach politického marketingu)

,Role médii...se stale vice posouva z pozice komunikacnich kanalu k roli hlavnich hracu
v kampani tim, ze média vybiraji osoby a témata, jimiz se zabyvaji, a tim, ze utvari
obrazy politickych lidrd.”

(Butler, Ranney 1992; cit. Mancini, Swanson 1996: 11)



Skandalizace, bulvarizace
Soundbite
Politainment, infotainment

»1alk-show democracy, public-relations democracy
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Swanson (1992): , Things are going from bad to worse...Constructed news
spectacles, sound-bite news, personalized issues, negative campaigning, and
other affictions of contemporary political communication are the product of
self-serving, self-absorbed political-media complex.”
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CTVRTY VEK POLKOM:

Umocnéni trendu 3. véku
Informacni presycenost
Odcizeni ob¢anu, negativita a cynismus

Nova média jako alternativa/lék?

"(Edmund) Burke said there were Three Estates in Parliament;
but, in the Reporters' Gallery yonder, there sat a Fourth Estate
more important far than they all.,,

Nova média jako 5. stav




... it there is a fourth age of political communication, its crux must be
the ever-expanding diffusion and utilization of Internet facilities —
including their continual innovative evolution — throughout society,
among all institutions with political goals and with politically relevant
concerns and among many individual citizens. All this has evidently
produced a vibrant communicative sphere, which though not
coordinated or coherent overall, includes many new opportunities for
expression and exchange — and also for learning what others are saying
elsewhere.” (Blumler 2013)

http://www.fgpk.de/en/2013/gastbeitrag-von-jay-g-blumler-the-fourth-age-of-political-
communication-2/
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ROLE MEDII (V POLITICKE
KOMUNIKACI)

Jaké jsou role/funkce médii? (regulace)
Normativni modely

Verejna sféra, treti stav (watchdog)
Stranicky tisk

Nezpochybnitelna moc masovych médii (televize)

Svoboda, rovnost, rozmanitost, pravda a kvalita informaci
a spolecensky rad a solidarita

e Svoboda médii — pristup, vmesovani, nezavislost...
e Rovnost — pristup, rozmanitost, objektivita
* Rozmanitost



ZPRAVODAJSKA MEDIA V c“:R
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OBJEKTIVITA A INFORMACE

Odstup a neutralita, presnost, absence motivu, absence straneni,
relevance a uplnost, bez kontaminace subjektivitou...

Objektivita — fakticnost (pravda, relevance), nestrannost (vyvazenost,
neutralita)

* Masova media b%/ mela poskytovat vyCerpavajici zasobu relevantnich zprav a
podkladovych informaci o udalostech ve spolecnosti a okolnim svéte

* Informace by mely byt objektivni ve smyslu presnosti, poctivosti, uplnosti,
pravdivosti ve vztahu ke skutecnosti, spolehlivosti a oddélovani faktu od nazoru.

* Informace by mely byt vyvazene a nestranné — mely by zprostredkovavat
alternativni nazory bez senzacechtivosti a predpojatosti
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* Odpoveédnost médii (vuci vlastnikim, inzerentim, publiku...)
* Vlastnictvi médii (koncentrace vlastnictvi)

* Ne/angazovanost novinare — neutralni vs. Ucastnicka role (novinar
jako poskytovatel informaci nebo jako hlidaci pes?)

https://www.youtube.com/watch?v=2UQJKMngrYo



https://www.youtube.com/watch?v=ZUQJKMngrYo

BIAS

Bezdécné vs. cilené (propagandistické, stranici)
Obsahové analyzy, framing, diskurzy

* prilisné prezentovani nekterych elit

e pozornost vuci politickym elitdm rozlozena nerovhomérné

* vice pozornost muzim

e zahrani¢ni zpravodajstvi se zameéruje na bohatsi staty

* mensiny jsou podreprezentovany (nebo stigmatizovany)

e zpravodajstvi uprenostniuje nasilné Ciny

e zpravy o zdravi se soustredi na nejobavanéjsi nemoci (prevence vibec)
» prehlizeni chudych skupin obyvatel...
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SHRNUTI

* Silici role médii v politické komunikaci — konstruuji/zrcadli realitu
* Postupujici mediace a mediatizace s rozmachem masovych médii
* Postupuijici profesionalizace polkom

e Diskutovana medialni neutralita a vyvazenost

* Problematizace vztahu mezi politiky a médii

 \/stup novych médii

* \Verejna sféra, treti stav...”?

e Kultivagni teorie, nastolovani agendy a dal$i efekty... PRISTE



