Politicka reklama
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Pokus o definici

- Q/étéinou) placena forma propagace
- Sirena (masovymi) medii
- Cil: ovlivnit chovani (postoje)



Dokaze reklama nekoho presvedcit?




Cile reklamniho sdeleni

- ZvySit prodej
- Informovat
- Budovat image

- Zvysovani politickeho vedeni (oovedomi)
- Prioritizace témat

- Zvysovani zajmu o kampan

- Budovani vztahu ke strane (kandidatovi)
- Polarizace



Na cem reklama funquje?

1. stereotypizace
2. asoclace

3. démonizace



Komponenty reklamy

- Vizual

- Jext

- Hudba, barva, strih
- Voice Over



Komponenty reklamy

barva asociace politcké asociace




Vybrané techniky pouzivané v reklame

bandwagon Vsichni maji radi naseho kandidata.
ProC byste ho nemohli mit radi take”"

osperkovaneé banality Emotivni slova a fraze, které mohou
mMit ruzny vyznam pro ruzné lidi.

nazyvani veci jmenem Pojmenovani (oponentd) ne prilis
ichotivym wyrazem: nadeje, ze toto
nojmenovani utkveje v myslich volicu




Vybrané techniky pouzivané v reklame

obycejnost
(normalni lide)

straseni

testimonial

,Jsem jeden z vas. 1zn. se mnou
budete v pohode, muzete se na me
spolennout.

Pouzivani slov a obrazu, aby se
vwvolal okamzity nebo trvajici
pocit ohrozeni.

endorsement od (znameé) osobnosti -
nazor teto osobnosti bude publikum s
nejvetsi pravdepodobnosti
respektovat



Vybrané techniky pouzivané v reklame

prenos Odkaz na udalost nebo pouzivani
vizualnich stimuld, které maji
symbolickou hodnotu - hodnota
techto obrazu by méla prejit i na
kandidata (napr. viastenectvi).



Co se v politickych reklamach hezne ohjevuje?

- profily kandidatu (biografie)

- testimonialy osobnosti

- uspechy z minulosti

- kritika/negativita minulych &inu
- odpoved’ na kritiku

- Utoky na charakter

- zamerene na urcité tema

- Straseni



GCo hy mela dobra reklama mit/spinit

1. Stanoveni cile

2. Poznani publika
3. Zajem zakaznika
4, Emoce, ne logika
5. Keep it simple
0. Jednoznacnost

/. Urgence



kampan musi vést k pozadované akci

problém

uvedomeni si problemu/zajem

znepokojeni

naléhavost, tisen

hnév/touha

akce
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' FIRE ESCAPE PLAN

OVERVIEW PLAN SAFETY NOTICES

{ | FIRE

| | - Push the fire alarm button

/| |-Dial 999

- Report your name and location

- Close doors and windows (do not lock)

- Proceed to the assembly point at:
Blewcoat School, Caxton Street.

ST EVACUATION
- \[D™3| | - Proceed directly to your assembly point
| [ - DO NOT stop to collect personal belongings
- DO NOT use the lifts
- DO NOT re-enter the building until told it
Is safe to do so.

LEGEND

() You are here

9 Escape route

EE Fire exit
B Safe refuge

m Assembly point
m Fire extinguisher

Fire alarm call point




GCo hy mela dobra reklama mit/spinit

1. Musi pritahnout pozornost

2. Vseobecne zname vzorce se pouzivaji K propagaci produktu/
kandidata (terorismus, chudoba, zlocCin)

3. Duraz na osobni kvality/charakteristiky spise nez na obsah
oolitiky

4.\ jednoduchosti je krasa.



Regulovat politickou reklamu?
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JE
S POLITICKOU
REKLAMOU
NECO

V NEPORADKU?

Lafayette = Photo ~ London. | foto: pixabay.com
SARAH-BERNHARDT (HAMLET.)


http://pixabay.com

svoboda projevu
VEtsi soutezivost
tlak na pol. strany
(vetsi angazovani
volicu a tretich
stran)

—IDEOLO(RI(":NOST
VS

PRAKTICNOST —

volby na prodej
prilis vysoke ucty
nerovny pristup
cynismus volicu




NECHYBI
REGULACE,
ALE ETIKA.

Pravidel pro reklamu je vic nez dost. ProC hledat definice politicke
reklamy* a pripravovat pro ni pravidla viastni? Ta ostatne plati uz
ted’. Idealni stav by byl, kdyby se pravidla dodrzovala a kdyby platila

pro vsechny stejne.

*obtizné az nemozné - kde jsou hranice takove reklamy?!
(minimalni definice navic mohou prinaset velke problemy. Jak pak
nakladat s rdznymi medialnimi formaty? Jak nahlizet viadni
komunikaci?)



NEKDY VIME,
CO JE PRES
CARU...

L’:Li'&!ﬂm”’ e e cr inrerce 9

NEVOLTE

Karla Schwarzenberga

rekl, Ze by mél byt prezident Eduard Benes
podle dnésnich zékonl postaven pred Haagsky
tribunal pro véleéné zloéince

dékuje za podporu predstaviteli Sudetendeutsche
Landsmannschaftu Berndu Posseltovi

povaiuje povaleény odsun Némcl za nespravedlivy,
anix bere na xFetel Mnichovsky diktat,

okupaci Ceskoslovenska a statisice Eeskych obéti

Il. svétové valky

povaiuje ,Beneiovy dekrety” za neplatné a tim
pripravuje pidu pro vréceni majetku potomkim
valeénych zloéined

foto: http://euportal.parlamentnilisty.cz/Articles/10112-kdo-lze-o-naklonosti-knizete-k-sudetskym-
nemcum-schwarzenberg-nebo-blesk-tady-je-pravda.aspx



http://euportal.parlamentnilisty.cz/Articles/10112-kdo-lze-o-naklonosti-knizete-k-sudetskym-nemcum-schwarzenberg-nebo-blesk-tady-je-pravda.aspx

NEKDY VIME,
CO JE PRES
CARU...

foto: Jifi Salik Slama, MAFRA


http://www.mafra.cz/

...JINDY TO TAK
JASNE NENI.

mqg426Dv7Bw



https://www.youtube.com/watch?v=ymq426Dv7Bw

...JINDY TO TAK
JASNE NENI.

foto: https://www.youtube.com/watch?v=tmXZprZ2\Vbk



https://www.youtube.com/watch?v=tmXZprZ2Vbk

...JINDY TO TAK
JASNE NENI.

foto: https://www.youtube.com/watch?v=hshCDhDfMf0



https://www.youtube.com/watch?v=hshCDhDfMf0

REKLAMA JAKO SPICKA LEDOVCE.

Problem je daleko sirsi a souvisi s debatou financovani politickych
stran a jejich kampani. Nerovnosti existuji i nyni - a znacne.

DEREGULACE.

Od’strani debatu, zda neco je nebo neni politicka reklama a tudiz
pripustné. Ze situace, kdy nikdo nema nic, vznikne moznost vsech
lepe komunikovat,

JASNA A UNIVERZALNE
PLATNA PRAVIDLA.

Zadavatel reklamy by mel byt znam. Zakaznik/volic ma pravo vedet,
odkud vitr fouka.



Jak Ize politickou reklamu zkoumat?




co se muze zkoumat?

1. vecny obsan, apely
2. zpUsob zpracovani, presvedcovaci techniky

3. efekty, které reklama pusobi



funkcni analyza: predpoklady

1. Volba nutne zahrmuje srovnavan.

2. Kandidati se od sebe snazi odlisit.

3. Ktomu jim pomaha sdeleni jejich kampane.

4, Kandidat vytvarf vazibu mezi volicem pomoci: chvaly, Utoku a
obrany

5. Diskurz kampane se toci kolem dvou vect: obsahu politiky a
charakteru kandidata (srov. issue vs. image)

6. Kandidat musi ve volbach ziskat vetsinu/nejvic hlasu.



funkcni analyza: metoda

1. rozdéleni spotu do tematickych celku

2. definovani funkce, kterou tematicky celek ma (chvala, utok, obrana)

3. Klasifikace podle typu (osbnostni vs. politické apely) a formy
(vykonané skutky, plany do budoucna, obecné cile; osobnostni

kvality, leadership, idealy)



sémiotika

studium znaku a jejich vyznamul

(vyznam je vzdy otevreny interpretaci)



seémioticka analyza

l / Concept ™\ l oznatované
Sound-image SR
l . oznadujic

signified
signifié

l signifier
signifiant
(b)




seémioticka analyza

znak konotace
S o
GCJ : ideologie
— /
mytus
o Kultura

proces oznacovani



seémioticka analyza

ST DA SQUAD
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No one grows Ketchup like Heinz.







We Can Do !
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