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PODMINKY SMENY (HENNEBERG 2002: 04) \
|Cinnost organizace a
- SMENY SE UCASTNI ALESPON DVA AKTERI  [{soubor procesi pro
- KAZDY Z NICH DISPONUJE NECIM CENNYM Hvytvafeni, komunikaci a
- SMENA MUSI BYT DOBROVOLNA .|poskytnuti hodnoty
- AKTERI MEZI SEBOU UDRZUJI KONTAKT  P|zikaznikiim a pro Fizeni

1Z n€j maji prospéch
|organizace i jeji klicove
{verejnosti.
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...slouzi ke zjistovani a hodnotnému uspokojovani lidskych potreb
prostrednictvim smeny.
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- CAS NAKUPU/VOLBY
- CENA

- NASLEDKY KOLEKTIVNIVOLBY
- VITEZ BERE VSE

- “NEDELITELNOST” PRODUKTU
- PRISTUP NA TRH

- PREFERENCE

B |[EKONOMICKY VS. POLITICKY MARKETING |88
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TEORIE RACIONALNIVOLBY A POLITICKY MARKETING
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MVYCHODISKO
METODY A METODOLOGIE NEOKLASICKE EKONOMIE

PREDPOKLAD
4- VOLICE | STRANY MUZEME POVAZOVAT ZA RACIONALNI AKTERY
f|- OBE STRANY MAJi PREDSTAVU O UZITKU (UZITECNOSTI)
|- JEJICH CILEM JE ZISK MAXIMALIZOVAT
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TEORIE RACIONALNIVOLBY A POLITICKY MARKETING

VYCHODISKO
METODY A METODOLOGIE NEOKLASICKE EKONOMIE

PREDPOKLAD
M - VOLICE | STRANY MUZEME POVAZOVAT ZA RACIONALNI AKTERY
- OBE STRANY MAJi PREDSTAVU O UZITKU (UZITECNOSTI)

- JEJICH CILEM JE ZISK MAXIMALIZOVAT
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PODMINKY

- VZAJEMNA VYMENA INFORMACI
- SCHOPNOST INFORMACE

f (NABIDKU) POSUZOVAT VE

| VZTAHU KE STATU QUO A JEHO
ZMENAM
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TEORIE RACIONALNIVOLBY A POLITICKY MARKETING
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VYCHODISKO
METODY A METODOLOGIE NEOKLASICKE EKONOMIE

PREDPOKLAD

B - VOLICE | STRANY MUZEME POVAZOVAT ZA RACIONALNI AKTERY
- OBE STRANY MAJi PREDSTAVU O UZITKU (UZITECNOSTI)

B - JEJICH CILEM JE ZISK MAXIMALIZOVAT
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PODMINKY
|- VZAJEMNAVYMENA INFORMACI
|- SCHOPNOST INFORMACE
(NABIDKU) POSUZOVAT VE
VZTAHU KE STATU QUO A JEHO
ZMENAM
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TEORIE RACIONALNIVOLBY A POLITICKY MARKETING

VYCHODISKO
METODY A METODOLOGIE NEOKLASICKE EKONOMIE

PREDPOKLAD

M - VOLICE | STRANY MUZEME POVAZOVAT ZA RACIONALNI AKTERY
- OBE STRANY MAJi PREDSTAVU O UZITKU (UZITECNOSTI)

B - JEJICH CILEM JE ZISK MAXIMALIZOVAT
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STRANY JSOU CHAPANY JAKO UNITARNI
AKTERI, KTERI SE CHOVAIJI JAKO

“| OBCHODN{ SPOLECNOSTI, NEBOT
"|JEJICH CILEM JE ZISK. ,
SOUTEZ PROBIHA O VOLICE, KTERY JE
CHAPAN JAKO ZAKAZNIK.

PODMINKY
|- VZAJEMNA VYMENA INFORMACI
|- SCHOPNOST INFORMACE
(NABIDKU) POSUZOVAT VE
VZTAHU KE STATU QUO A JEHO
ZMENAM
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TEORIE RACIONALNIVOLBYA POLITICKY MARKETING

VYCHODISKO
METODY A METODOLOGIE NEOKLASICKE EKONOMIE

PREDPOKLAD

M - VOLICE | STRANY MUZEME POVAZOVAT ZA RACIONALNI AKTERY
- OBE STRANY MAJi PREDSTAVU O UZITKU (UZITECNOSTI)

S - JEjICH CILEM JE ZISK MAXIMALIZOVAT
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STRANY JSOU ,CHAPANY JAKO UNITARN] [
. AKTERI, KTERI SE CHOVAIJI JAKO BN . . A MENA INFORMAC
serch cliem e i [,

. VZTAHU KE STATU QUO A JEHO
SOUTEZ PROBIHA O VOLICE, KTERY JE ki
CHAPAN JAKO ZAKAZNIK.
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RACIONALITA JE NASTROJ USNADNUJICi DOSAZENI CILE
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Demokracii neni mozné chapat jako vladu lidu (co to
vlastneé je?), ale jako vladu schvalenou lidem.

ZASTUPITELSKY SBOR
MUSIVZE)IT Z FEROVYCH
A SVOBODNYCH VOLEB

VYMEZENiI DEMOKRACKEHO ZRIZENI
- EXISTENCE MASOVEHO VOLICSTVA

. 2 . o A T : . - SOUTEZ MEZI DVEMA A VICE STRANAMI
Lid je suverén a kazdy za’kon, k:cery jim neni schvalen |- SADA PRAVIDEL, KTERA SOUTEZ UPRAVUJE
neni platny.

eibl@fss.muni.cz




DEMOKRATICKA METODA

INSTITUCIONALNI ZRIZENI, KTERE UMOZNUJE CINIT POLITICKA
ROZHODNUTI AV NEMZ JEDNOTLIVCI ZiSKAVAJi ROZHODOVACI
MOCYV KONKURENCNIM ZAPASE O VOLICUV HLAS.

VOLBY SE PODOBA]i PRODEJIV OBCHODE.

REKLAMA A CHYTLAVE SLOGANY NENARUSUJi DEMOKRATICKY

PROCES, NAOPAK |E| PODPORUJi, NEBOT MOBILIZUJi VOLICE (TZV
SELLING MODEL)

eibl@fss.muni.cz
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POLITICTI AKTERIV PROSTORU
G,

TEORIE KONKURENCE MEZI MALYMI PODNIKY A JEJICH POZICE NA TRHU.
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1) DISTRIBUCE ZAKAZNIKU JE NAPROSTO ROVNOMERNA.

.
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[2) POPTAVKA PO ZBOZI JE NEPRUZNA
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VOLIC VOLI STRANU, KTERA
PRINASI NEJVETSI UZITEK.

STRANY SE SNAZI _

MAXIMALIZOVAT UZITEK

OSLOVENIM NEJVETSIHO POCTU
VOLICU.

ANTHONY DOWNS

PREDPOKLADA SE UNIMODALNI
| ROZLOZENI PREFERENCI V

- | JEDNODIMENZIONALNIM
PROSTORU.

- V SYSTEMU JSOU POUZE 2
STRANY

- POLITICKY PROSTOR JE
JEDNODIMENZIONALNI

7 - STRANY SE MOHOU UMISTIT
KAMKOLIV ,

- STRANY MAXIMALIZUJI ZISK

- VOLICI VOLI NEJBLIZSI
ALTERNATIVU ,

- DISPONUJE SE PERFEKTNI
INFORMACI )

- PREFERENCE VOLICU JSOU

NEMENNE

eibl@fss.muni.cz g % m



ANTHONY DOWNS

VOLIC VOLI STRANU, KTERA
PRINASI NEJVETSI UZITEK.

STRANY SE SNAZI _
MAXIMALIZOVAT UZITEK
OSLOVENIM NEJVETSIHO POCTU
VOLICU.

PREDPOKLADA SE UNIMODALNT{

Y ROZLOZENI PREFERENCI V

JEDNODIMENZIONALNIM
PROSTORU.

4

KRITIKA

POVAHA PROSTORU

POVAHA TEMAT

JEDNA DIMENZE?

BL{ZKOST VS. SMER (INTENZITA)
ABSENCE NEUTRALNIHO BODU

eibl@fss.muni.cz

" |-V SYSTEMU JSOU POUZE 2

STRANY

| - POLITICKY PROSTOR JE

JEDNODIMENZIONALNI
- STRANY SE MOHOU UMISTIT
KAMKOLIV

| - STRANY MAXIMALIZUJi ZISK

- VOLICI VOLI NEJIBLIZST
ALTERNATIVU ,

- DISPONUJE SE PERFEKTN{
INFORMACT )

- PREFERENCE VOLICU JSOU
NEMENNE
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