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MARKETING vs. BRANDING

MARKETING BRANDING
trh mysl
zakaznik obdivovatel
taktika strategie
kratkodoby dlouhodoby

vytvareji hodnotu



ZNACKA - JEDNA Z DEFINIC

Uspésna znacka je identifikovatelny vyrobek, sluzba, osoba nebo
misto posilené takovym zpusobem, ze kupujici nebo uzivatel vnimaji
relevantni, jedinecne a trvale pridane hodnoty, ktere ve vysoke mire
odpovidaji jejich potrebam.
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PRISLIBENY ZAZITEK

EMOCNI HODNOTY

FUNKCNI HODNOTY




IDENTITA | IMAGE | ZNACKA

IDENTITA: manifestace kvalit
IMAGE: jak produkt/sluzbu vnimaji druzi
BRAND: kolektivni souhlas s image

Image je odrazem toho, jak zakaznici
vnimaji produkt nebo sluzbu.
Pokud se vetsina lidi shodne na tom,
jak produkt nebo sluzbu vnima,
muzZeme Fici, Ze znacka je na svéte...



JAK MUZEME BRAND VNIiMAT

jako: e logo
® pravni nastro;
* spolecnost
* informacni zkratka
* prostredek snizujici riziko
® pozice
* osobnost
* soubor hodnot
* vize
e pridana hodnota
* identita



JAK MUZEME BRAND VNIiMAT

jako:

e urychlit rozpoznani znacky
prostrednictvim vyvolani vzpominek

* o0 dat vzniknout poznani o znamem
souboru asociaci spojenych se
spravnou znackou

® 0 priznivé ovlivhovat rozhodnuti o
vybéru znacky

* logo

® pravni nastro;

* spolecnost

* informacni zkratka
* prostredek snizujici riziko
® pozice

* osobnost

* soubor hodnot

* vize

e pridana hodnota

* identita



JAK MUZEME BRAND VNIiMAT

jako: e logo
® pravni nastro;
* spolecnost
* informacni zkratka
* prostredek snizujici riziko
® pozice
* osobnost
* soubor hodnot
* vize
e pridana hodnota
* identita



JAK MUZEME BRAND VNIiMAT

jako:

* logo

® pravni nastro;

* spolecnost

* informacni zkratka
* prostredek snizujici rizi
® pozice

* osobnost

* soubor hodnot

* vize

e pridana hodnota

* identita

1

<O

* vykonostni

1. financni

® Casove
* socialni riziko
* psychologicke
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JAK MUZEME BRAND VNIiMAT

jako: e logo
® pravni nastro;
* spolecnost
* informacni zkratka
* prostredek snizujici riziko

® pozice o o
. (P)sobnost * prostredi, ktere je cilem

e soubor hadrat * ucel znacky

. vize * hodnoty, ktere znacku charakterizuiji

e pridana hodnota
* identita



BRAND

* zjednoduseni

* unikatnost

* minimalizace risku na strané zakaznika

* evokuje vizi “spravneho/dobreho” zivota
* symbolizuje interni hodnoty spolecnosti
e duvéryhodny - plni, co slibil



POLITICKY BRAND

® asociativni sit’ vzajemné propojenych informaci (o politice)
a postoju, které jsou dostupné v paméti volice a objevuiji se
na zakladé (vizualnich) stimuld



POLITICKY BRAND

® strana
* lidr/kandidat
* program/politika
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® strana
* lidr/kandidat
* program/politika

VOLEBN| PROGRAM

’

JAKO JEDINY PRINASI

NAVRH REFORMY,
CO ZAJlSTl' PROSPERITU
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BRAND

e komunikace skrze systém symbolu a
asociaci

komunikuje ale i skrze

* vlastni vyrobky

* baleni

® jmeno

* misto, kde se prodava



