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Znalosti vule lidi.

“Tady nejde o to rikat si, ze politicka vule
nebo neni politicka vule. Preci politické
strany nemuzou byt odtrzené od lidi.
Ja zavidim tém politickym stranam,
kteri, které kaslou na lidi. Socidlni
demokracie pod mym vedenim to délat

nebude.”




K CEMU PRUZKUMY SLOUZI A PROC JSOU
TAK OBLIBENE?

* zpétna vazba pro politické strany

* informacni medium pro strany i volice
e prostredek kampane

® soucast zpravodajstvi

* “objektivni”

* snadno cCitelné

* serialovy charakter



VLIV NAVOLEBNIVYSLEDEK?

® Mozna ano, mozna ne

* vliv se projevuje zejména ve vztahu k
psychologickym ucinkum volebnich systému a k
subjektivni hodnoté hlasu

e problém casto s prezentaci vysledku - nedbala prace
novinaru (data prezentovana jako “objektivni’’ fakta)



VLIV NAVOLEBNIVYSLEDEK?

* mobilizace/demobilizace (roste psychologicka
hodnota hlasu)

* bandwagon/underdog efekt

* wasted vote efekt



VLIV?

Rozhodné dilezité = Spide dilezité | Spide nedlezité Rozhodne Nevi
nedulezité

voli€i 42 43 8 3 4

Média
respondent 14 53 29 18 5
volici 8 40 31 10 11
i = respondent 4 22 39 29 6
. . voli¢i 26 48 17 3 6

Predvolebni programy
politickych stran respondent 27 36 17 14 6
volici 32 41 16 4 7
Aféry predstavitelu politickych
stran respondent 19 32 24 19 6
voli¢i 17 41 25 8 9
Rodina a pratele respondent 14 36 26 18 6
volici 41 41 8 3 7
Politické presvedceni respondent 33 35 12 13 v
volici 39 42 8 3 8
Dlouhodoby pfiklon k politické

strane respondent 28 31 17 15 9




VLIV?

Stat Omezeni publikace prizkum pred volbami
Belgie Zadné

Dansko Zadné

Estonsko Zadné

Finsko Zadné

Irsko Zakaz v den voleb

Zakaz 15 dni pfed konanim voleb

Zakaz 30 hodin pfed konanim voleb#*

LotySsko Zadné

Lucembursko Zadné

Zakaz 8 dni pred volbami

Zakaz jeden den pfed konanim voleb

Zadnét

Zadné

Zakaz jeden den pfed konanim voleb

Z&kaz jeden den pfed konanim voleb
Rakousko Zadné

Zakaz 15 dni pfed konanim voleb

Zakaz 7 dni pfed konanim voleb

Zakaz 5 dnu pfed konanim voleb
Svédsko Zadné

Zakaz v den voleb

¥ Publikace predvolebnich prizkum( jako takova zakazana neni, zakaz se vztahuje pouze na oblast uziti — pfedvolebni prlizkum je zakazano zvefejfiovat jako
soucast probihajici kampané politickych stran.

# Vyjimku pfedstavuje zvefejniovani vysledkul exit pollu pfed uzavienim volebnich mistnosti.




INTERVAL, NE ABSOLUTNI HODNOTA!

Sample size = 2,401

Margin of error =2%

Sample size = 1,067

Margin of error = 3%

Sample size = 600
Margin of error = 4%

Sample size = 384
Margin of error = 5%

Sample size = 96

\ /| Margin of error =10%

40%

60%



VLIV MINENi DRUHYCH

* je dulezité, abyste se citili dobre (ve spolecnosti
druhych) i za tu cenu, ze souhlasite s ocividnym
nesmyslem?

® to,co je ve vetsinove spolechosti norma, stava se
normou pro posuzovani druhych a jejich chovani

* s minénim a obsahy se da pomeérné snadno
manipulovat



VLIV MINENI DRUHYCH (SALOMON ASCH)

e Aschuv experiment - studenti pozadani, aby oznacili
caru o stejne delce jako je na prvni karte

e ve skupiné vetsina tech, kteri spolupracovali s
vyzkumniky - zameérné odpovidali nespravne

* sledovana byla frekvence chybnych odpovedi u
pokusnych subjektu

e dve reseni: vzdorovat vetsiné nebo rezignovat na
zdravy rozum



KRITERIA SPOLEHLIVOSTI

e kdo pruzkum proved!?

* kdo za ne€j zaplatil?

e jak velky byl vzorek?

* jak byl vzorek vybran?

e v jaké oblasti byl pruzkum provadén?

e kdy byl pruzkum proveden?

e jak znély otazky, které byly respondentum polozeny?

* v jakem poradi byly otazky kladeny?

* jaké bylo poradi otazek!?

* jsou vysledky zalozene na odpovedi vsech
respondentu!’




RUZNETYPY PREFERENCI?

e stranicke preference
* volicske preference
* volebni prognoza

* (stranicke sympatie)



PUSH POLLS: NEETICKE “DOTAZOVANI”

e cilem neni v zadnem pripade sbeér informaci

* naopak chce informace sirit

e velmi kratke, vetsinou telefonicke “setreni” -
pribuznost s telemarketingem, spise vsak jde o
Cistou propagandu

e pokladané dotazy jsou znacné manipulativni

* cilem je posilit/vytvorit negativni obraz protivnika

e osloveno je enormni mnozstvi “respondentu”



PUSH POLLS: NEETICKE “DOTAZOVANI”

* nejjeméjsi metoda - pripomenout volicum néjaké
téma (navraceni tematu do /verejné/ diskuse)

e “seradte kandidaty podle toho, jak si myslite, ze
budou uspésni v reseni daného problemu”

e |lide zacnou o kandidatech premyslet

e drsné varianty - uvadéni Izivych vyroku o
kandidatech



