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VOLEBNI KAMPANE | HISTORICKA PERSPEKTIVA

PREMODERNI KAMPAN | LOKALNE AKTIVNIi MODEL

* organizace kampani zalozena na prime
komunikaci mezi volicem a kandidaty na lokalni
urovni, velka role lokalni bunky

e kratka ad hoc narodni kampan vedena lidry
(vrchol organizace - spolecne s nekolika malo
poradci)

* volici jsou pevne ukotveni k “jejich” strane

e dulezita stranicka média, zejména tisk

e zpusoby (lokalni mitink, door-to-door canvasing,
face-to-face)

Norris 2000

eibl@fss.muni.cz
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VOLEBNi KAMPANE | HISTORICKA PERSPEKTIVA
PREMODERNI KAMPAN | LOKALNE AKTIVNi MODEL
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Dej nam svuj
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VOLEBNI KAMPANE | HISTORICKA PERSPEKTIVA

MODERNI KAMPAN |
LABOUR INTENSIVE > CAPITAL INTENSIVE

* oslabena politicka angazovanost

* kampané vice centralizovane, personalizovane a
profesionalizované, soustredéné kolem lidru
stran, kterym radi placeni experti a konzultanti

* hlavnim mediem se stala televize, tisk oslaben

* dochazi k oslabeni mistnich organizaci v priprave
kampani, kampane zalozeny na narodni
koordinaci

* dlouhodobe kampané na budovani image atd.

* rozhodovani podle image strany, stranickeho
vedeni, programu, pusobeni strany...
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VOLEBNI KAMPANE | HISTORICKA PERSPEKTIVA
POSTMODERNI KAMPAN | NAVRAT KE KORENUM?

® navaznost na “moderni’ procesy

* fragmentace medialniho trhu - specializace

e vyuzivani vice kanalu ke komunikaci s volicem

e priblizeni se i premodernim technikam

e volic si sam vybira zdroj informaci

e permanentni kampan

e pritomnost poradcu je témér nezbytna, je na né
<ladena velka zodpovédnost (v dusledku souboje
ne stran ale agentur)
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Dej mi svuj
hlas, uZivateli!
J

Ahoj, Otto!
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eibl

organizace kampane

priprava

centralni koordinace

zpétna vazba

meédia

udalosti v kampani

naklady

elektorat

fss.muni.cz

premoderni

lokalni a decentralizovani
straniCti dobrovolnici

moderni

narodne koordinovana s
vySSim stupnéem
profesionalizace

postmoderni

narodné koordinovana
ale s decentralizovanymi

prvky

kratkodoba, ad hoc

dlouhodoba kampan

permanentni kampan

lidri stran

centralni vedeni stran,
specializovani poradci

specialni stranické
oddéleni pro volebni
kampan a poradci

lokalni agitace a mitinky

pfilezitostné prazkumy
verejného mineni

pravidelné pruzkumy,
interaktivni prvky webu

stranicky tisk, plakaty a
pamflety, rozhlas

televizni vysilani
(zpravodajstvi), direct

cilenéjsi tv vysilani, e-
mail, web, (web 2.0

mail aplikace)
lokalni mitink management FOZSIFZGF;ZVFEgQQS%\imem
y ] <Y . | zpravodajstvi, tiskové P ajstvl
predvolebni turné lidra/u Konference (kazdodenni politika,
vlada)
nizky rozpocet VySSi vysoké

stabilni socialni a
stranicka prislusnost

uvolnéni socialnich a
stranickych vazeb

dalsi uvolnovani vazeb
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JENNIFER LEES-MARSHMENT | TYPOLOGIE STRAN

POP | STRANA ORIENTOVANA NA PRODUKT
SOP | STRANA ORIENTOVANA NA PRODEJ
MOP | STRANA ORIENTOVANA NA TRH
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JENNIFER LEES-MARSHMENT | TYPOLOGIE STRAN

POP | STRANA ORIENTOVANA NA PRODUKT

* jednoznacné orientovana na vlastni produkt

* ideologicka strana

* volic si ma uvedomit, ze jejich nabidka je nejlepsi
* odmita zmeny produktu, i kdyz se nedari
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JENNIFER LEES-MARSHMENT | TYPOLOGIE STRAN

SOP | STRANA ORIENTOVANA NA PRODE]

e “prodej” vlastnich argumentu volicum

e predpripraveny produkt

e dokaze rozeznat nezajem u volicu (pruzkum trhu)

* snazi se volice presvedcit (propagace)

* nemeni své chovani ani produkt, ale snazi se volice
presvedcit, ze chteji/potrebuiji to, co strana nabizi

eibl@fss.muni.cz
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JENNIFER LEES-MARSHMENT | TYPOLOGIE STRAN

MOP | STRANA ORIENTOVANA NA TRH

* snaha o naplneni volicovych prani

e marketingové techniky k identifikaci téchto prani, pote produkt
designuje “na miru”

* moznost (alespon minimalni) upravy “za chodu”

* nutno najit kompromis mezi poptavkou a realnymi moznostmi -
se zohlednénim vnitrostranickych poméru

eibl@fss.muni.cz
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POP

Design produktu

Komunikace
Kampan
Volby

Doruceni

SOP

Design produktu

Pruzkum trhu

Komunikace
Kampan
Volby

Doruceni

MOP

Pruzkum trhu

Design produktu

Prizpusobeni produktu™

Implementace produktu
Komunikace
Kampan
Volby

Doruceni
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