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POTREBA BUDOVAT STRANU JAKO ZNACKU

4 p
“pokud neprijdete s pribehem sami,
néjaky zatraceny novinar si ho

vymysli...”

(John Chen, konzultant, Clinton. 2003) KOMUNIKACE MUSI
- J |BYT POZITIVNI A

KONZISTENTNI
- IMAGE LEADRA

- IMAGE STRANY

- MYSLENKY AVIRA
- POLITIKY

- KOMUNIKACE
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POTREBA BUDOVAT STRANU JAKO ZNACKU

PRODUKT

LIDE A POLITIKY
@
IDEOLOGIE

ETHOS A HODNOTY

KOMUNIKACE
SDELENI, SYMBOLY,VIZUAL
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PERMANENTNI KAMPAN

- dostat volebnim slibum je malo
- potreba neustalée komunikace
(co strana dela, proc to deéla a kde a jak to dela)

4 e L e w o h
“je treba volicum

poskytovat viditelné signaly,
aby pochopili, co se d¢je”
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PERMANENTNI KAMPAN

- dostat volebnim slibum je malo
- potreba neustalée komunikace
(co strana dela, proc to deéla a kde a jak to dela)
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( “je treba volicum
- — & signaly,
“ r Y 4
viadnuti se souhlasem déje”

verejnosti si zada kontinualni
politickou kampan”
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PERMANENTNI KAMPAN

- dostat volebnim slibum je malo
|- potreba neustalé komunikace

( N kde a jak to dela)

‘ “je treba vedet, kdo jsi
N . - jestli to nevis, mic”’

o w O \
~J€ treba voli¢im

- = — & signaly,
‘“‘viadnuti se souhlasem déje”
Y

‘gjnosti si zada kontinualni
Jitickou kampan”’
PN —=
“je treba vedet, co
chces rist a uvedomit
si, ze sdéleni je treba
stale opakovat”
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MICHAEL DEAVER

eibl@fss.muni.cz g gf &


mailto:eibl@fss.muni.cz

od kazdého, kdo chce zustat v Uradu, je prozirave, aby chapal
svUj nastupni projev po volbach jako zahajovaci rec k dalSim
volbam

1980
PERMANENTNI KAMPAN
KOMBINACE VYTVARENI IMAGE A
STRATEGICKE KALKULACE;
VLADNUTI = PROCES/NASTROJ K ZAJISTENI
VEREJNE PODPORY PRO ZVOLENE
ZASTUPCE

SIDNEY BLUMENTHAL
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od kazdého, kdo chce zustat v Uradu, je prozirave, aby chapal
svUj nastupni projev po volbach jako zahajovaci rec k dalSim
volbam

1980

PERMANENTNI KAMPAN
KOMBINACE VYTVARENI IMAGE A

STRATEGICKE KALKULACE;
VLADNUTI = PROCES/NASTROJ K ZAJISTENI
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N 7 4 “vedeni kampané (campaigning) je |

' politicka ideologie dnesnich dnu”
\_ J

SIDNEY BLUMENTHAL
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HUGH HECLO

PK je zcela néco jineho nez neustala potreba vlady ziskavat
podporu verejnosti;

kazdy den = volebni den

takovy zpusob vedeni kampané usiluje o manipulaci zdroju
verejneho souhlasu k tomu, aby se mohlo vladnout
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HUGH HECLO

- slabé politicke strany

- system politiky zajmovych skupin

- moderni komunikacni technologie

- vyspélé techniky volebnich profesionalu
- obrovska financni narocnost

- sazky na “aktivistickou vladu”
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absence ideologickeho zakladu politiky

prosta orientace na pruzkumy [~

riziko (pro) pro stranicke odbocky -

nechut’ k unifikaci a distribuci sdeleni
napr. na nizsich urovnich

110 W I §
kratkodobost - vladnuti jako serie
minikampani

i1 | (¢

reklamni charakter - strany souperi o
agendu

politicka komunikace = propaganda

ITRE A
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