POLITIKA NENi ZBOZI

 postoj Némcu k politické reklamé Ci nastrojim politického
marketingu znacne rezervovany

* politika neni zbozi, které se da nabizet podobnymi
prostredky jako treba mydlo nebo auto

e politicka komunikace v Nemecku dlouho znamenala spise
proces informovani nez proces presvedcovani, popr.
politicky marketing



2 DUVODY KE SKEPSI

* “obCcanské sebevedomi” - ve volbach nema jit o boj, ale o
vyjadreni jednoty (spole¢nymi silami si ob¢ané vybiraji
zastoupeni)

* politika jako takova se tedy nemusi nabizet - kazdy by mel
mit zajem na ucasti na demokratickém procesu



2 DUVODY KE SKEPSI




2 DUVODY KE SKEPSI

* Hitler a NSDAP pfijali reklamni techniky za své (jako
doplnek pozdejsi propagandy)

* NSDAP rizena jako podnik (ve smyslu brand
managementu)

* reklamni praktiky pak Nemci vnimali jako manipulativni,
jako ohrozeni demokracie



NSDAP A HITLER JAKO BRAND

* od samého pocatku se NSDAP jednoznacné odliSovala od
ostatnich stran

e strana fizena jako podnik, jako znaCka

e komunikace byla (alespon v pocatcich) obousmeérna -
strana sbirala informace od volicu a reflektovala tyto
iInformace

e svastika a Hitleruv oblicej byly jednémi z nejlépe
komunikovanych soucasti corporate-identity v reklamni
historii (i z hlediska vyznamu jako symbolu)



NSDAP A HITLER JAKO BRAND

e od samého pocatku se NSDAP jednoznacné odliSovala od
ostatnich stran

* strana fizena jako podnik, jako znacCka

e komunikace byla (alespon v pocatcich) obousmeérna -
strana sbirala informace od volicu a reflektovala tyto
informace

e svastika a Hitleruv obliCej byly jedneémi z nejlépe
komunikovanych soucasti corporate-identity v reklamni
historii (i z hlediska vyznamu jako symbolu)

e co bylo pficinou Hitlerova uspéchu?
* jeho neobycCejné charisma? ano i ne
 za Uspechem stal mimo jiné i “tvrdy” trénink



NSDAP A HITLER JAKO BRAND

* od 1923 spoluprace s profesionalnim fotografem (Heinrich
Hoffman; 1932 Hitler wie ihn keiner kennt)

* spolecne nasli finalni podobu, ktera se mela komunikovat

* metoda - pokus-omyl

* 1932 Hitlerova tvar jako funkCni znacka - ve volbych byl
uzit plakat POUZE s jeho tvari

* Hitler plne ikonizovan



NSDAP A HITLER JAKO BRAND
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* od 1923 spoluprace s profesionalnim fotografem (Heinrich

Hoffman; 1932 Hitler wie ihn keiner kennt)
* spolecne nasli finalni podobu, ktera se mela komunikovat
* metoda - pokus-omyl \
* 1932 Hitlerova tvar jako funkCni znacka - ve volbych byl

uzit plakat POUZE s jeho tvari

| it ["t‘l’»wvl'c

* Hitler pIné ikonizovan ‘ 1bn fener fennt



NSDAP A HITLER JAKO BRAND

* svastika - uzivana a komunikovana od samého zacatku
(1920, shromazdeni v Salzburgu)

 velmi Citelna symbolika: svastika proti judaismu, Cervena
jako barva socialismu a vzbuzujici pozornost, bila
doplnovala barevny vzorec

* merchandising - symboly soucasti vsedniho dne
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NSDAP A HITLER JAKO BRAND

* 1936 - volebni kampan - promitani Hitlerova portrétu na
radnici v Mnichové (50m2)

e pro ucel vystavy 18m vysoky plakat

e L. Riefenstahl

e zakaz pouzivani symboliky NSDAP jinymi aktéry nez
NSDAP (monopolizace uziti symbolu)

e zvlastni vztah/vyjimky pro vybrané soukromé subjekty
(Daimler-Benz, Reemtsma)



POVALECNA LETA

* dlouho pretrvava presvedceni, ze voliCc nema byt “lakan
sliby”, ale “objektivné informovan”

» pokud se forma sdeéleni prilis blizila jazyku reklamy, volicCi
se meli na pozoru, sdeleni se stalo naprosto
neduvéryhodnym

 velmi dulezitou a cenénou “vlastnosti” byla vécnost

* SPD reklamu de facto odmita zcela, CDU je mirnéjsi

e agentura = nastroj

* jejich plosné prizvani by znamenalo deklasovani a
zplosteni demokracie

» marketing NENI chapan jako integrovany komunikaéni
nastroj, ale jako reklama v pfisné technickém pojeti

* informace z kampani v USA pfijaty chladné

* nicméne diskuse o0 zvysovani efektivity v oslovovani volicu
se zacina rozvijet



POVALECNA LETA

* 1956 - Klaus Besser (SPD): metafora prodejce

* 1956 - Friedrich Konig: “volby neni treba vyhrat pokazdé a
za kazdou cenu” -> program je zaklad!

e Karl Garbe - pragmaticky postoj ke komunikaci s voliCi

* 70. léta - roste polarizace i “agrese”. dramatizace politiky,
orientace na konflikt

* novy druh stranika: manazer

 zkracuji se spoty (z 5 minut na 2.30)

e vzrista podil zodpovednosti reklamnich agentur

* 80. léta - dlouhodobé a image kampané, politika se
zabydlela i v “apolitickych” formatech - politika bavi

* 90. léta - legitimizace



