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co je to politicky marketing?

“Proces, ve kterém kandidati nabizeji volicim své programy,
Ktere mayji spinit jejich prani a potreby, vymenou za jejich hlasy.”

Shama 1976
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co je to politicky marketing?

‘Studium procesu vymeény mezi politickymi aktéry a okolim, pfip.
mezi jimi samotnymi s durazem na jejich vzajemné pozice a
komunikaci. Soustredi se na alokaci, komunikaci a metody, s

jejichz pomoci mohou byt tyto strategie uplatneny - vcetne
zjist'ovani postoju, povedomi a reakci cilového publika.”

Lock - Harris 1996
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co je to politicky marketing?

“Polmark usiluje o vytvoreni, udrzeni a zlepseni dlouhodobého
vztahu, ktery bude prinosny pro spolecnost, cimz se napini
cile jednotlivych politickych aktéru. Toho Ize docilit vzajemnou
sménou a naplnénim sliba.”

Henneberg 2002
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co je to politicky marketing?

"‘Polmark je marketing navrzeny k ovlivhovani ciloveho publika
tak, aby volilo pro dane politiky, strany nebo sliby.”

AMA 2007

“Polmark je soubor aktivit, procesu
a politickych instituci pouzitych politickymi
stranami nebo politiky k vytvoren,
komunikaci, naplnéni a vyméné slibu
S volici-spotrebiteli, zainteresovanymi
stranami a spolecnosti jako takovou.”

Hughes - Dann 2009 [ &~ 8 g "
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co je to politicky marketing?

‘Polmark se zabyva vymenou hodnot mezi politickymi subjekty
a jejich prostredim.”

Winther - Nielsen 2011
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co je to politicky marketing?

11

S politickymmarketingem se setkdme jen
nekolik tyadny ) pred volbami.”
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co je to politicky marketing?

Uzké x Siroké

chapani
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triadicky model politické vymeny

SPOI U prace . [ was going to respond to your
, political post, but it occygred t '
> volebni me that if you are as |
, interested in my .
" parlamentnl opinion as I am in

> vliadni

odliSnost od komercni stéry?
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triadicky model politické vymeny

volici
obcane

Parl ament parlamentni spoluprace strany
viada parlamentni marketing kandidati

Henneberg, Ormrod 2013
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pleteni pojmu s dojmy

politicky marketing X politicka komunikace
Politicka komunikace jako veskera
Interpersonalni a medialni komunikace
tykajici se politickych veci mezi
socialnimi aktery.

Negrine - Stanyer 2007

Butler - Collins 1994 X Scammell 1999
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pleteni pojmu s dojmy

politicky marketing
X
politicka komunikace
X

propaganda
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pleteni pojmu s dojmy

propaganda politicky marketing

nizka informativni hodnota
specialisté

obchazeni médii
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pleteni pojmu s dojmy

propaganda politicky marketing
nahrazeni vzdelavani Komercni pristup
presvedcit za kazdou cenu orilakat lidi se zajmem
Gasto v autoritafstvich X jen v demokracii
tajna vere|ny
pravy ucel skryt hlavni sdeleni znamé

v v

nepoznate | poznate |e]
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pleteni pojmu s dojmy

spinning & spin-doctoring?
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pleteni pojmu s dojmy

»pojem spin-doctor vznikl v 80. letech 20. stoleti v USA
»management interpretace politickych zprav
»'spin’ = prezentovat politiku, osobnost nebo udalost priznive

»negativni konotace

(manipulator, propagandista, konspirator) A

(vice info: McNair 2000, 2005, Maloney 2000)
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pleteni pojmu s dojmy

»nevedecky novotvar vytvoreny novinari
»ani akademicky koncept, ani sebeoznaceni

»soucast novinarského protidtoku

HIS DESTRUCTIVE CYCLONES MAKE
ANY SCANDAL OLD NEWS
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dalsi vybrané pojmy

strategie
taktika
public relations
media relations
(politicka) kampan
(politicka) reklama

permanentni kampan
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kritika politického marketing

praxe:

. volby si muzeme koupit

|. politika se stala bezobsaznou

Il. populismus

V. "nevhodné” uvazovani o politice

V. manipulativni techniky a kourové clony
VI. negativni kampane

teorie:

VII. nevenuje se politice ale prchavym aktivitam
VIII. podporuje "nevhodné” uvazovani o politice
|X. nevyuziva sofistikovanych teorii, je trivialni

X. Vv politice by nemelo it o marketing

Xl. absence diskuze o prinosech polmarku
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kritika politického marketing



mailto:mgregor@fss.muni.cz

dekuji za pozornost!
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