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Promeéna spolec¢nosti v prubéhu 20. stoleti a
technologicky vyvoj

* rozsifeni volebniho prava na konci 19.
stoleti

* vznik novych politickych stran (socialni
demokracie, kfestanské strany)

* integrace spolecnosti

eibl@fss.muni.cz
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“Zmrazeni celych spolecnosti”

e proces rozdelujici spolecnost

o vytvareni paralelnich spolecenskych struktur

* “stranicka” kazdodennost

* koncept cleavages (Lipset - Rokkan)

 a person think politically as he is socially
(Lazarsfeld 1968)

eibl@fss.muni.cz
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Zhrouceni sloupove struktury

 polovina 50. let 20. stoleti

*rozvoj liberalni demokracie a vzristajici
spolecensky blahobyt

* rozpad vazby mezi stranou a volicem,
pritomnost prvku racionality

* “objektivni” média

* nastup televize

eibl@fss.muni.cz
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Zavrseni procesu individualizace

* nelze s presnosti urcCit datum zlomu

* silici sekularizace spoleCnosti a
individualizace

e silici cynismus volicu ve vztahu k politice

 fragmentace medialniho prostredi

 pfitomnost novych -- digitalnich - médii

eibl@fss.muni.cz
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3 “univerzalni” faze vyvoje

 produkt (propaganda)
» prodej (média a inzerce)
* marketing (zakaznik)

eibl@fss.muni.cz



mailto:eibl@fss.muni.cz

VOLEBNI KAMPANE | HISTORICKA PERSPEKTIVA

PREMODERNI KAMPAN | LOKALNE AKTIVNI
MODEL

* organizace kampani zalozena na primeé
komunikaci mezi volicem a kandidaty na
lokalni urovni, velka role lokalni bunky

e kratka ad hoc narodni kampan vedena lidry
(vrchol organizace - spoleCne s nekolika
malo poradci)

* voliCi jsou pevne ukotveni k “jejich” strane

 dulezita stranicka média, zejména tisk

 zpusoby (lokalni mitink, door-to-door
canvasing, face-to-face)

Norris
eibl@fss.muni.cz 2000
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MODERNI KAMPAN |
L ABSABNINI T INRA\AngaXofdrldAL INTENSIVE

e kKampane vice centralizované,
personalizované a profesionalizované,
soustfedéné kolem lidru stran, kterym radi
placeni experti a konzultanti

* hlavnim médiem se stala televize, tisk
oslaben

» dochazi k oslabeni mistnich organizaci v
priprave kampani, kampanée zalozeny na
narodni koordinaci

» dlouhodobé kampanée na budovani image
atd.

* rozhodovani podle image strany,
stranického vedeni, programu, pusobeni Norris

eibjefssmu b any... 2000



mailto:eibl@fss.muni.cz

JENNIFER LEES-MARSHMENT | TYPOLOGIE STRAN

As seenon TV

e v ramci volebnich kampani

e usnadnila smerovani volebniho apelu k siroké verejnosti

e zmenila styl verejnych vystoupeni, klicovy vyznam ziskala
image kandidata

e zmensila se role pol stran jako prostrednika mezi volici a
kandidaty

 vznikly staby profesionalnich medialnich konzultantu a
konzultantu pro tvorbu verejné image kandidata

eibl@fss.muni.cz
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POSTMODERNI KAMPAN | NAVRAT KE KORENUM?

* navaznost na “moderni” procesy

» fragmentace medialniho trhu - specializace

 vyuzivani vice kanall ke komunikaci s
volicem

* pfiblizeni se i premodernim technikam

*voli€ si sam vybira zdroj informaci

* permanentni kampan

 pfitomnost poradcu je téméer nezbytna, je na
né kladena velka zodpovednost (v dusledku
souboje ne stran ale agentur)

Norris
eibl@fss.muni.cz 2000
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organizace kampane

priprava

centralni koordinace

zpétna vazba

meédia

udalosti v kampani

naklady

elektorat

eibl@fss.muni.cz

premoderni

lokalni a decentralizovani
straniCti dobrovolnici

moderni

narodne koordinovana s
vySSim stupnéem
profesionalizace

postmoderni

narodné koordinovana
ale s decentralizovanymi

prvky

kratkodoba, ad hoc

dlouhodoba kampan

permanentni kampan

lidri stran

centralni vedeni stran,
specializovani poradci

specialni stranické
oddéleni pro volebni
kampan a poradci

lokalni agitace a mitinky

pfilezitostné prazkumy
verejného mineni

pravidelné pruzkumy,
interaktivni prvky webu

stranicky tisk, plakaty a
pamflety, rozhlas

televizni vysilani
(zpravodajstvi), direct

cilenéjsi tv vysilani, e-
mail, web, (web 2.0

mail aplikace)
lokalni mitink management FOZSIFZGF;ZVFEgQQS%\imem
y ] <Y . | zpravodajstvi, tiskové P ajstvl
predvolebni turné lidra/u Konference (kazdodenni politika,
vlada)
nizky rozpocet VySSi vysoké

stabilni socialni a
stranicka prislusnost

uvolnéni socialnich a
stranickych vazeb

dalsi uvolnovani vazeb
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POP | STRANA ORIENTOVANA NA PRODUKT

 jednoznacné orientovana na vilastni produkt

* ideologicka strana

* voliC si ma uvedomit, ze jejich nabidka je nejlepsi
* odmita zmeny produktu, i kdyz se nedari

eibl@fss.muni.cz
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SOP | STRANA ORIENTOVANA NA PRODEJ

e “prodej” vlastnich argumentu volicum

e predpfripraveny produkt

« dokaze rozeznat nezajem u voliCu (prizkum trhu)

e snazi se voliCe presvedcit (propagace)

e nemeni své chovani ani produkt, ale snazi se
voliCe presvedcit, ze chteji/potrebuiji to, co strana
nabizi

eibl@fss.muni.cz
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MOP | STRANA ORIENTOVANA NA TRH

e snaha o naplnéni voliCovych prani

» marketingové techniky k identifikaci techto prani, poté
produkt designuje “na miru”

* moznost (alespon minimalni) upravy “za chodu”

e nutno najit kompromis mezi poptavkou a realnymi
moznostmi - se zohlednénim vnitrostranickych pomert

eibl@fss.muni.cz
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POP

Design produktu

Komunikace
Kampan
Volby

Doruceni

SOP
Design produktu

Prizkum trhu

Komunikace
Kampan
Volby

Doruceni

MOP
Prizkum trhu

Design produktu
Prizpusobeni
produktu®

Implementace
produktu

Komunikace
Kampan
Volby

Doruceni
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USA: Duvody rychlého rozvoje (Maarek)

e volebni systém (primarky)
o tradice voleb do vétsSiny vefejnych uradu
*r0ZVOj a expanze modernich masovych médii

eibl@fss.muni.cz
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Infancy period: 1952-60

e zadné omezeni v nakupu vysilaciho Casu
e v kampani pusobi poradenské firmy
e porady na podporu image

Prvni spoty
e Eisenhower 1952
e angazovani BBDO, Thomase Rossera Reevse
* 49 spotu Eisenhower answers America
o | like lke
e Unigque selling proposal

eibl@fss.muni.cz
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Infancy period: 1952-60

e Stevenson 1956

 How’s that general?

* Nixon: Checker’s Speech
* Nixon vs. Kennedy: 1960

eibl@fss.muni.cz
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Adolescence period: 1964-76

« 68-72 zadne televizni debaty, zavedeny opet 1976

e rozvoj technik

e nastup negativniho marketingu (Daisy)

*vzhled a osobnost kandidata vice nez dulezity (odklon od
“stranictvi”)

* Nixon - debaty ze studia (odpovédi na otazky volicl)

eibl@fss.muni.cz
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Adult period: 1980 po soucasnost

 Televize se stala hlavnim médiem

e velka Cast rozpocCtu jde na nakup vysilaciho Ccasu

e kampane vedené témer vyhradne profesionaly

e permanentni kampan

e jednoznacna orientace na uspokojeni volicovy poptavky

eibl@fss.muni.cz
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