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POLITICKY MARKETING, DEMOKRACIE A TEORIE RACIONALNI
VOLBY




MARKETING?

Cinnost organizace a soubor procest pro vytvafeni, komunikaci
a poskytnuti hodnoty zakaznikim a pro fizeni vztaht se
zakazniky takovym zpusobem, ze z néj maji prospéch
organizace i jeji kliCové verejnosti.

...slouZi ke zjiStovani a hodnotnému uspokojovani lidskych
potfeb prostfednictvim smeény.



PODMINKY SMENY (HENNEBERG 2002: 104)

- SMENY SE UCASTNi ALESPON DVA AKTERI
- KAZDY Z NICH DISPONUJE NECIM CENNYM
- SMENA MUSI BYT DOBROVOLNA

- AKTERI MEZI SEBOU UDRZUJI KONTAKT









Co byste rekli napfiklad reklamnimu plakatu, ktery ma propagovat
nove myadlo, pritom vsak chvali také mydlo stare? Clovék by nad
tim jen potrasl hlavou.

Stejné tak to ale bylo i s politickou reklamou. Ukolem propagandy
neni napfiklad zvazovat rizna prava, ale vyhradny daraz na pravo
jedno, jez propaganda zastupuje. Neni jejim tukolem zjisStovat
objektivni pravdu, pokud je vyhodné pro druhou stranu a predkladat
Ji mase v doktrinarské uprimnosti, nybrz nepretrzité slouzit pravdé
viastni.



i
fat - |
S0t o 'ela Damg
lr!,,h_
\* gas nakupu/volby ,
| edky kolektlvnl volby

(V|tez bere vse)

77"« “nedélitelnost” produktu
pristup na trh
preference —




Program
Zasady
Principy
Tradice
Vuadci
Obsah
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MARKETING NENI ZLY.
ZLY JSOU POUZE NEKTERI LIDE. ;)




TEORIE RACIONALNI VOLBY A POLITICKY MARKETING

STRANY JSOU CHAPANY JAKO UNITARNI AKTERI,
KTERI SE CHOVAIJI JAKO OBCHODNI SPOLECNOSTI,
NEBOT JEJICH CILEM JE ZISK.

SOUTEZ PROBIHA O VOLICE, KTERY JE CHAPAN JAKO
ZAKAZNIK.



TEORIE RACIONALNI VOLBY A POLITICKY MARKETING

VYCHODISKO
METODY A METODOLOGIE NEOKLASICKE EKONOMIE

PREDPOKLAD

- VOLICE | STRANY MUZEME POVAZOVAT ZA RACIONALNI
AKTERY

- OBE STRANY MAJi PREDSTAVU O UZITKU (UZITECNOSTI)

- JEJICH CILEM JE ZISK MAXIMALIZOVAT

PODMINKY

VZAJEMNA VYMENA INFORMACI

SCHOPNOST INFORMACE (NABIDKU) POSUZOVAT VE
VZTAHU KE STATU QUO A JEHO ZMENAM



VLADA LIDU NEBO VLADA PRO LID?

Lid je suverén a kazdy zakon, ktery jim neni schvalen neni platny.

VS

Demokracii neni mozné chapat jako vladu lidu (co to viastné je?),
ale jako vladu schvalenou lidem.

VYMEZENiIi DEMOKRACKEHO ZRIZENI

- EXISTENCE MASOVEHO VOLICSTVA

- SOUTEZ MEZI DVEMA A VICE STRANAMI

- SADA PRAVIDEL, KTERA SOUTEZ UPRAVUJE

- ZASTUPITELSKY SBOR MUSI VZEJIT Z FEROVYCH
A SVOBODNYCH VOLEB



VOLBY SE PODOBAYI ODEJI v OBCHODE

REKLAMA A CHYTLAVE SLOGANY NENARUSUJI DEMOKRATICKY

PROCES, NAOPAK JEJ PODPORUJI, NEBOTMOBILIZUJi VOLICE
(TZV. SELLING MODEL) o
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POLITICTI AKTERI V PROSTORU
HAROLD HOTELLING
ANTHONY DOWNS

= TEORIE KONKURENCE MEZI MALYMI PODNIKY A JEJICH POZICE NA TRHU.

1) DISTRIBUCE ZAKAZNIKU JE NAPROSTO ROVNOMERNA.

2) POPTAVKA PO ZBOZI JE NEPRUZNA
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