MARKETING?

Cinnost organizace a soubor procestl pro vytvareni, komunikaci
a poskytnuti hodnoty zakaznikim a pro fizeni vztahu se
zakazniky takovym zpusobem, ze z néj maji prospéech
organizace i jeji klicové verejnosti.

...slouzi ke zjistovani a hodnotnému uspokojovani lidskych
potreb prostrednictvim smeny.



Funkce politického marketingu

- definice trhu

- kvantifikace potreby

- uréeni produktu

- uréeni hodnoty nabidky

- komunikace (vnitfni/vnéjsi) - management médif
- management paralelnich kampani

- fundraising

- doruceni produktu

- managment interni koheze

- monitoring uspokojent



PODMINKY SMENY (HENNEBERG 2002: 104)

- SMENY SE UCASTNI ALESPON DVA AKTERI
- KAZDY Z NICH DISPONUJE NECIM CENNYM
- SMENA MUSI BYT DOBROVOLNA

- AKTERI MEZI SEBOU UDRZUJI KONTAKT



K ¢emu je marketing v politice vlastne dobry?



Z4jem o politiku v nasi zemi
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Dvée pétiny neinformovanych.

kRRHA

Tito voli¢i (a nejen oni) nahrazuji faktickou znalost

a orientaci v politické situaci nékterou z kognitivnich
zkratek, kterd je jim v dany moment k dispozici (Lau
& Redlawsk 1997, Sniderman et al. 1991). Muazeme je
(nds) oznadit za kognitivni skrbliky (Popkin 1994).
Periferni zpracovani informaci je navic vnimano jako

idedlni podminka pro presvédcovani (Perloft 2012).



Volebni chovani (Thomassen 2005: 8)

Socialni struktura Dlouhodobé Kratkodobé faktory Zavisla promeénna
enabozenstvi predispozice etémata (issues) evolba strany
esocialni trida — estranicka identifikace —> eretrospektivni soudy —>
A | *hodnotové orientace | A |efaktor lidru A
eideologické ukotveni

Politicko-institucionalni kontext




Volebni chovani (Dalton 2008: 171)

Viadni politiky
Ekonomicka Volebni kampan
struktura Skupinova Ekonqmlcke
identita . podminky
\ / Nazory na
Socialni Hodnotové Vazba ke temata
ey , —> v VOLBA
Stépeni orientace strane Image =
/ N kandidata
o Skupinova Politické
Historicke identita podminky
vzorce Viiv médii
Viiv pritel
Vzdalenost od voleb » Blizkost volby
Spolecnost » Individualni volic

Socialni podminky » Politické rozhodnuti



Co byste rekli napriklad reklamnimu plakatu, ktery ma propagovat
nove mydlo, pritom vsak chvali také mydlo starée? Clovék by nad
tim jen potrasl hlavou.

Stejné tak to ale bylo i s politickou reklamou. Ukolem propagandy
neni napriklad zvazovat rizna prava, ale vyhradny duraz na pravo
jedno, jez propaganda zastupuje. Neni jejim tkolem zjistovat
objektivni pravdu, pokud je vyhodné pro druhou stranu a predkladat
Jji mase v doktrinarské uprimnosti, nybrz nepretrzité slouzit pravdé
viastni.
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KRITIKA MARKETINGU V POLITICE

Funkce
Verejné mineni
Kauzy
Penize
Negativita
Populismsu




TEORIE RACIONALNI VOLBY A POLITICKY MARKETING

STRANY JSOU CHAPANY JAKO UNITARNI AKTERI,
KTERI SE CHOVAIJI JAKO OBCHODNI SPOLECNOSTI,
NEBOT JEJICH CILEM JE ZISK. -
SOUTEZ PROBIHA O VOLICE, KTERY JE CHAPAN JAKO
ZAKAZNIK.




TEORIE RACIONALNI VOLBY A POLITICKY MARKETING

VYCHODISKO
METODY A METODOLOGIE NEOKLASICKE EKONOMIE

PREDPOKLAD

- VOLICE | STRANY MUZEME POVAZOVAT ZA RACIONALNI
AKTERY

- OBE STRANY MAJi PREDSTAVU O UZITKU (UZITECNOST]I)

- JEJICH CILEM JE ZISK MAXIMALIZOVAT

PODMINKY

VZAJEMNA VYMENA INFORMACI

SCHOPNOST INFORMACE (NABIDKU) POSUZOVAT VE
VZTAHU KE STATU QUO A JEHO ZMENAM



VLADA LIDU NEBO VLADA PRO LID?

Lid je suverén a kazdy zakon, ktery jim neni schvalen neni platny.

VS

Demokracii neni moznée chapat jako viladu lidu (co to vlastne je?),
ale jako viadu schvalenou lidem.

VYMEZENI DEMOKRACKEHO ZRIZENI

- EXISTENCE MASOVEHO VOLICSTVA

- SOUTEZ MEZI DVEMA A VICE STRANAMI

- SADA PRAVIDEL, KTERA SOUTEZ UPRAVUJE

- ZASTUPITELSKY SBOR MUSI VZEJIT Z FEROVYCH
A SVOBODNYCH VOLEB



DEMOKRATICKA METODA

INSTITUCIONALNi zﬁaIZENi K

PROCES, NAOPAK JEJ PODPORUJI, NEBO ,,""“OBILIZUJI VOLICE
(TZV. SELLING MODEL)



POLITICTI AKTERI V PROSTORU
HAROLD HOTELLING
ANTHONY DOWNS

TEORIE KONKURENCE MEZI MALYMI PODNIKY A JEJICH POZICE NA TRHU.

1) DISTRIBUCE ZAKAZNIKU JE NAPROSTO ROVNOMERNA.

\'4 1 4

2) POPTAVKA PO ZBOZI JE NEPRUZNA &3
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ANTHONY DOWNS

VOLIC VOLI STRANU, KTERA
PRINASI NEJVETSI UZITEK.

STRANY SE SNAZI
MAXIMALIZOVAT UZITEK
OSLOVENIM NEJVETSIHO POCTU
VOLICU.

PREDPOKLADA SE UNIMODALNI
ROZLOZENI PREFERENCI V
JEDNODIMENZIONALNIM
PROSTORU.




ANTHONY DOWNS

b

- | ROZLOZENI PREFERENCI V
- | JEDNODIMENZIONALNIM

VOLIC VOLI STRANU, KTERA
PRINAST NEJVETSI UZITEK.
STRANY SE SNAZI
MAXIMALIZOVAT UZITEK
OSLOVENIM NEJVETSIHO POCTU
VOLICO.

PREDPOKLADA SE UNIMODALNT

PROSTORU.
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-V SYSTEMU JSOU POUZE 2

STRANY

- POLITICKY PROSTOR JE
JEDNODIMENZIONALNI

- STRANY SE MOHOU UMISTIT

KAMKOLIV

- STRANY MAXIMALIZUJ{ ZISK
- VOLICI VOL{ NEJBLIZSI

ALTERNATIVU

- DISPONUJE SE PERFEKTNI

INFORMACI

- PREFERENCE VOLICO JSOU

NEMENNE




VOLIC VOLI STRANU, KTERA
PRINAST NEJVETSI UZITEK.

Authoritarian

Libertarian

STRANY SE SNAZI _
MAXIMALIZOVAT UZITEK
OSLOVENIM NEJVETSIHO POCTU
| VOLICU.

PREDPOKLADA SE UNIMODALNT

ROZLOZENI PREFERENCI V

JEDNODIMENZIONALNIM

PROSTORU.
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STRANY

- POLITICKY PROSTOR JE
JEDNODIMENZIONALNT

- STRANY SE MOHOU UMISTIT
KAMKOLIV ,

- STRANY MAXIMALIZUJI ZISK

£ C - VOLICI VOLI NEJBLIZSI
ALTERNATIVU

- DISPONUJE SE PERFEKTNI
INFORMACT

- PREFERENCE VOLICU JSou

NEMENNE

Left-wing

Right-wing
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Authaoritarian

Libertarian

Right-wing

VOLIC VOLI STRANU, KTERA
PRINAST NEJVETSI UZITEK.

STRANY SE SNAZI _
MAXIMALIZOVAT UZITEK
OSLOVENIM NEJVETSIHO POCTU
| VOLICU.

PREDPOKLADA SE UNIMODALNI
ROZLOZENI PREFERENCT V
JEDNODIMENZIONALNIM
PROSTORU.
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VOLIC VOLI STRANU, KTERA
PRINAST NEJVETSI UZITEK.

STRANY SE SNAZI
MAXIMALIZOVAT UZITEK

OSLOVENIM NEJVETSIHO POCTU
VOLICO.

ANTHONY DOWNS

PREDPOKLADA SE UNIMODALNI
ROZLOZENI PREFERENCT V
JEDNODIMENZIONALNIM
PROSTORU.
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- POLITICKY PROSTOR JE
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KRITIKA

POVAHA PROSTORU

POVAHA TEMAT

JEDNA DIMENZE? _

BL{ZKOST VS. SMER (INTENZITA)
ABSENCE NEUTRALNIHO BODU




