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Klient: Moravska galerie Zpracuje: PR Gang

Public Relations

Pripadné dotazy tykajici se zadani i informaci o klientovi sméfujte na e-mail
prgang@prgang.com. Vice informaci o PR Gangu najdete na webu
www.prgang.com. DalSi informace o agenture Lesensky.cz najdete na
www.lesensky.cz.

Odevzdani: Ukoly viozte do odevzdavarny

1. Socialni sité

Které sité by méla galerie prioritné vyuzivat, na jaké publikum jimi cilit, jaké strategie pfi tom volit?
Méla by Moravska galerie néjak inovovat svij zplisob prezentace na stavajicich Uctech, pfipadné
vstoupit na né&jakou jinou socialni sit? Své teze vzdy vysvétlete, zdlvodnéte, dolozte priklady atd.
Navrhnéte také frekvenci, tonalitu, tematickou skladbu prispévkd.

Pro info: Moravska galerie vyuZiva Facebook, Instagram, nepouziva Twitter — jak by s nim méla
pracovat, je to pro instituci nutné?

2. Propagace Moravské galerie mezi studenty brnénskych vysokych skol

Jakymi neotfelymi zpdsoby by mohla galerie oslovovat tuto specifickou cilovou skupinu? Pfemyslejte v
rliznych kategoriich: online, print, guerilla...

Tip: Nejprve si zmapujte, co galerie nyni déla a vyuZziva, potom zkuste navrhnout nové cesty.

3. Foodtruck v Brtnici

Jak s nim pracovat jako s propagacnim nastrojem? Pojizdna kavarna by méla fungovat predevsim

v Brtnici v Rodném domé Josefa Hoffmanna. Moravska galerie chce obecné vice propagovat rodny
diim jako vyletni misto. Navstévnost je bohuzel nizka, pfitom Josef Hoffmann byl prednim architektem
a designérem evropské moderny. Jeho jméno rezonuje spiSe ve Vidni. Pojizdnou kavarnou chce
Moravska galerie ddim vice otevfit lidem, s tim, Ze foodtruck by mohl byt vyuzit i pro rlizné veletrhy,
festivaly a jiné...

4. Propagace eventu: Opening party Muzea designu

Jak atraktivné propagovat nejdllezitéjsi akdi, k niz v galerii za poslednich 10 let dojde?

Pro info: Po ukonceni vystavy Jifiho Kuhnerta 13. ledna 2019 bude Uméleckopriimyslové muzeum na

rok uzavreno. Slavnostni zahajeni je naplanovano na zacatek prosince 2019. A bude to velké.
Popremyslejte, jak tento mimoradny event propagovat.
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Zmapujte formou marketingového minipriizkumu, jaka tisténa média (pokud vibec néjaka) si kupuji a
sleduji lidé ve vasi generacni ,socialni bublin€". Jaké noviny, jaké Casopisy? Jaké rubriky a autofi je
zajimaji? Nasbirejte data napfiklad pres vyplnto.cz, své zavéry prehledné formulujte. Vystupem by
mély byt informace uzite¢né pro kulturni instituci, ktera tak bude moci I1épe zacilit své Usili na
konkrétni média.

5. Marketingovy minipriizkum

Moravska galerie

Moravska galerie v Brné je vyjimecna §ifi svého zabéru. Jako jediné muzeum uméni v Ceské republice
se zabyva vytvarnou kulturou zcela komplexné. Pracuje jak s volnym uménim, tedy malbou, kresbou,
grafikou a plastikou od nejstarsiho obdobi po soucasnost, tak s fotografii, uzitym uménim, grafickym
designem a architekturou. Moravska galerie v Brné je druhym nejvétsim muzeem uméni v Ceské
republice. Moravska galerie v Brné spravuje Ctyfi architektonicky pozoruhodné budovy: Prazakiv
palac, Uméleckopriimyslové muzeum, Mistodrzitelsky palac a vlastni vilu Dusana S. Jurkovice.
Spolecné s videnskym Muzeem uzitého uméni (MAK) spravuje Rodny dfim Josefa Hoffmanna v Brtnici
u Jihlavy. Vystavy i expozice obohacuje doprovodny program ve formé prednasek, komentovanych
prohlidek vystav, dilen, koncertl a performanci koncipovany pro vSechny navstévnické skupiny.

Zdroj a vice informaci: www.moravska-galerie.cz
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