APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

—
PRIHLASKA do 13. roéniku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 734 572 970
REGULACE VYHANEJi LIDI Z HOSPOD A PODEPISUJi SE NA Fax:
VYSLEDCICH CESKEHO PIVOVARNICTVi E-mail: marek.vomocil@nativepr.cz
Koncept: plvodni
Rozpocet: v ramci mésicniho fee Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
V pripadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou Podpis:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Datum:

konferenci PR SUMMIT 2018): Ano

Projekt byl navrzen a proveden pro: Fakturacni udaje:

Cesky svaz pivovar( a sladoven Firma/organizace: Native PR, s. r. 0.
Ulice: Zéhtebska 244/23

Na projektu se dale podileli: Mésto: Praha 2

Firma/organizace: PSC: 12000

Native PR Stat: Ceska republika
IC: 60202335

Pfihlasdujeme do: DIC: CZ60202335

Komunikacni discipliny:

.4 Business-to-Consumer (B2C), 1.6 Krizova komunikace/Issues Clen APRA: Ano

management Partner soutéze: Ne

Oborové kategorie: Neziskova organizace: Ne

1.2 Spotrebni zbozi/Consumer Goods Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Porota md pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni .
Chci vstupenky na Workshop:

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Ne
Jméno: Marek Vomocil
Funkce: Senior Account Manager Podpis:

Firma/organizace: Native PR

Ulice: Zahrebska 244/23
Mésto: Praha 2

PSC: 12000

Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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ASOCIACE PUBLIC RELATIONS AGENTUR

Struc¢né shrnuti projektu:

Ceské venkovské hospody upadaji pod vlivem regulaci. Posledni kapkou se pro né stal tzv. protikufacky zakon, ktery v minulém roce ukon¢il Zivot 3 000
hospldek. Zména spotrebitelského chovani, kterou zakon prinesl, negativné ovliviiuje spotfebu piva v hospodéch a stoji za vznikem tzv. gardzovych
hospod. Aktivni komunikaci a kritikou sou¢asné podoby protikurackého zakona jsme dosahli toho, ze téma radu tydnd silné rezonovalo ¢eskou spole¢nosti
a zasahlo i do prezidentské kampané.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem komunikace bylo vyvolat celospole¢enskou debatu o dopadech regulatornich opatieni a zejména pak tzv. protikurackého zékona tak, aby zde v
blizké budoucnosti vznikl prostor pro jeho revizi. Cilovymi skupinami byly Siroka verejnost a zejména pak konzumenti piva, profesni svazy zastupujici
podnikatele v segmentu HORECA, instituce statni spravy a legislativni orgény. Specifickou cilovou skupinou a zaroven hlavnim nastrojem komunikace
byla média, pro néz je problematika regulaci dlouhodobé atraktivni.

Strategie:

S vyuzitim internich statistik Ceského svazu pivovard a sladoven prokazat vliv regulaci (a zejména tzv. protikufackého zakona) na spotiebu ¢epovaného
piva v restauracich a na dalsi existenci venkovskych hospod. Zaroveri poukdzat na dalsi ddlezitou zménu - stdvame se zemi plechovkového piva. Vrchol
komunikace byl zdmérné smérovan do zavérecné faze prezidentské kampané, kterd si, stejné jako jiné predvolebni kampané, osvojila predevsim témata
medialné pritazliva.

Nastroje a aktivity

Hlavnim néstrojem byla medialni komunikace, s vyuzitim Sirokého zabéru médii od ekonomickych po bulvarni. Zasadnim v medializaci bylo pldnovani,
vhodné nacasovani a opakovani klicového sdéleni, doplnéného vzdy o Cerstva data. Komentare jsme poskytovali jiz od kvétna loriského roku, kdy zacal
platit protikurdcky zakon, vyraznou aktivitou bylo zhodnoceni hlavni sezény, predikce na 2018, prezidentské diskuze. Déle i participace a podpora tretich
stran - zejména ze strany podnikatell a CVVM, které je zpracovatelem dlouhodobé studie Pivo v ¢eské spole¢nosti.

Vysledky:

Proaktivni komunikaci a kritikou protikurackého zakona jsme docilili toho, Ze téma rezonovalo celou ¢eskou spole¢nosti a stalo se vyznamnou soucdsti
prezidentskych diskuzi. Bylo dokonce zarazeno na program jedné ze dvou hlavnich prezidentskych debat ve 2. kole - medialni zasah jen na TV Prima inil
2 miliony divakd. V dlsledku intenzivni komunikace v lofiském roce je nyni vénovana velkd medialni pozornost navrhim nékterych legislativcl na
zmirnéni tohoto zakona. K problematice Zivotaschopnosti venkovskych hospod se pfipojilo i AMSP CR, podnikatelské odbory, Asociace farmarskych trzist,
Strana soukromnikd CR nebo Asociace Zivnostnik{ a daldi podnikatelské svazy. Od kvétna 2017 do Ginora 2018 vyslo k problematice témé&f 5 000 &lanka,
rozhovor(, komentafd apod. Cesky svaz pivovar( a sladoven patfil a stale patii mezi hlavni mediaini tahouny v kontextu dopadu na venkovské hospody a
spotrebu ¢epovaného piva.

Weblinky:

https://www.hrad.cz/cs/prezident-cr/soucasny-prezident-cr/vybrane-projevy-a-rozhovory/vystoupeni-prezidenta-republiky-v-debate-na-tv-prima-13863,
http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/1097181328-udalosti/217411000101130#t=0m30s,
https://ekonomika.idnes.cz/eet-protikuracky-zakon-hospody-zavirani-fpl-/eko-zahranicni.aspx?c=A180111_104916_eko-zahranicni_rts,
http://nazory.el5.cz/rozhovory/pivari-dal-utikaji-z-hospod-zakaz-koureni-byla-posledni-kapka-rika-reditelka-svazu-1343092,
http://regiony.impuls.cz/pivovary-vysocina-regulace-pivo-produkce-fip-/vysocina.aspx?c=A180207_171204_imp-vysocina_kov,
http://www.ceskenoviny.cz/zpravy/pivovary-hlasi-pul-roku-po-zakazu-koureni-mene-cepovaneho/1552357?utm_source=rss&utm_medium=feed,
http://www.info.cz/volby/volby-2017/vrati-se-koureni-do-hospod-a-restauraci-temer-polovina-poslancu-chce-mirnit-protikuracky-zakon-20154.html
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