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I. volby si můžeme koupit 
II. politika se stala bezobsažnou 
III. populismus 
IV. “nevhodné” uvažování o politice 
V. manipulativní techniky a kouřové clony 
VI. negativní kampaně

VII.  nevěnuje se politice ale prchavým aktivitám 
VIII. podporuje “nevhodné” uvažování o politice 
IX. nevyužívá sofistikovaných teorií, je triviální 
X. v politice by nemělo jít o marketing 
XI. absence diskuze o přínosech polmarku
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