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VYMEZEN| ZAKLADNICH KONCEPTU

* Budovani agendy (Coob, Elder, 1971) a nastolovani agendy (transfer vyznamnosti)
* Budovani zajmoveé agendy (policy agenda builidng) a budovani medialni agendy

e Budovani agendy prvniho a druhého stupné

e Budovani tematické agendy a udélovani statusu

e Atribut a ramec

Tradice ve vyzkumu

a) studie, které analyzuji reciprocitu a vymeénu mezi tvurci politik, hromadnymi
sdélovacimi prostfedky a verejnosti

b) studie, v nichz je medialni obsah nezavislou proménnou ovliviujici vyznamnost
ve verejné agende (napt. investigativni zurnalistika)

c) studie, které zkoumaji vlivy na medialni obsah, medialni obsah jako zavisla
proménna (napt. preference ve volbé zdroju)



KONCEPT VYZNAMNOST]

Vyznamnost (ang. salience) — ,,mira, do jaké je dané téma vnimano jako
relativné dulezité” (Dearing, Rogers, 1996: 8)

* Pozornost (attention) — jestli si média tématu vSimaji, objem: pocet

¢lankl nebo jim poskytnuty prostor (délka clanku nebo cCas vysilani),
externi faktor

» Dulezitost (prominence) —umisténi v ramci vydani, i tu se zminfiuje o
délce, externi faktor

= Valence (valence) — pfitomnost emocnich prvkd muze zvySovat
vyznamnost, konfliktnost (vice konfliktni, vetsi valence),

pozitivni/negativni versus neutrdlni, z hlediska zpravodajského pribéhu
pujde o interni faktor



Ostatni koncepty

Téma (ang. isssue) — zalezitosti, které zameéstnavaji pozornost osob;
predstavy klicovych problému, kterym celi zemé, s nimiz by vlada méla néco
udélat; zdroj verejné kontroverze; objekty, od nichz se odviji délici linie

Druhy témat

1. S primym dopadem na veétsinu (nizky prah)

2. S dopadem na vybrané skupiny (stfedni prah)
3. Se vzdalenym dopadem (vysoky prah)

Atribut — Siroka skala charakteristiky a vlastnosti, které vyplnuji obraz
objektu

Indikator skutecnosti — promeénna, ktera vice Ci méné objektivné méri
stupen zavaznosti nebo rizika socialniho

Intermedialni agenda — prenos vyznamnosti mezi médii



Model Langovych (1983)

1. Nejprve zpravodajska média upozorni na nekteré udalosti, aktivity,
skupiny, osobnosti atd. a odlisi je.

2. Za druhé, udalost musi byt zaramovana (zvyznamnovani nebo
potlacovani atributt). Musi se stat nécim — k néCemu odkazovat
(problému, tématu).

3. Tretim krokem je spojovani objektu nebo udalost se sekundarnimi
symboly, diskrétni objekt nebo udalosti jsou tak zasazeny do
politickeho prostredi nebo pribehu, které jsou povédomé prijemci.

4.V ¢tvrtém kroku se objevi mluvci, ktery/kteri dokazi formulovat
pozadavky. Jejich ucinnost zalezi z jejich schopnosti ovladat pozornost

meédii.



/pravodajske hodnoty

Zpravodajska hodnota — vlastnost udalosti, ktera zvysuje pravdepodobnost,
ze se udalost stane zpravou

1. Cim vice takovych vlastnosti udalost obsahuje, respektive ¢im vice je

VvV e/

vlastnost pritomna, tim je pravdépodobnéjsi, ze se stanou zpravou

2. V takovém pripadé dana vlastnost bude zduraznéna ve zpusobu
Zpracovani zpravy

Galtun, Ruge (1965): frekvence, prah pozornosti (intenzita jevu),
jednoznacnost, blizkost, shoda, pokracovani, kompozice, odkaz k elitnim
narodum, odkaz k elitam, personifikace, negativita

Harcup, O’Neill (2001): politické elity, celebrity, zabava, prekvapeni, Spatna
zprava, dobry zprava, rozsah, dopad, pokracovani, redakcni agenda

Caple, Bednarek (2016): negativita, nacasovani, blizkost, rozsah, odkaz
k elitam, dopad, novost, personifikace, shoda, esteticky apel



