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Tiskový mluvčí
další nástroje komunikace s médii
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Obsah lekce

̶ další nástroje komunikace s novináři a redakcemi
• fotopool, fototermín, press foyer, brífink, press trip / promo day
• internetová sekce pro média/online newsroom
• vlastní tištěná a online media  
• sociální sítě 

̶ budování media relation
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Mediální partnerství 

̶ speciální tarify placené inzerce

̶ uvedení loga mediálního partnera na propagačních materiálech 

akce

̶ vždy pouze jedna TV, jeden rozhlas, jeden deník…    

̶ obava ze zpochybnění nezávislosti v případě konfliktní události    
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Exkluzivita

• cílené poskytnutí informace pouze jednomu novináři nebo 

redakci  

• má smysl v případě, že získaná publicita ve vybraném médiu 

kompenzuje důsledky „naštvanosti“ ostatních novinářů  

• „fan klub“ novinářů – výhoda v době krizové komunikace
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Názory a komentáře: 

̶ autorem je ten, kdo tématu rozumí 

̶ srozumitelný živý jazyk, bez termínů 

̶ logicky strukturovaný text 

̶ lehce konfrontační a polemický ton 

̶ věcné argumenty 

̶ bez sebechvály a sebeprezentace   
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Publicistika 

Pravidla: 
̶ autorem je ten, kdo tématu rozumí 
̶ srozumitelný živý jazyk, bez termínů 
̶ logicky strukturovaný text 
̶ lehce konfrontační a polemický ton 
̶ věcné argumenty 
̶ bez sebechvály a sebeprezentace   
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Internetová sekce pro média:

§ přístupná – bez registrace
§ jednoduchá 
§ aktuální
§ multimediální
§ informačně bohatá 
̶ pozor neslouží pouze novinářům
̶ optimalizace pro vyhledávače 



Vlastní média

• tištěný univerzitní měsíčník vychází 
od roku 2005

• 10x ročně
• náklad 6000 ks
• distribuce na 25 míst na MU a v 

Brně
• notifikace, anglická verze, 
• tři vlastní newslettery (Muni, věda, 

v AJ)
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Čtenost Muni a návštěvnost online.muni.cz
- Zmenšování univerzity, mírně klesající rychlost odbytu tištěného

- Návštěvnost online.muni.cz: meziročně v roce 2017 nárůst o 30 procent, 

2018 průběžně o dalších 10 procent

- Průměrně 2018: 112 tisíc unikátních zobrazení měsíčně, čas na stránce 3:29

- Vítězství v prestižní soutěži Zlatý středník v kategorii 

Časopis veřejné správy
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Změna formátu

- Změna formátu z novinového na menší magazín

- Navýšení počtu stran (původně 20 stran – nově 4 strany obálky a 32 vnitřních)

- Redukce krátkých zpravodajských textů ve prospěch delších publicistických, 

větší fotografie

- Změna názvu: Magazín M, hovorově: „psali to v emku“

- Dvě speciální čísla: červnové pro prváky, lednové jako ročenka
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Magazín M v roce 2020
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Webová verze

- Přechod na nový JVS od 

poloviny ledna 2019

- Užší vizuální propojení s 

www.muni.cz

- Nová webová adresa: 

magazinm.cz a em.muni.cz
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http://www.muni.cz/
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Sociální sítě

̶ Facebook Masarykova univerzita

̶ Facebook Muni

̶ Facebook Milujeme vědu

̶ 150+ FB stránek součástí univerzity

̶ Twitter Masarykova univerzita @muni_cz

̶ Instagram Masarykova univerzita @muni_cz

̶ 30+ instagramových stránek součástí univerzity

̶ Dvě stránky Masarykova univerzita 

na LinkedIN
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Benchmarking
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Univerzita na 
Facebooku

Počet 
fanoušků

Počet 
studentů 
(2017, MŠMT)

Univerzita Karlova 41 200 46 000
Masarykova univerzita 36 900 30 500
Univerzita Palackého 21 700 19 800
Vysoké učení technické 14 300 18 700
Ostravská univerzita 11 500 8 300

Univerzita na Instagramu Počet 
fanoušků

Masarykova univerzita 7 100
Ostravská univerzita 1 500
Univerzita Karlova 1 400
Univerzita Palackého 1 300

Univerzita na Twitteru Počet 
fanoušků

Masarykova univerzita 3 800
Univerzita Karlova 3 700
Vysoké učení technické 1 800
Univerzita Palackého 1 150
Ostravská univerzita 700

̶ Dlouhodobě top pozice v počtu sledujících i 
dosahu

̶ Na Facebooku 1.-3. UK, MU, UP
̶ Na Twitteru 1.-2. MU a UK
̶ Na Instagramu 1. MUTM podzim 2021 



Pozor na neoficiální stránky

Původní stránka: „Masarykova 
univerzita“

• nevyužitá
• zakladatel neměl vztah k MU 
• nekomunikoval s MU
• 13 tisíc odběratelů 
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Osobnost je víc než stránka firmy 

• Exkluzivita
• Aktuálnost 
• Rychlost 
• Dvě mouchy jednou ranou     
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