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Bivariacni analyza

KLARA SMEJKAL | DESKRIPTIUMI AMNALYZA KVANTITATIVNICH DAT



nielsen MOSPHERE

VYVOJ TV VYBAVENOSTI CESKYCH DOMACNOSTI ATO

93 % televiznich domacnosti ma doma funkéni televizor

Typ televizoru, jeho viastnosti a pfijem HD stanic
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Davéra ve vliddu v souvislosti s informacemi o covid-19 u Siroké vefejnosti a mladych Cechd

mvERIM W NEVERIM [ VERIL{A) ISEM NA JARE W NEVERIM / NEVERIL[A) JSEM ANI NA 1ARE [ MEVIM
18-35 23 42 28 7
18+ 29 38 28 6
G0+ 45 M 17 3
ug 100 %

Covid-19 a Sifitelé konspiracnich teorii. Prizkum postoju ¢eské verejnosti. 2021.
Praha: STEM. Dostupné z: https://www.stem.cz/wp-
content/uploads/2021/04/STEM_COVID-19-a-siritele-konspiraci-CZ-verejne.pdf




Tab. 1: Podily uZivatelil online socidlnich siti v populaci 18+ podle pohlavi, véku a vzdéldni.

2019/2020 2020
Pohlavi
muzi 68 % 3%
Zeny 76 % 84 %
Vék
18-24 95 % 97 %
25-34 89 % 93 %
35-44 80 % 84 %
45-54 69 % 75%
55-64 60 % 70 %
65 a vice 54 % 65 %
Vzdélani
zakladni 80 % 87 %
stredoskolské bez maturity 72% 79 %
stfedoskolské s maturitou 1% 77%
vysokoskolské 70 % 77%

—  Zdroj: MACKOVA, Alena, Martina NOVOTNA, Klara PROCHAZKOVA, Jakub MACEK
a Lenka HRBKOVA. CeSsi na sitich, duvéra a polarizace v dobé pandemie. 2021. 20 s.
doi:10.13140/RG.2.2.20950.78401/1.




Jak si zobrazit
vysledky podle
vybraneé promenné/

pro specifickou
skupinu lidi?
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1) SELECT CASES
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Select cases
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cases
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) All cases

@ If condition is satisfied
i) Random sample of cases
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@ Copy selected cases to a new dataset

© Delete unselected cases
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Select cases
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File Edit View Data Transform  Analyze  Direct Marketing  Graphs — Utili
=1. 1= - w B =R
Select cases —

D || plat | vEk | mesto |  gender ||F
[+ 1 22900 31 Vyskov m
] 2 28300 37 VySkov m
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— V datasetu v ,Data view" vidime nepouzite o @om e
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1 c~ 4 9 9 17900 26 Bmo f
respondenty (jsou vyskrtnuti) : .
1 28200 37 Vyskey  m
12 25000 34 Brno m
12— 42 44840n R m

Pokud chceme opét pracovat s celym vzorkem, podminku
zrusime pres prikaz

Data - Select cases - All cases
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— 2. Compare groups
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T Compare Datasets ...
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Kontingencni tabulka (crosstab)

— Zjistime, jak na tom jsme s rozlozenim absolutnich i
relativnich Cetnosti jedné (nebo vice) proménné s ohledem na
dalSi jednu (nebo vice) proménou

— Zaklad: Analyze — Descr. Stats. — Crosstab...

— Alternativné muzZeme sestavit tabulku v Analyze — Tables —
Custom tables

— Timto zpusobem pracujeme pouze s kategorickymi
proménnymi
— Pokud mame napriklad proménnou merici presny vek v letech, tak si ji
musime rekodovat do vekovych kategorii (viz minula hodina)




C b #2 Crosstabs *
rosstabs ; (e )
D
& Jaky je Va5 vak? [age] ,@
o it a0 doarumomio ]
_ CO nas ZaJIma " dDDvéT’ujeterpravodaj;ﬁ média
A véfujete zpravodajstvi média ... -_S yle..
— Rows - fadky tabulky. Sem ol DivSfte zprmodaieti med Column(s)
vlozime vSechny polozky, které -
chceme mit v radach. Iy
— Columns - sloupce tabulky. Sem
vlozime polozky, které chceme Layer 10f
mit ve sloupcich. Previous Mot
— Layer — vrstva. Pokud chceme
mit sirsi tabulku, ktera obsahuje
vice nez 2 polozky.
— Cells — buriky. Zde si mizeme
ZVOIIt’ CO Vse ma tabUIka [ ] Display clustered bar charts EL d
obsahovat (tj, zda chceme ] Suppress tabies
VySIGdky V % nebO abSOIUtnICh oK Paste |Beset ||Cance||| Help |

cetnostech, napr.).
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| Q Crosstabs

&l Interview Guid [¥]

&5 metoda

&4 Interviewer login [X_#9]
& Starttime [_#4]

&b Interview duration [s] [%_#5]

Row(s):

Lmw Resemamal

§4 R2: R2 Jste: [R2]

&5 R1:R1. Kolik je Vam |
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Miada fronta
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Respekt [(re
Reflex |(refle
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Euro.cz [(eur
Denik N |(de
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1@ Crosstabs: Cell Display

- Counts

¥ Observed

|| Expected

[~| Hide small counts

- 7-test

[7] Compare column proportions

B Adiust palues (Banferroni method

[] Total

F Residuals
[7] Unstandardized
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ve které Ziju, poknyvaj...
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@ Round cell counts
Truncate cell counts
Mo adjustments

Round case weights
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t_}onﬁnue” Cancel ” Help ]

TITE CE OV _Z 7]

;[l DYM_28 : Super |(super.cz) [DVM_23]

-

| || Display clustered bar charts
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Counts — absolutni cetnosti

— Pomérne malo pouzivang, rikaji nam malo o kontextu (Je 250 hodne?
Malo?)

— Hodi se nam pri kontrole kvality dat — na nekterou otazku meéla
odpovidat jen urcita ¢ast respondentu (podle pohlavi). Bylo tomu
skuteCné tak?




Relativni cetnosti (%) — radky, sloupce
nebo total?

— Zalezi na naSem zameru a na tom, co dava smysl.

— ,Kolik % lidi, ktefi rozhodné souhlasi s tim, ze pfijmy jejich domacnosti
pokryvaji vSechny je jich naklady zcela duvéruji Hospodarskym
novinam?

— ,Kolik % respondentu, ktefi naprosto neduvéruji HN absolutné
nesouhlasi s tim, ze jim pfijmy vystaci na pokryti jejich potfeb?

— ,Kolik % vzorku tvori lide, ktefi citi nejvyssi miru finan€niho bezpeci a
zaroven povazuji HN za zcela duvéryhodné médium?

— Malokdy vybereme vice moznosti pro % - neni to prehledné et

— Vybér zalezi na planovany zpusob interpretace - vice k tomuto| &z

néSIGdeiCl’ lekcli ] Column
|| Total




Jak s tim do grafu?

— Nekdy si chceme rozlozeni dvou
promennych ukazat graficky. Mame 2
moznosti

— Jedna se o dvé kategorické polozky a/nebo
chceme jen zakladni sloupcovy graf

— Zvolime Display clustered bar charts v karté
Crosstabs

— Nejedna se o dvé kategorické polozky
a/nebo chceme jiny druh grafu
— Zvolime Graphs — Chart builder

O

Displa},«l clustered bar cha@

[ ] Suppress tables

"o |EnlEm|




Q Crosstabs *

Praktické cviceni

At | ]
£l Divéfujete zpravodajstvi média ..
. , ol Divéfujete zpravodajstvi média . Columne)

— Stahnete si datovy soubor z L
minulé hodiny - -
Jransformace lekce”

— Provedte bivariaci polozky pohlavi
(R2) a duvery ve zpravodajstvi

Ceske televice (DVM_1). Udélejte oz o
V4 . . OK | Paste
tak pomoci tabulky i graficky

— Otazka: Kolik % muzu povazuje ‘ -
zpravodajstvi CT za naprosto 2 Display clustered g chars |
neleJVéryhOdné'? Suppress tables

0] 4 Paste | | Reset [




R2 : R2 Jste: * DVM_1 : Ceska televize Crosstabulation

% within B2 . B2 Jste:

DVM_1 - Ceska televize
Ani neddvéry-

Maprosto # Cocela # # hodné, ani
nedivéryhodn  neddvéryhodn # Docela # Zeela #
B & divéryhodné divéryhodné divéryhodné Total

R2:R2Jste: f 6,1% 8,6% 24 7% 46,1% 14,6%  100,0%
m 12,9% 10,8% 23,2% 40,2% 12,9%  100,0%
Total g,5% 9,7% 23,0% 43,2% 13,7%  100,0%

Bar Chart

800 DVM_1 : Ceska televize

M Maprosto #neddviryhodné

BDocela #nedivéryhodné

.Api nedlvéry- # hodné, ani #
dlvéryhodne

MDocela #diviryhodné

Wicela #divdryhodné

R2 : R2 Jste:



Praktické cviceni vol. 2

— Provedte bivariaci stejnych polozek, tentokrat ale jen pomoci
tabulky.

— Kolik % z t&ch, ktefi zcela nedavéfuji zpravodajstvi CT, jsou Zeny?




Praktické cviceni vol. 2

— V predchozi Casti jsme zadavali procenta jako Rows, nyni
potrebujeme Columns

R2 : R2 Jste: * DVM_1 : Ceska televize Crosstabulation

% within DWVM_1 : Ceska televize

DVM_1 - Ceska televize
Ani nedvery-

Maprosto # Docela # # hodnég, ani
neddvéryhodn  neddvéryhodn # Docela # Zeela #
& & divéryhodné divéryhodné divéryhodné Total
F2:R2Jste: f 33,0% 45 0% 52 6% 54 4% 54 1% 51,0%
m 67,0% 55 0% AT 4% 45 6% 45 9% 49.0%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




Praktické cviceni vol. 3

—  Krok 1: Vytvorte si vékové kategorie pomoci kvartilt
(transformace podle zpusoby z predchozi hodiny)

— Krok 2: Vyberte si jednu z kategorickych polozek mérici
duvéru ke zpravodajstvi nékterého média (DVM_XX)

— Krok 3: Provedte tabulkovou bivariaci této polozky a Vasi nove
ordinalni polozky veku (vyberte % podle véku — pokud vek
mate v rows, zadejte % podle ROW)

— Krok 4: Zamyslete se nad rozlozenim této tabulky. Co Vam
ukazuje? Co Vas prekvapuje?




