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Jak na zaverecny ukol?

Lucie Cejkova, luc.cejkova@mail.muni.cz
ZURnN4108 Deskriptivni analyza kvantitativnich dat




Kratce k prubéznym ukolum

— dobra prace! SEAL OF APPROVAL

— procviceni ruznych procedur

— velmi odlisné od zavéerec¢ného ukolu

— praktické postupy obdobné
— vystup jiny
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Co mate k dispozici?

— datovy soubor ve formatu .xlsx
— data v excelu, import dat z excelu do SPSS

— dotaznik
— jaké muzeme Cekat hodnoty? Jak si je oznacit pomoci Value Labels v SPSS?

— zadani zavérecného ukolu
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Co odevzdavate?

— datova matice z SPSS

— zprava — dokument se souvislym textem a tabulkami (doc, docx)

— deadline 20. 12. 2021

— hodnoceni: splnéno/nesplinéno
— moznost jedné opravy
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Obecneé pokyny

— forma kratkeé zpravy — souvisly text psany odbornym stylem
— nerozdélujte text podle jednotlivych ukonu

— oduvodnéni postupu (ne klikani, ale volba dané procedury)

— ,Cetnosti pouzivani online socialni sit& Twitter podle v&ku a pohlavi zobrazuje
kontingencni tabulka s tfidénim tretiho stupné.”

— oduvodnéni volby
— ,Vyzkum Pew Research Center (2021) ukazuje, ze lidé do 50 let pouzivaji pro pfijem
zpravodajstvi nejvice chytré telefony, zatimco lidé nad 50 let Castéji vyuzivaji televizi. Budu
proto zkoumat proménnou, ktera zachycuje, jaké zarizeni lidé preferuji pro recepci
zpravodajstvi (proménna XY _1), a do své analyzy navic zafadim i rozdily podle pohlavi.”
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Obecné pokyny

— tabulky

_ lep&i pres excel CESI NA SITICH,
— kazda tabulka ma &islo a nazev Dl]\IERA A POLARIZACE

(,Tabulka ¢. 1: Rozdéleni ¢etnosti

recepce zpravodajstvi podle pohlavi®) \I D 0 B E P A N D E M I E

— zprava zacina nazvem,

autorstvim, zdrojem VYZKUMNA ZPRAVA, 2021

Alena Mackova (amackova@fss.muni.cz)
Martina Novotna

Kldra Prochazkova

Jakub Macek

Lenka Hrbkova
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Uvodni éast zpravy

— charakteristika vyzkumu
— téma
— respondenti (pocCet)
— promenné
— zaméreni proménnych

Ve specialnim vyzkumu Potraviny 2021 jsme se zamé&fili na téma stravovaci kultury. Konkrétné jsme u

respondentu zjistovali, kolik jidel denné jedi, jak ¢asto si tato jidla pfipravuji sami, jak €asto se stravuji mimo

domov, kde v domacnosti nejéastéji jedi a jak €asto jedi sami nebo s néjakym &lenem domacnosti. Soucasti
vyzkumu byly i otazky tykajici se objednavani jidla pfes rozvozové aplikace (napf. Wolt, Damejidio, Uber Eats), kdy
nas zajimalo, zda lidé tyto sluZby vyuZivaji a kolik korun za né pfipadné mésicné utrati.

zdroj: CVVM, Stravovaci kultura Cech(l a objednavani jidla pfes rozvozové aplikace — Potraviny 2021
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Ukon 1

Ze studijnich materialu, ze slozky “Zavérecny prakticky ukol” si
stahnete soubor ZURN4108 datovy soubor.xlsx. Importuje jeho
obsah do programu SPSS Statistics a vytvorte matici i s plnym
popisem polozek (vCetne definovani chybgjicich hodnot). Jako
pomucku pouzijte dotaznikovy soubor ZURn4108 dotaznik.docx.
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Ukon 1

— import z excelu do SPSS

— kompletni popis polozek (Labels, Value Labels, chybé&jici hodnoty, typ proménné...)
— napovéda: dotaznik pomuze

— do zpravy: strucny popis pripravy datasetu k analyze
— jedna, dvé véty — zkontrolovali jste data? Bylo nutné je vycistit?
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Ukon 2

Provedte deskriptivni bivariacni analyzu promenné R2 a promenne,
kterou vytvorite z promenné R1. Nove vytvorena promenna by
mela rozdélovat respondenty do vékovych kategorii (intervaly
vytvorte podle uvazeni — argumentujte, proc jste zvolili konkrétni
intervaly). Vysledky analyzy prezentujte formou tabulky a slovniho
komentare.
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Ukon 2

— strucny popis, podle Ceho a procC prave tak jste vytvorili novou
promennou

— tabulka s vysledky bivariacni analyzy promennych

— slovni komentar
— jaka skupina ma nejvétsi zastoupeni, které pohlavi prevazuje apod.
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Ukon 3

Vyberte si alespon 3 promennée, jejichz vzajemné vztahy Vas
zajimaji. Nebojte se volbu promennych argumentovat pomoci
odborné literatury. Zobrazte vztahy mezi zvolenymi promennymi
pomoci kontingenéni tabulky. Konkrétni zpusob provedeni zalezi na
Vasem analytickem zameéru. Vysledky interpretuijte.
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Ukon 3

— vyber promennych vC. argumentace, procC prave tento vyber
— idealné s vyuzitim odborné literatury a stru€nym shrnutim, jak by to podle ni mélo byt
— ,Vyzkum Pew Research Center (2021) ukazuje, Ze lidé do 50 let pouzivaji pro pfijem
zpravodajstvi nejvice chytré telefony, zatimco lidé nad 50 let Castéji vyuzivaji televizi.”
— minimalné alespon vase vlastni uvaha, procC volite dany vybér

— kontingencni tabulka

— interpretace vysledku
— popis, co je z tabulky patrné — kde je nejvice, kde je nejménég, kde jsou velké rozdily atd.
— idealné doplnit o srovnani s oCekavanim na zakladé literatury — jak to vyslo jinde a jak vam
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Zaverecna cast zpravy
— strucné shrnuti

— vysvetlit, co jste zjistili a co to znamena
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Zaverecna cast zpravy

,Ceska média si u svych divaku, étenarli a posluchadli viibec nevedou Spatné.
Explicitni neduvéra pfevlada jen u mensiny doptavanych médii. U vétSiny
naopak prevlada neutralni postoj, u casti pak neznalost toho ktereho media.
Nejlépe — a zaroveri velmi dobfe — si vedou média vefejné sluzby, tedy Ceska
televize a Cesky rozhlas. Coz je podtrhuje jejich (nejen) aktualni diileZitost a
spolu s tim i zodpovédnost, kterou maji. Tradi€né nejhure jsou hodnocena
media bulvarni. Coz jen podtrhuje klasicky (a jen zdanlivy) paradox: to, ze je
mame za neduvéryhodna, jesté neznamena, ze je nekonzumujeme.”

zdroj: https://medzur.fss.muni.cz/aktualni-informace/duvera-v-ceska-media-v-prosinci-2019-az-unoru-2020
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Dotazy?




