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Kdyz se rekne advokacni prace....



Co je to advokacni prace / advocacy
Advokacni cCinnosti se rozumi organizovana snaha

zmenit

- verejnou politiku/praxi
- postoje verejnosti
- legislativu a normy

Predkladanim argumentu, pfikladu Ci dukazu, jak a
proCc se ma zmena stat.

Advocacy |e verejné prosazovani myslenek,
doporuceni, artikulace zajmu.

Pfiklady



Kdyz se rekne watchdog

Cinnost nestatniho jedince nebo organizace jejimz cilem

je:

- dohlizet na fungovanim politickych Cdinitelu, uradu,
statnich organizaci Ci firem

- monitorovat dodrzovini zakonu a predpisu ze strany
sledovanych instituci

- Hlidat dodrzovani demokratickych postupu a principu

Pfiklady



Co je to advokacni prace / advocacy

-

Administrativni Legislativni Kampanova Soudni Politicka
Zadost o prezkum | Ovliviiovani Budovani Zahajeni Kontakt s
cinnosti organ vysledki verejne soudniho rizeni | osobamis
verejné moci legislativnich | podpory a s cilem potvrdit | rozhodovaci

iniciativ Ci podnetl pro své pravo pred | pravomoci, aby

prosazovani danou kauzu soudem slyseli vas nazor,

nove abyste je
presvedcili

Zdroj: The Good Lobby




Vyhody vedeni advokacnich kampani

. efektivni a provéreny zpusob jak dosahnout
systemovych zmen

- do tematu umi vtahnout vybranou casti verejnosti

- moznost ziskani pozornosti medii

- vybudovani si pozice respektovaneho partnera pro
ty, kteri rozhoduji (politiky, uredniky), ziskani novych
spojencu atd.



Nevyhody vedeni advokacnich kampani

- hrozi vytvoreni konfliktu

- dojde k aktivizaci vaSich protivniku

. ,ziskate" zodpovednost za tema

- hrozi hromadeéni témat, které ,musite” zacit resit



Vyber tematu

Nemuzete vyhrat vSechno najednou

- Je nutne hledat aktualni prioritu a peclive ji volit

- Kritéria: napr. ekologicky vyznam, sance uspet
(prosaditelnost, prilezitost), Sance na systemovou

zmenu, znalost prosaditelnéeho reseni, prinos pro
organizaci apod.

- Dalsi temata nechme na pristi kampan



Na zacatku si odpovezte nékolik otazek:

- V Cem spocCiva problém, ktery chcete resit?

Jakeé jsou priCiny problemu a jeho dusledky?
Jakeé existuji moznosti reseni?

ProcC se to jeste nestalo (bariery)?

Kdo je (nejlépe) schopen vecmi pohnout?

Kdo jsou kliCovi hraci v tématu (spojenci i protivnici)



Strom problemu

* DUSLEDKY
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PROBLEM
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*  PRICINY



Strom problemu

— Pozitivnim preformulovanim problemu ziskame zaklad pro cil projektu /
kampane.

— Pozitivnim preformulovanim pricin ziskame mozné zpusoby feseni problému /
zakladni strategie.

— Pozitivnim pfeformulovanim dusledku ziskame:

> indikatory uspéchu
» komunikacni argumenty pro zmenu / vyreseni problému



Cile

— Hlavni cil / cilovy stav
—+ indikatory systemové zmeny / vyreseni nebo
umenseni definovaneho problemu

—Podpurné cile (vedouci k dosazeni hlavniho cile)
—+ Indikatory




Milniky

— Zasadni okamziky, které ovlivnuji dosazeni cilu.

—Pokud lze, odhadnéete terminy dosazeni.



SMART kritéria

—Specificky

—Meritelny

—Ambiciozni Akceptovany
—Realisticky
—Terminovany



Mapa kliGovych hracu
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Cilové skupiny

Z mapy klicovych hracCu vyberte vSechny, které chcete
oslovit a po kterych ,neco chcete".

Vzdy urcete:

- Kdo to je

- Co ma udelat? Ma zaujmout nejaky postoj?

- Jak ho muzeme oslovit / jak ho pfimét, aby udélal co
chceme / zaujmul zadany postoj



Terc

TerCem je zpravidla konkretni osoba, schopna (napr.
z pozice sve funkce) klicove ovlivnit splneni cilu
kampane.

Je to nekdo, na koho bude vytvoren nejvetsi ,tlak™ od
nas, cilovych skupin nebo verejnosti.



Aktivity

—U kazdé aktivity je treba stanovit vystup:

—K ¢emu aktivita vede?

—Na jakou cilovou skupinu je zamerena?

—Jaky ma aktivita planovany efekt?

—Jaky ma aktivita pozadovany vystup/vysledek +
indikatory



Komunikacni strategie (komunikacni kucharka)

« Cile, predstavujici odstavec

« Ton, argumenty, udaje/fakta

« Ciloveé skupiny

« Komunikujete linky kampanée (a nic jiného)
- Cilem je motivace, ne vzdelavani

« Zacnete tam, kde jsou vasi posluchaci

- Zakladni plan



Potreby

—Finance
—Know-how
—Data

—Lidska kapacita
—Apod.



Advokacni strategie — zakladni struktura

Hlavni cil Podpurné cile Aktéri / Cilové Pozadavky na Co udélame my
skupiny aktéry (co maji (..aby aktéri splnili
udélat) pozadavky)
premier premiér verejné spustime petici

RozpocCet na
vzdélavani v CR
odpovida pruméru

vydaju na vzdélavani

v zemich OECD pro
rok 2021

Vlada navrhne

podpofi poZzadavek

sejdeme se s

rozpocet premiérem
ministr Skolstvi ministr Skolstvi sejdeme se s

navrhne navyseni ministrem

kapitoly skolstvi

Skolsky vybor podpofit navrh pfi seminar ve

hlasovani ve vyboru Snémovné po
zastitou Skolského
Poslanecka vyboru
snémovna schvali
rozpocet schuzky s Cleny,
Clenkami
predseda podpofi pozadavek schiuzka s
nejsilngjsiho predsedou

poslaneckého klubu

dopisy vasich
podporovatell




¢ Zadani domaci prace

®* Vypracovani analyzy (dle predstavene metodiky, 2-3
normostrany) vybrané verejné kampane ceské, zahranicni
Cl mezinarodni nevladni organizace Ci hnuti s identifikaci

cile a cilovych skupin, terCe, komunikacni strategie a
kliCovych hracu.



Déekuji za pozornost



