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BISTRO

Klient: Tomas

Tomas si oteviel Uplné nové bistro v naprostém centru Brna — v ulici
Béhounska. Chce navazat na upadajici klenot ceské gastronomie — poctivy
chlebicek. Dobfe si ale uvédomuje, Ze vlasakem ani variaci a la krab mladsi
generaci a své vrstevniky neosini. Proto se rozhodl produkt posunout na
novou Uroven a nabizi origindIni variace. Klade maximalni d(iraz na kvalitu surovin, zpracovani i zakaznicky servis.
Maso bere z Mikrofarmy na Moravaku, veky bere od mistnich pekafli — dodavateld ma nékolik. Prvotfidnim
surovinam odpovida také cena. Byznys sotva rozjel a vzapalu prace s pfipravou provozovny na pfipravu
socialnich siti nezbyl ¢as. Ted' je potfeba vSe dohnat a pripravit komunikaéni strategii tak, aby marketing rychle
zafungoval a vytvofil podminky pro novou zakladnu zékaznik(.

,Vsechno mdme pfipravené, veky ndm vozi
kazdé rdano jesté teplé z pece, vytvdrime nové
origindini chlebicky, které si miZete dat bud
pfimo v podniku nebo si je odnést vsuper
lepenkové krabici domi. Samozrejmosti je i
kaficko a Cerstvy dZus. Socky jsme ale zatim
nezaloZili, protoZe nezbyval ¢as a nechtéli jsme
hned ze startu Slapnout vedle.

VSichni zakaznici si chlebicky i prostredi chvali,
néktefi se kndm vraci na snidané. Urcité
bychom ale potrebovali ndvstévnost zvednout a

Vv

rozsifit povédomi o znacce.”




