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TrhTrh
�� Subjekty trhu: Subjekty trhu: 

�� DomDomáácnosticnosti
�� jednotlivci, ktejednotlivci, kteřříí chtchtěějjíí uspokojit svou potuspokojit svou potřřebuebu

�� Podniky Podniky 
�� samostatnsamostatnáá výrobnvýrobněě--ekonomickekonomickáá jednotka, socijednotka, sociáálnlněě ekonomický a ekonomický a 

technický systtechnický systéém, jehom, jehožž primprimáárnrníím cm cíílem je podle klasicklem je podle klasickéé verze teorie verze teorie 
firmy maximalizace ziskufirmy maximalizace zisku

�� StStáátt
�� sestsestáávajvajííccíí ze vze vššech orgech orgáánnůů ststáátntníí moci moci 

�� VVššechny subjekty vystupujechny subjekty vystupujíí sousouččasnasněě jako:jako:
�� kupujkupujííccíí
�� prodprodáávajvajííccíí



Formy trhuFormy trhu
�� ZaloZaložženenéé na:na:

�� ZvykovZvykovéém systm systéémumu
�� PPřřííkazovkazovéém systm systéémumu
�� TrTržžnníím systm systéémumu
�� SmSmíšíšenenéém systm systéémumu



Typy trhTypy trhůů
�� DDííllččíí trh trh –– prodprodáávváá se a nakupuje jeden se a nakupuje jeden 

konkrkonkréétntníí produktprodukt

�� AgregAgregáátntníí trh trh –– trh vtrh vššech produktech produktůů



TrTržžnníí mechanismusmechanismus
�� Co vyrCo vyráábběět?t?
�� Jak vyrJak vyráábběět?t?
�� Pro koho vyrPro koho vyráábběět?t?



Prvky trPrvky tržžnníího mechanismuho mechanismu
�� PoptPoptáávkavka
�� NabNabíídka dka 
�� CenaCena

PenPenííze umoze umožňžňujujíí smsměěnu, zabezpenu, zabezpeččujujíí
funkfunkččnost trnost tržžnníího mechanismuho mechanismu



Formy konkurenceFormy konkurence
�� DokonalDokonaláá konkurencekonkurence
�� NedokonalNedokonaláá konkurencekonkurence

�� MonopolistickMonopolistickáá konkurencekonkurence
�� OligopolOligopol
�� MonopolMonopol



DokonalDokonaláá konkurencekonkurence
�� PodmPodmíínky:nky:

�� VelkVelkéé mnomnožžstvstvíí subjektsubjektůů
�� Volný vstup do danVolný vstup do danéého odvho odvěětvtvíí
�� StejnStejnáá kvalita a stejnkvalita a stejnáá cena vcena vššech nabech nabíízených zených 
produktproduktůů

�� Jen mJen máálo produktlo produktůů se pse přřibliibližžuje trhu dokonaluje trhu dokonaléé
konkurence, napkonkurence, napřř. rohl. rohlííky, mlky, mlééko.ko.



MonopolistickMonopolistickáá konkurencekonkurence
�� PodmPodmíínky:nky:

�� velký povelký poččet podniket podnikůů v odvv odvěětvtvíí
�� diferencovaný produkt a diferencovandiferencovaný produkt a diferencovanáá cenacena
�� neexistujneexistujíí baribariééry vstupu podnikry vstupu podnikůů do odvdo odvěětvtvíí

�� ŘŘada ostatnada ostatníích firem prodch firem prodáávváá blblíízkzkéé substituty, substituty, 
napnapřř. kol. kolááčče, ze, záákusky. kusky. 



OligopolOligopol
�� PodmPodmíínky:nky:

�� malý pomalý poččet podniket podnikůů v odvv odvěětvtvíí
�� diferencovaný produkt a diferencovandiferencovaný produkt a diferencovanáá cenacena
�� existujexistujíí baribariééry vstupu podnikry vstupu podnikůů do odvdo odvěětvtvíí

�� napnapřř. mobiln. mobilníí operoperáátotořřii



MonopolMonopol
�� PodmPodmíínky:nky:

�� jediný podnik v odvjediný podnik v odvěětvtvíí
�� diferencovaný produkt a diferencovandiferencovaný produkt a diferencovanáá cenacena
�� existujexistujíí baribariééry vstupu podnikry vstupu podnikůů do odvdo odvěětvtvíí

�� napnapřř. . ČČEZEZ



MonopolMonopol
�� Vznik monopolu:Vznik monopolu:

�� KoncentracKoncentracíí ekonomickekonomickéé ssíílyly
�� PPřříírodnrodníí monopolmonopol
�� AdministrativnAdministrativníí monopol monopol 

�� Regulace monopolu:Regulace monopolu:
�� antitrustovantitrustovéé zzáákonykony

�� zakazujzakazujíí ururččititéé chovchováánníí firem na trhu, omezujfirem na trhu, omezujíí rrůůznými zpznými způůsoby ssoby síílu lu 
monopolumonopolu

�� dadaňňovováá politikapolitika
�� momožžnost pnost přřevevéést monopol do stst monopol do stáátntníího vlastnictvho vlastnictvíí
�� cenovcenováá regulaceregulace



MonopsonMonopson
�� PodmPodmíínky:nky:

�� existuje pouze jeden kupujexistuje pouze jeden kupujííccíí
�� UmoUmožňžňuje kupovat zbouje kupovat zbožžíí za niza nižžšíší cenu necenu nežž v v 
podmpodmíínknkáách dokonalch dokonaléé konkurence konkurence 

�� napnapřř. st. stáát jediný kupujt jediný kupujííccíí vojenskvojenskéé produkce produkce 



ZpZpůůsoby konkurence soby konkurence 
na stranna straněě nabnabíídkydky

�� CenovCenováá konkurencekonkurence
�� NecenovNecenováá konkurencekonkurence

�� Kvalita produkceKvalita produkce
�� PropagacePropagace
�� Inovace produktuInovace produktu
�� RychlRychláá reakce na zmreakce na změěny pony požžadavkadavkůů zzáákaznkaznííkkůů
�� ČČetnost prodejenetnost prodejen
�� ProdejnProdejníí a a poprodejnpoprodejníí servisservis



Nedokonalosti trNedokonalosti tržžnníího mechanismuho mechanismu
�� Existence nedokonalExistence nedokonaléé konkurencekonkurence

�� vyvolvyvoláávváá cenovcenovéé deformacedeformace
�� Existence Existence externalitexternalit

�� pozitivnpozitivníí
�� negativnnegativníí
�� reciproreciproččnníí

�� Existence nezamExistence nezaměěstnanostistnanosti



PoptPoptáávkavka
�� souhrn vsouhrn vššech zamýech zamýššlených kouplených koupíí, je, ježž jsou jsou 

kupujkupujííccíí ochotni za urochotni za urččitou cenu uskuteitou cenu uskuteččnitnit
�� zzáávislost mnovislost množžstvstvíí poptpoptáávanvanéého produktu na ho produktu na 

jeho cenjeho ceněě
�� efektivnefektivníí koupkoupěěschopnschopnáá poptpoptáávka vka 

�� poptpoptáávka uskutevka uskuteččnněěnnáá v rv ráámci rozpomci rozpoččtovtovéého ho 
omezenomezeníí

�� zzáákon klesajkon klesajííccíí poptpoptáávkyvky



PPřřííččiny iny „„poklesupoklesu““ poptpoptáávky vky 
(p(přři vyi vyššíšší cenceněě produktu)produktu)

�� DDůůchodový efekt chodový efekt 
�� SubstituSubstituččnníí efektefekt

�� GiffenGiffenůůvv efekt efekt –– kombinace dkombinace důůchodovchodovéého a ho a 
substitusubstituččnníího efektu, kdy dho efektu, kdy důůchodový efekt chodový efekt 
potlapotlaččuje substituuje substituččnníí



PPřřííččiny zminy změěny poptny poptáávkyvky
�� ZmZměěny cen substituny cen substituččnníího zboho zbožžíí
�� ZmZměěny cen komplementny cen komplementáárnrníího zboho zbožžíí
�� ZmZměěny v ny v úúrovni drovni důůchodchodůů
�� ZmZměěny v preferencny v preferencíích (mch (móódndníí vlivy)vlivy)
�� ZmZměěny v populaciny v populaci



NabNabíídkadka
�� souhrn vsouhrn vššech zamýech zamýššlených prodejlených prodejůů zbozbožžíí, s , s 

niminimižž ppřřichicháázejzejíí výrobci na trhvýrobci na trh
�� zzáávislost mnovislost množžstvstvíí nabnabíízenzenéého produktu na jeho ho produktu na jeho 

cenceněě
�� zzáákon rostouckon rostoucíí nabnabíídkydky



PPřřííččiny iny „„rrůůstustu““ nabnabíídky dky 
(p(přři vyi vyššíšší cenceněě produktu)produktu)

�� Ziskový motivZiskový motiv
�� PoptPoptáávkový motivvkový motiv



PPřřííččiny zminy změěny nabny nabíídkydky
�� ZmZměěny cen alternativnny cen alternativníích výrobkch výrobkůů
�� ZmZměěny výrobnny výrobníích podmch podmííneknek
�� ZmZměěny cen výrobnny cen výrobníích komponent (vstupch komponent (vstupůů))
�� Vliv technickVliv technickéého pokrokuho pokroku
�� Vliv poVliv poččasasíí



PosunyPosuny
�� Posuny po kPosuny po křřivce nabivce nabíídky a poptdky a poptáávky vky 

�� pouze cenovpouze cenovéé faktory!faktory!

�� Posuny kPosuny křřivek nabivek nabíídky a poptdky a poptáávkyvky
�� pouze necenovpouze necenovéé faktory!faktory!



DDěěkuji za Vakuji za Vašši pozornost. i pozornost. ☺☺


