Z.aklady ekonomie

Teorie firmy
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Funkce cen

Informacni funkce

m Zprostfedkovatel pfenosu informaci o potrebach, zalibach, zvyklostech

spotrebiteld, vyrobnich moznostech, zdrojich (neplati u nedokonalych
trha)

Alokacni (regulaCni) funkce

m (Odrazi zmeny v preferencich

m Prevaha nabidky — cenovy pokles

m Prevaha poptavky — cenovy vzestup
Stimulacni funkce

m Diferenciacni dopad na vyrobce
Omezovaci funkce

m Pouze nektefi spotrebitelé mohou spotfebovavat
Funkce distribucCni

m Cena je nastrojem distribuce dichodu pf1 sménnych transakcich.




Dokonala konkurence

m Podminky:
m Velké mnozstvi subjekta
m Volny vstup do daného odvétvi

m Stejna kvalita a stejna cena vSech nabizenych

produktt




TrZni poptavka




Poptavka po produkci jedné firmy

P




Rovnovaha firmy
kratke obdobi

m Firma muze meénit pouze variabilni naklady

m Mezni prijem z kazdé dalsi jednotky je stejny

°/

m Mezni naklady z kazdé dalsi jednotky vzriistaji
m MR = MC




C,R

Rovnovaha firmy
kratke obdobi

MR = AR =P

Qp, Q

E = bod rovnovahy (bod vyrovnani)




Naklady, pfijmy a zisk firmy
kratkeé obdobi
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Slozky pfijmu pfi rovhovaze firmy

m Uhrada vloZenych spotfebovanych prostiedka

m Dichody vynalozenym vyrobnim faktorim
m Mzdy (vyrobni taktor prace)
m Urok (virobni faktor kapital)
m Rentu (vyrobni faktor ptida)

B Odmenu za podstoupené riziko podnikani




Rovnovaha firmy
dlouhé obdobi

m Rovnovaha je zavisla na rovnovaze odvétvi jako
celku

m Cena je zavisla na zméne nabidky vyrobct
odvétvi a poptavky po jejich produkci
m Spotfebitel nepreferuje jednoho vyrobce pred
jinym, ale vyrobci mohou mit rozdilné naklady
mP=AC=AR
B neexistuje motivace ke vstupu dodatecnych vyrobct

B neexistuje motivace k ukonceni cinnosti vyrobct
plsobicich v daném odvétvi
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Rovnovaha firmy
dlouhé obdobi

Qp, Q




Rovnovaha firmy
dlouhé obdobi

Qp, Q




Zisk na dokonale konkuren¢nim trhu

m Pouze kratkodoby jev zptsobeny:
m vyrobce snizil naklady

m zvysi se trzni cena




Rovnovaha firmy
dlouhé obdobi

AC

MR = AR =P

Qp, Q




Cenova reakce podle délky obdobi

Q=Q, Q5 Q Q




Bod ukonceni ¢innosti

Qu Q

Bod ukonceni cinnostt — prijmy nepokryvaji variabilni naklady




Nabidkova kfivka firmy

C,R MC

AVC

MR = AR =P

Qu Q

Nabidka firmy - pfedstavuje rostouci cast kitvky MC, zacina v bodé U




Efektivhost dokonale konkurencniho
trhu

m Cena plni vsechny funkce

m Firma (firmy v daném odveétvi) vyrabi takove
mnozstvi produkce, pi1 kterém dosahuje optima
(bod vyrovnani)

m Firma (firmy v daném odvetvi) minimalizuje
naklady na jednotku produkce

m Spotfebitelé realizuji nejvyssi moznou kombinaci
komodit pii danych zdrojich a technologii

m Plati pravidlo Paretova optima




Efektivhost dokonale konkurencniho trhu

Prebytek
spotfebitele

20

Prebytek
vyrobce

Qp Q




Chovani firem

m [Firma usiluje o snizeni nakladu, coz ji pfinasi dodatecny
zisk a zaroven ochranu pred pfipadnym poklesem ceny

m [irma usiluje o zvyseni svého trzniho podilu, coz ji
zaroven opctovne chrani pred poklesem cen

Cim je intenzita konkurencniho prostredi silng¢jsi, tim je
postaveni firem mén¢ stabilni.




Posileni postaveni firem
Kartel

m dohoda (vétsinou tajna) o cenach, rozdéleni realizacnich trht, pridéleni

vyrobnich kvot
m firmy st uchovavaji svou samostatnost
m firmy st nebudou konkurovat
Syndikat
m firmy st uchovavaji svou samostatnost
m odbyt je realizovan prostrednictvim syndikatu
Trust
m firmy nemaji vyrobni ani odbytovou samostatnost
m jednotna firma zalozena na kapitalovém spojeni
m horizontalni — spojovani firem téhoz odveétvi
m vertikalni (kombinat) — spojovani firem po vyrobni navaznosti
Koncern
m formalné nezavislé firmy ovladané prostfednictvim financni kontroly,
napi. holding
Konglomerat

m Mnohooborova struktura, ktera nesleduje linii vyrobni navaznosti




Nedokonala konkurence

Rozhoduyjici cast produkce nabizi nékolik malo velkych
firem

Ostatni firmy odvétvi se podrizuji trzni a zeyména
cenov¢ politice dominantnich firem

Firmy usiluji o vyclenéni specifické poptavky po vlastni
produkci — diferenciace produktu, snaha maximaln¢
vyhove¢t zakaznikovi

Na trhu neni produkce volné¢ zastupitelna substituty
Spotfebitelé setrvavaji u osvédcené znacky — poptavka
po produkci firem v daném odvétvi neni stejna

Poptavka je pod kazdodennim tlakem reklamy




Monopol
m Monopol vyviji tlak na poptavku, aby ta se
podfizovala nabidce (u DK opacn¢)

m Specifika monopolu:
m MR je klesajici (vyjdeme-li z Grovnée poptavky,
monopol je schopen realizovat vétsi mnozstvi
produkce pouze za ni1zsi cenu)

m AR také s rostoucim mnozstvim produkce také klesa
mAR=D
m Rovnovaha E je taktéz v bod¢ MC = MR




Monopolni cena a zisk

C, R
Py
P,
D=d=AR
Qs Q
A — primeérné naklady produkce E,; — maximalni droven efektivnosti

vyroby méfena objemem zisku




Neefektivhost monopolu

Monopol ma tendenct omezovat rozsah nabizené

*VVvVry A\

produkce — rozsah je nizsi nez v bod¢ minimalizace

nakladd na jednotku produkce (MC = AC)

Rozsah produkce je mensi nez odpovida maximalizact
uzitku spottebiteld (D = MC)

Omezeni vvrobyv e .. kompenzovano‘ vvssi cenou
Vyroby jc ,, vy

Monopol vytvati bariéry vstupu do odvétvi
Monopol svou Cinnosti stimuluje stabilizaci trznich
pomecrt veetné cen




Neefektivhost monopolu

C,R MC

Pixbytek
spoXebitele

Pieby\ek
vyrobc
P,=20 \

Naklady
mrtvé vahy

Qu Qp




Protimonopolni regulace

m Regulace monopolu:

m antitrustové zakony

m zakazuji urcité chovani firem na trhu, omezuji riznymi
zpusoby silu monopolu

m danova politika
B moznost pfevést monopol do statniho vlastnictvi

B cenova regulace




Dopad dodatecné uvalené dané




Cenova regulace

Administrativni stanoveni ceny j1 zbavuje trzniho

charakteru (ideal AC = D)
/.trata motivace

Cena neplni své funkce

Vstup do odvétvi neni omezen — cena by nemeéla byt
regulovana (oslabuje zajem ostatnich firem vstoupit do
odvetvi)

Vstup do odvetvi je omezen — je mozné cenu regulovat,
ale pfi regulaci je nutné prihlédnout ke vsem
okolnostem




Cenova regulace monopolu

MC

AC

Zisk pfi regulované
cené Py > AC

Q, Qu R




Cena a zisk u oligopolu

C.R
Py \
ZISK
\
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A XE
D, !
MR s D,

Q Q N
A — pramérné naklady produkce E,— maximalni Groven efektivnosti

H — bod rovnovahy odvetvi vyroby méfena objemem zisku




Situace u monopolisticke
konkurence

m Situace podobna dokonalé konkurenct

m Nejsou vsak minimalizovany pramérné naklady
(AC > MCQC)

m P> MC

m Cim vice jsou potlaceny déivody preference

vyrobce, tim vice se P blizi AC




Cena u monopolistické konkurence

Q, Q Q. Q

A — primeérné naklady produkce
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