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Co je to sexismus v reklamé

Ceské pravnni uprava regulace reklamy
Problematicka mista

Moot court
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Nesehnuti a regulace sexismu v reklame

Co vite vy o praci Nesehnuti v tématu sexismu v reklamé?



Poznej reklamu

Hra






Reklama radnice mésta
Bélehrad — kampan za
Cistéjsi ulice
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Belgicka kampan
,Reborn to be alive
na podporu darovani
organu (Organ Donor
Foundation)

,otat se donorem je
pravdépodobné jedina
cesta, jak se do ni
dostat.“







Ceska reklama na
zaclony

»Posledni kapka
jde do textilu.*







Americka reklama na
panské odévy

duncan quinn







Ceska reklama stavebni firmy na regeneraci objektt
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Dotazy?



Sexismus — co to je



Sexismus

e sexismus je v nejobecneéjsi roviné presvedceni, ze jedno pohlavi je
méné dulezité nebo méné schopné nez druhé, pripadné nezaslouzi si
takovy respekt jako druhé

e Dobré mravy — neurcity pojem

e ,souhrnem etickych, obecné zachovavanych a uznavanych zasad, jejichz
dodrzovani je mnohdy zajistovano i pravnimi normami tak, aby kazdé
jednani bylo v souladu s obecnymi mordlnimi zasadami demokratickeé
spolec¢nosti” (US 1I. 249/97)

e Dobré mravy jsou takové mravy, které respektuji vSechny spolecenské,
kulturni a mravni normy, jez v historickém vyvoji osvedcuji jistou
nemeéennost, jsou sdileny rozhodujici casti spolecnosti a maji povahu
norem zakladnich. (US 728/10)



Sexisticka reklama - co je treba rict na uvod

e Sexisticka reklama nemusi nutné mit sexualni obsah

Sex vs. sexismus aneb nekonecné vysvétlovani
Schuzka se zadavateli reklam E O 4 hodiny pozdéji...

Nemame nic proti sexu
Pro& vam vadi Sexismus neznamena sex
sex? Vysvétlim vam to

\

Ale jedné véci pofad nerozumim
Co mate proti sexu?
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Co konkrétnée?
Formy sexistického zobrazovani
* Stereotypizace

* Objektifikace
*Fragmentace
*Sexualizace
*Nasili na zenach



Stereotypizace
@7  ~_._‘_ OXAMBIKD

BABKA

reklamni agentura

Bww.babka.cz

Pouziti genderovych
stereotypu
znevazujicim, urazlivym
Ci zesmeésnujicim
zpusobem.




Objektifikace

Redukce lidskeé
bytosti na pouhy
objekt

(casto provazana
se stereotypizaci).




Fragmentace

e Zobrazeni pouze
vybrané casti
lidského téla.
Mnohdy se jedna
o takovou cast
téla, ktera ma
sexualni
konotace.




Sexualizace

* Redukce lidskych bytosti na jejich sexualitu.
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» Bagatelizace nasili (fyzického, psychického i
symbolického)



Ageismus, rasismus

Sexismus muze byt v reklamé spojen s dalSimi formami diskriminace
na zakladé véku, etnické prislusnosti, sexudlni identity.
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Shrnuti ceské pravni upravy regulace reklamy



Regulace reklamy — pravni uprava

Anketni otazky:

- Zna Cesky pravni rad pojem sexismus?

- Kdo je podle vas nejdulezitéjsim organem regulace sexistické
reklamy?

- Jakou nejvyssi pokutu sexisticka reklama muize dostat?

- A jakou nejvyssi pokutu v poslednich cca 10 letech sexisticka reklama
dostala?



Co je treba fict na uvod:

e Reklama, ktera je v rozporu s dobrymi mravy, je zakazana.

e Prdvo na ochranu lidské dustojnosti nebo pravo na nediskriminaci (rovné
zachazeni) se mohou dostavat do stretu s jinym Ustavné chranénymi hodnotami,
jako je svoboda projevu nebo pravo podnikat.

e Proporcionalita téchto hodnot je tim, co v nejobecnéjsi roviné v téchto otazkach
reSime.



Regulace reklamy - pravni uprava

Verejné pravo - hlavné Zakon o regulaci reklamy, ale také Zakon o
rozhlasovém a televiznim vysilani (televize, radio)
e Dozorovymi orgéany jsou: RRTV, KZU, (Statni Ustav pro kontrolu Ié¢iv, Ministerstvo zdravotnictvi, Ustfedni kontrolni a zku$ebni
Ustav zemédélsky, Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparat( a 1é¢iv a pro nevyzadanou reklamu $ifenou

elektronickymi prostiedky Utad pro ochranu osobnich udajt)
®  Metodicka informace ministerstva primyslu a obchodu k rozeznavani sexismu v reklamé

Soukromé pravo - Obcansky zakonik (zejména uUprava nekalé soutéze)

Verejna ochrankyneé prav —Zprava verejné ochrankyné prav o setreni z vlastni
iniciativy ve véci pristupu uradu k sexistické reklamé ze dne 20. 4. 2018
(https://www.ochrance.cz/fileadmin/user upload/ESO/2024—17—VOP—VB—218—finaI.pdf)

Samoregulace - Rada pro reklamu
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Regulace reklamy - pravni uprava

Sexisticka reklamy - klicové je ust. § 2 odst. 3 zakona
o regulaci reklamy:

“Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména
nesmi obsahovat jakoukoliv diskriminaci z divodi rasy,
pohlavi nebo ndrodnosti nebo napadat ndboZenské nebo
ndrodnostni citéni, ohroZovat obecné nepfrijatelnym
zplisobem mravnost, sniZovat lidskou distojnost, obsahovat
prvky pornografie, ndsili nebo prvky vyuZivajici motivu
strachu. Reklama nesmi napadat politické presvédceni.”

SENOVAZNA 6

STREETWEAR
SNAPBACKS
SNEAKERS
STORE
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Kdy je reklama v rozporu se zakonem?

* Kdyz je v rozporu s dobrymi mravy
* OhroZuje nepfijatelnym zplsobem mravnoct
* Obsahuje prvky
* nasili
* Pornografie
* VyuZiva strachu



Kdy je reklama v rozporu se zakonem?

Kvalifikovany (dostatecné intenzivni) zasah
do lidské dustojnosti —

°Objektivizace

°Zobrazeni ¢asti lidského téla

°\lyuziti sexudlné zabarvenych prvk

°Stereotypni zobrazeni Zzen a muz(i v pfipadé, kdy
jedno pohlavi je zjevné v nadfazené nebo podrazené
pOzici

°Stereotypni zobrazeni zen a muzl v pfipadé, Ze
zpUsob zobrazeni redukuje lidskou osobnost na
esteticky predmét anebo je podporovan mytus krasy

Pozor na:

°Pouziti fragmenta lidskych tél v souvislosti s
inzerovanym produktem, ale napf. ponizujicim
nebo urazlivym zplsobem

°sexualni narazky nebo dvojsmysly zdanlivé s
produktem souvisejici

°Neprimérené sexualni sdéleni souvisejici s
produktem sexualni povahy (reklama na
eroticky klub ale v nepfimérené mire)



[ Electrolux

Ozka pracka EWS1066EEW

Stihla holka s velikym
plnicim otvorem

* Kapacita prani: 6 kg "'\C“e

» Energetickd fiida: A++ p\'ﬂ“‘
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Kdy je reklama v rozporu se zakonem?

Reklama obtézujici z divodu pohlavi a tedy diskriminacni:

Zamérem nebo dlsledkem je snizeni distojnosti osoby a vytvoreni:
® zastrasujiciho,

nepratelského,

ponizujiciho,

pokorujiciho nebo

urazlivého prostredi.



Kdy je reklama v rozporu se zakonem?

® Prima diskriminace
® Obtézovani jako forma diskriminace
§ 4 odst. 1, pism. a) ADZ:

ObtéZovdnim se rozumi neZdadouci chovadni souvisejici s divody uvedenymi v § 2 odst. 3 (tedy rasa, etnicky ptvod, ndrodnost,
pohlavi, sexudlini orientace, vék, zdravotni postiZeni, naboZenské vyzndni, vira i svétovy ndzor — pozn. autorky),

a. jehoZ zamérem nebo diisledkem je sniZeni diistojnosti osoby a vytvoreni zastrasujiciho, nepratelského, poniZujiciho, pokofujiciho
nebo urazZlivého prostredi, nebo

V kontextu reklamy muzZe k zdsahu do duistojnosti dojit ve tfech rovinach:
1) zésah do dlstojnosti lidskych bytosti obecné,
2) zasah do dUstojnosti osob vystupujicich v reklamé,

3) zasah do d(istojnosti pfijemcu a prijemkyn reklamy, pficemz postaci zasah i jen do jedné z uvedenych rovin.
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Podzakonna pravni uprava

e Metodicka informace ministerstva priimyslu a obchodu k rozeznavani sexismu v reklamé
o (https://www.mpo.cz/assets/dokumenty/55757/63940/656321/priloha001.pdf)

O

O O O O

V konkrétnich pfipadech musi orgdn dozoru vidy nejen konstatovat, Ze reklama obsahuje sexisticky prvek, ale
také popsat, v ¢em sexismus reklamy spociva a dovodit, proc je pravé z toho divodu reklama v rozporu s
dobrymi mravy a tedy i v rozporu se zakonem.

UzZiti lidského téla — bez souvislosti s produktem/se souvislosti

Zobrazeni ¢asti téla

Vyuzivani sexualnich prvkd

Stereotypni zobrazeni

e Verejna ochrankyné prav —Zprava verejné ochrankyné prav o Setreni z vlastni iniciativy ve véci
pristupu urada k sexistické reklamé ze dne 20. 4. 2018
(https://www.ochrance.cz/fileadmin/user upload/ESO/2024-17-VOP-VB-Z18-final.pdf)

O

Praxe krajskych Zivnostenskych Gradl je nejednotna — naruseni legitimniho ocekavani zadavatel( a
zpracovatell reklamy

U posuzovani reklamy je nutné zhodnotit jeji obsah a kontext

MPO by mélo byt ve sjednocovani aktivné;jsi a Cinit opatreni proti necinnosti vii¢i nejednotné posouzenym
reklamam
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Dostala reklama pokutu?

https://ahaslides.com/MEDPRAVO



Rozhodovani prvostupnovych organu - problémy

1) Nejednotnost postupu KZU pfi posuzovani
sexistické reklamy

® Mezi jednotlivymi krajskymi Zivnostenskymi
urady existuji rozdily, které narusuji legitimni
ocekavani a pravni jistotu podnikajicich subjekt(
(ndzor i Vefejné ochrankyné prav)

e Pozitivni je vydani Metodické informace, je ale
tfeba posilit dalsi metodickou ¢innost MPO

e Stejna reklama jinak posouzena ve dvou krajich




Nejednotnost postupu KZU pfi posuzovani sexistické reklamy

” m lem zky bylo nabourat zazity
stereotyp ni pivovarnictvi jako Cisté
muzske itosti. Tak tomu valov
minulosti, ale dnes Zeny vaji fadu praci v
mci ho procesu ve m
jako muzi, véetné have ce
na chmelnici. (...) P¥i sklizni jeCmene i na
chmelnici se pracuje ¢asto i za ch
teplot, je tfeba vat (Zena na poli s
je€menem se psem v i) a proto je
pfirozene, Ze Zeny jsou v m prostredi
dmé obleceny a né odhaleny, ostatné
to na umélecke fotografii vyzdvihuje jejich
plvab a prirozenou  su. Obdobné je tieba
posuzovat i pracovni nky Zen ch
ve sladovné civarné piva. mto m
pohledem pak dost dobfe nelze hodnotit, ze
se zeny jako i svadné jako pouhe objekty
ci k ni pozornosti.”
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Rozhodovani prvostupnovych organu -
nrogrbal‘néM¥dpovédnost zadavatele a zpracovatele reklamy

»§ 6b (1) Zpracovatel odpovida za obsah reklamy v plném rozsahu, byla-li zpracovdna pro jeho vlastni potrebu.
Pokud byla reklama zpracovdna pro potreby jiné prdavnické nebo fyzické osoby, odpovidaji za jeji soulad se
zakonem zpracovatel a zadavatel spolecné a nerozdilné, neni-li ddle stanoveno jinak. V pripadé reklamy na
humanni lécivé pripravky, doplnky stravy, potraviny pro zvlastni vyZivu, pocdatecni a pokracovaci kojeneckou vyZivu,
odpovidaji za jeji soulad se zakonem zadavatel a Sifitel spolecné a nerozdilné.”

® Odpovédnost zadavatele a zpracovatele by méla byt posouzena v samostatnych spravnich fizenich

® V ¢em se mohou zavéry uradu rliznit, je vySe pokuty udélené zpracovateli Ci zadavateli, a to podle jejich
podilli na posuzované reklamé. Pokud byl obsah reklamy ideou jednoho z nich, a on k ni druhou stranu
»premluvil, je mozno navrhovateli prirknout vétsi dil odpovédnosti.



o

Rozhodovani prvostupnovych organu -
probléemy

omezeni pouze na ,,podporu podnikatelské
cinnosti“-> reklama jinych subjekta podle
tohoto zakona je zcela neprezkoumatelna a
verejnym pravem neregulovatelna.

Rovnéz neprezkoumatelna reklama na
socialnich sitich sdilena influencery/kami

Na podnikajici subjekty je tak kladena vyrazné
vetsi zatéz nez na zbytek Sirokého spektra
subjektl, které reklamu vyuzivaiji.
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Co S tim?

V souladu se zavéry Setreni verejné ochrankyné prav doporucujeme vyuzivat zvlastni opatreni podle § 7c
zakona o regulaci reklamy a reklamy v rozporu se zakonem nafidit ukondit nebo odstranit.

® 7ménit koncepci zakona o regulaci reklamy, aby se neomezoval pouze na podnikatelskou sféru, s cilem
sjednotit definici reklamy v zakonu o regulaci reklamy tak, aby byla jednotna s definici reklamy v zakonu o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani.

® Metodicky se zaméfrit na nova komunikacni média a jimi Sifenou reklamu.

® Posilit metodické vedeni ze strany Ministerstva pramyslu a obchodu smérem ke krajskym Zivnostenskym
araddm.

® Podporovat ze strany MPO vyuZzivani moznosti zahajit Setfeni z vlastni iniciativy krajskymi Zivnostenskymi
Urady v pripadech moZného poruseni zakona + podporovat osvétovou cinnost uradu.

® Zabyvat se v pripadech diskriminaéni reklamy zpracovatelem i zadavatelem reklamy a nezapominat na jejich
spolec¢nou odpovédnost za vyslednou reklamu.

® Metodickou informaci k rozezndvani sexismu v reklamé povaZzovat za zdvaznou pro cinnost krajskych
zivnostenskych urada.



Judlkatura

Kapitola Regulace reklamy ve vztahu k judikature nejvyssich soudl s dirazem na prvky diskriminace v
publikaci Sexisticka reklama

Prvni:

Mél jsem se lip uéit? (Rozsudek Nejvyssiho spravniho soudu €. j. 1 As 46/2013 — 44)

Jakakoliv diskriminace z dGvodu rasy, pohlavi nebo narodnosti je v rozporu s dobrymi mravy, a pokud je
urcita forma rasismu ¢i sexismu v reklamé diskriminacni, pak ani nemtize byt souladna s dobrymi mravy ->
nejde rict, ze mala diskriminace je v poradku

Pro nezakonnost staci rozpor s dobrymi mravy: ,,Zddnou jinou podminku zdkon o regulaci reklamy nestanovi,
pouze demonstrativnim vyctem blize rozvadi, jakd forma diskriminace je vZdy povazovdna za rozpor reklamy s
dobrymi mravy“

lidské distojnosti se nelze vzdat, a neni tedy rozhodujici, zda vyobrazena osoba vystupuje v reklamé
dobrovolné

Dalezitym judikdtem pro sexistickou reklamu se budeme zabyvat ve workshopu
V publikaci Sexisticka reklama je judikatura k:

O Pornografické povaze reklamy
O Motivu strachu
O  Lidska dustojnost




Moot court



Rozhodnuti:
krajsky soudu 29 A 222/2016 - 44
NSS 8 As 202/2019 - 43

ZASTAVARNA BAZAR

_mm
alsn pobocky: PRODEJ LEVNYCH
avni viakové nadrasi A KVALlTNlCH SPERKU

tol.: 542
i nenstop
rakové 1953/5a
7

Suﬁ ikova 9A

A I mid a!i (i) NONSIOP

Vykurp a

ﬁodﬂ’ skla a eg:ml'i:emﬂ
e
ol |

e~
\. (Nl £ 7
& LY/

/
L 2 S
sklo, porceldn, r!zklrgm’ka.




Reflexe

* Ktery argument pro vas byl nejsilnéjsi/nejvice prekvapivy a proc?

* Na zakladé diskuze — utvrdili jste se ve svém nazoru nebo jste ho
zmenili?

* Je Ceska pravni uprava sexistické reklamy nastavena dobre nebo
vidite nékde rezervy?



Pripadova studie:

Podnét -> spravni fizeni Krajského zivnostenského uradu JMK (pokuta 50
tisic)

Vlastni $etfeni KZU -> dal3i spravni fizeni (pokuta 80 tisic)
Odvolani k MPO -> potvrzeni pokut
Krajsky soud -> Zaloba zamitnuta

Kasacni stiznost k NSS -> zamitnuta:
http://www.nssoud.cz/files/SOUDNI VYKON/2019/0202 8As 1900043S 2

0210331091146.pdf



http://www.nssoud.cz/files/SOUDNI_VYKON/2019/0202_8As__1900043S_20210331091146.pdf
http://www.nssoud.cz/files/SOUDNI_VYKON/2019/0202_8As__1900043S_20210331091146.pdf

Pripadova studie: Zastavarna Index

PFi posuzovani sexistické reklamy tento rozsudek pfedstavuje prilom, nebot se soud

1. vyporadal s namitanym zasahem do svobody projevu,

a. LJinymi slovy, zatimco politicky akcentovany projev je chranén skrze Ustavni garanci svobody projevu jiz pro svij samotny vyznam (hodnotu) v demokratické spolecnosti,
komer¢nimu projevu je poskytovana ochrana zprostiedkované, primarné pro jeho vyznam pro seberealizaci jednotlivce ve spole¢nosti, jelikoz predstavuje podminku pro
fungovani volného trhu a ekonomiky, pfi¢emz svobodny pfistup k informacim jednotlivci-konzumentovi usnadiuji svobodnou volbu.”

2. upozornil na problematickou formulaci § 2 odst. 3 zdkona o regulaci reklamy,

,Problemati¢nost uZiti korektivu dobrych mrav(i tedy obecné spociva primarné v absenci vSeobecného konsensu nad tim, co jesté Ize mit a co jiz nikoliv v souladu s dobrymi mravy,
jelikoz dobré mravy jsou neuréitou kategorii, kterou nelze pfesné definovat a kterd se v ¢ase vyviji, jeji intepretace se muze lisit podle situace, ve které je rozpor s dobrymi mravy
posuzovan."

predstavil presvédcivy vyklad vztahu vyslovné uvedenych prvk( ke korektivu dobrych mravd,

E

odmitl, Ze by mélo vyznam posouzeni, jak reklama pUsobi na Sirokou verejnost, (¢imz se pFipojil nejen k argumentaci naznacené v rozsudku
,MEél jsem se lip ucit” tykajici se diskriminacéni reklamy),

oznacil pouziti Zenského téla za zasahujici do dlstojnosti,
shledal, Ze posuzovanad reklamni prezentace diskriminuje Zenské pohlavi,

ve

5

6

7. poukazal na pouziti antidiskriminacniho zakona pro ucely vykladu pojmu diskriminace,

8 ¢i sluzeb predstavuje nutny kontext posouzeni reklamy

zdUraznil, Ze posouzeni souvislosti nahoty a inzerovaného zbozi
9. apotvrdil, Ze dobrovolna ucast vyobrazenych Zen nehraje roli pfi posuzovani reklamy.

(http://zenskaprava.cz/nabidka/sexisticka-reklama/)






Odkazy

PUbI'kace SeX|St|Cké rEkIama: http://zenskaprava.cz/nabidka/sexisticka-reklama/

Prispévky na online konferenci Regulace sexistické reklamy v 21. Stoleti:
https://www.youtube.com/watch?v=aOgRYSptu4o&Ilist=PLCuH3iES4 mbbiPT6 MDFXwbBHna3zrPJ

Sexistické prasatCko: www.prasatecko.cz
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