Regulace reklamy



Tri role v reklameée

Zadavatel reklamy Zpracovatel reklamy

* 0soba, ktera pro sebe nebo pro jinou osobu
zpracovala reklamu.

e Pokud zpracuje reklamu pro sebe, je pro ucely
tohoto zakona zaroven v postaveni zadavatele.

® 0soba, kterd objednala u jiné pravnické nebo
fyzické osoby reklamu.

Sititel reklamy

® 0soba, ktera reklamu verejné Siri.




SPAM

Tistény adresny SPAM (ZoRekl)

e Zakazané Sifeni nevyzadané reklamy v listinné podobé, pokud adresata obtézuje;

¢ za reklamu, ktera obtéZuje, se povazuje reklama smérujici ke konkrétnimu adresatovi za podminky, Ze adresat dal
predem jasné a srozumitelné najevo, Ze si nepreje, aby vici nému byla nevyzadana reklama Sitena,

Neadresny SPAM §2986 OZ

e — Dotérné obtéZzovani - Nabidka zboZi nebo sluzeb s vyuzitim telefonu, faxového pfistroje, elektronické posty nebo
podobnych prostredkd, ackoli si takovou Cinnost prijemce zjevné nepreje, nebo sdélovani reklamy, pfi kterém jeji
plvodce utaji nebo zastfe Udaje, podle nichz ho Ize zjistit, a neuvede, kde pfijemce muze bez zvlastnich naklada
prikdzat ukonceni reklamy.

Elektronicky spam 480/2004 Sb. ((zakon o nékterych sluzbach informacni spoleénosti):

¢ (4) Zaslani elektronické posty za ucelem Siteni obchodniho sdéleni je zakazano, pokud:
e a) tato neni zietelné a jasné oznacena jako obchodni sdéleni,
* b) skryvd nebo utajuje totoZnost odesilatele, jehoZ jménem se komunikace uskute¢nuje, nebo

* ¢) je zaslana bez platné adresy, na kterou by mohl adresat pfimo a ucinné zaslat informaci o tom, Ze si nepreje,
aby mu byly obchodni informace odesilatelem nadale zasilany

¢ Pokuta do 10 000 000 K¢




fRCNvEinNo

Toto je obchodni sdéleni Cestovni kancelare FISCHER, a.s., se sidlenj Babakova 2390/2, 148 00 Praha 4 — Chodov, zapsana v obchodnim
rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vlozka 6304, I1C: 26141647. Uvedené ceny plati v dobé rozesilky.

Pokud si neprejete dostavat informace o nabidkach, kliknéte zde.

Cestovni kancelar FISCHER, a.s. — €len skupiny



Obecny
rozpor s
dobrymi
mravy

Obsahovat jakoukoliv diskriminaci z dGvodu rasy,
pohlavi nebo narodnosti

Napadat nabozenské nebo narodnostni citéni,

Ohrozovat obecné nepfijatelnym zplsobem
mravnost,

Snizovat lidskou dustojnost,

Obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky
vyuzivajici motivu strachu.

Nesmi napadat politické presvédceni.



Co (tesne) proslo




Klamava reklama (OZ)

flu shots are so |,

Klamava reklama je

* klame nebo je zplsobild klamat podanim nebo jakymkoli jinym zplsobem osoby, jimz je
uréena nebo k nimZ dospéje, a tim i zfejmé zpusobila ovlivnit hospodarské chovani takovych
osob.

Klamavé oznaceni zbozi nebo sluzby je

e zplisobilé vyvolat v hospodarském styku mylnou domnénku, Ze jim oznacené zbozi nebo
sluzba pochdzeji z urcité oblasti ¢i mista nebo od urcitého vyrobce, anebo Ze vykazuji zvlastni
charakteristicky znak nebo zvlastni jakost.

zpUsobilost oklamat mZe mit i Udaj sdm o sobé spravny, mize-li uvést v

omyl vzhledem k okolnostem a souvislostem, za nichz byl ucinén.




RED BULL GIVES YOU WIIINGS. 2 s

Zjevne prehaneni nevadi



Srovnavac
| reklama

Srovnavaci reklama je pripustna, pokud

a) neni klamava,

b) srovnava-li jen zbozi a sluzbu uspokojujici stejnou
potrebu nebo urcéené ke stejnému ucelu,

c) srovnava-li objektivné jednu nebo vice podstatnych,
dllezitych, ovéritelnych a priznaénych vlastnosti zbozi
nebo sluzeb v€etné ceny,

e) nezlehcCuje-li soutézitele, jeho postaveni, jeho
cinnost nebo jeji vysledky nebo jejich oznaceni ani z
nich nekalym zplUsobem netézi, a

f) nenabizi-li zbozi nebo sluzbu jako napodobeni Ci
reprodukci zbozi nebo sluzby oznacovanych
ochrannou znamkou soutézitele nebo jeho nazvem.






Product placement

* konzument” reklamy musi byt o PP predem informovan

e Zakazano
* prfimé nabadani k nakupu nebo pronajmu zbozi nebo sluzeb
e propagace tabakovych vyrobku a cigaret
* Propagace |éku a lécebnych postupl
* uvedeni v détskych poradech...

* Pri poruseni pokuta az 2.000.000,- K¢






Reklama na léciva

(1) Za reklamu na humanni lécivé

pripravky se povazuji také

e informace, presvedcovani nebo pobidky

e urceneé k podpore predepisovani, dodavani,
prodeje, vydeje nebo spotreby humannich
|éCivych pripravka.



. Jedna se zejména o

a) navstévy obchodnich zastupct s humannimi léCivymi pripravky u osob opravnénych je predepisovat,
dodavat nebo vydavat,

b) dodavani vzork( humannich lécivych pripravkd,

c) podporu predepisovani, vydeje a prodeje humannich IéCivych pripravkl pomoci daru, spotrebitelské
soutéze a nabidkou nebo prislibem jakéhokoli prospéchu nebo financni ¢i vécné odmény,

d) sponzorovani setkani konanych za ucelem podpory predepisovani, prodeje, vydeje nebo spotreby
humannich lé¢ivych pripravkl a navstévovanych odborniky,

e) sponzorovani védeckych kongrest s Ucasti odbornik( a Uhrada naklad(i na cestovné a ubytovani
souvisejicich s jejich ucasti.



Reklamou neni

Zakonna uprava reklamy se nevztahuje na

¢ a) oznacovani humannich lécivych pripravkd a na pribalové informace podle
zvlastnich pravnich predpist,*3)

* b) korespondenci nutnou k zodpovézeni specifickych dotazt na konkrétni
humanni léCivy pripravek a pripadné doprovodné materialy nereklamni povahy,

e ¢) prodejni katalogy a ceniky, pokud neobsahuji popis vlastnosti humannich
|éCivych pripravkl, dale na oznameni, upozornéni a poskytnuti informaci,

tykajicich se napriklad zmeén baleni, varovani pred nezadoucimi ucinky humanniho
|éCivého pripravku,

e d) udaje o lidském zdravi nebo onemocnénich, pokud neobsahuji Zddny odkaz, a
to ani neprimy, na humanni léCivy pripravek.


https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-40
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-40

Reklama na léciva

(3) Predmétem reklamy muze byt pouze humanni léCivy pripravek registrovany
podle zakona o Iécivech.

(4) Jakékoliv informace obsazené v reklamé na humanni léCivy pripravek musi

odpovidat udajim uvedenym v souhrnu udaju tohoto pripravku.

(5) Reklama na humanni |éCivy pripravek musi podporovat jeho racionalni
pouzivani objektivnim predstavenim tohoto pripravku bez prehanéni jeho
vlastnosti.




Reklama na
humanni lécivé
pripravky
zamerena na
sirokou verejnost




Predmétem reklamy urcené Siroké verejnosti mohou byt humanni léCivé pripravky, které jsou
podle svého slozeni a Ucelu uzplsobeny a koncipovany tak, Ze mohou byt pouzity bez
stanoveni diagnozy, predpisu nebo |éceni praktickym |ékarem, popripadée na radu lékarnika.

Predmeétem reklamy zameérené na Sirokou verejnost nesmi byt

e a) humanni écivé pripravky, jejichz vydej je vazan pouze na lékarsky predpis,
e b) humanni Iécivé pripravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky.16)

Nove — povoleny reklamy na humanni léCivé pripravky pouzité v ramci vakcinacni akce

schvalené Ministerstvem zdravotnictvi.



https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-40
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-40

* (4) Zakazuje se poskytovani vzorkd humannich lécivych

POS kytOVé N |’ pripravkl Siroké verejnosti.
vzorku verejnostsi



Reklama zamérena na Sirokou verejnost musi

* a) byt formulovana tak, aby bylo zfrejmé, ze vyrobek je
humannim |[éCivym pripravkem,

e b) obsahovat ndzev humanniho léCivého pripravku tak, jak je
uveden v rozhodnuti o registraci. Pokud humanni lécCivy
pripravek obsahuje jen jednu |IéCivou latku, musi reklama
obsahovat i bézny nazev tohoto humanniho |lécCivého pripravku,

e ¢) obsahovat informace nezbytné pro spravné pouziti
humanniho |éCivého pripravku,

e d) obsahovat zretelnou, v pripadé tisténé reklamy dobre
citelnou, vyzvu k peclivému procteni pribalové informace.



Reklama zamérena na Sirokou verejnost nesmi

e a) vyvolavat dojem, zZe porada s Iékarem, |ékarsky zakrok nebo Iécba nejsou
potrebné, zvlasté nabidkou stanoveni diagndzy nebo nabidkou Iécby na
dalku,

e b) naznacovat, ze ucinky podavani humanniho |éCivého pripravku jsou
zaruceneé, nejsou spojeny s nezadoucimi ucinky nebo jsou lepsi Ci
rovnocenné ucéinkdm jiné lécby nebo jiného humanniho |é¢ivého pripravku,

* ¢) naznacovat, ze pouzivanim humanniho léCivého pripravku se zlepsi zdravi
toho, kdo jej uziva,

e d) naznacovat, Ze nepouzitim humanniho |éCivého pripravku muze byt
nepriznive ovlivnén zdravotni stav osob, s vyjimkou vakcinacnich akci
schvalenych Ministerstvem zdravotnictvi,

e e) byt zamérena vyhradné na osoby mladsi 15 let,



Dale nesmi

e f) doporucovat humanni lécivy pripravek s odvolanim na doporuceni védcq,
zdravotnickych odbornik( nebo osob, které jimi nejsou, ale které by diky svému
skuteCcnému nebo predpokladanému spolecenskému postaveni mohly podpofit spotrebu
humannich |éCivych pripravkd,

e g) naznacovat, ze humanni |éCivy pripravek je potravinou nebo kosmetickym pripravkem
nebo jinym spotrebnim zbozim,

e h) naznacovat, Ze bezpecnost ¢i ucinnost humanniho |éCivého pripravku je zarucena pouze
tim, Ze je prirodniho puvodu,

* i) popisem nebo podrobnym vylicenim konkrétniho pribéhu urcitého pripadu vést k
moznému chybnému stanoveni vlastni diagnozy,

* j) poukazovat nevhodnym, prehnanym nebo zavadeéjicim zpisobem na moznost uzdraveni,

e k) pouzivat nevhodnym, prehnanym nebo zavadeéjicim zplisobem vyobrazeni zmén na
lidském téle zplUsobenych nemoci ¢i Urazem nebo plsobeni humanniho Iécivého pripravku
na lidské télo nebo jeho casti.



Jestlize je reklama zamérena na Sirokou
verejnost zamyslena jako pripominka
humanniho léciveho pripravku, nesmi
obsahovat jiné udaje nez nazev humanniho

|lécivého pripravku tak, jak je uveden v
rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezinarodni
nechraneény nazey, jestlize takovy existuje,
popripade ochrannou znamku.







ZASOBTE SE LEKY
dDROTI HACHLAZEHI
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TANTUM VERDE.
ZIVOT JE KRASNY BEZ BOLESTI V KRKU.

Tantum Family
www.tantumverde.cz
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Srovnavaci reklama

e Srovnavaci reklama na lécCivé pripravky urCené k podavani
lidem (dale jen ,humanni léCivé pripravky®), zdravotni sluzby,
zdravotnické prostredky nebo na diagnosticke zdravotnicke
prostredky in vitro je pri splneni podminek stanovenych
obCanskym zakonikem pripustna,

 je-li zameérena na osoby opravnéné tyto l|eCive pripravky,

zdravotnicke prostredky nebo diagnostické zdravotnicke
prostredky in vitro predepisovat nebo vydavat (dale jen
,odbornici®) anebo tyto zdravotni sluzby poskytovat.



Povolené kanaly

* Reklama na humanni IéCivé pripravky zameérena na odborniky muze byt
Sifena pouze prostrednictvim komunikaénich prostfedku uréenych prevazné
pro tyto odborniky, napriklad:

» odbornych neperiodickych publikaci
» odborného periodickéeho tisku
« odbornych audiovizualnich pofadu...



Obsah reklamy

* Reklama zameérena na odborniky musi obsahovat

* a) presne, aktualni, prokazatelne a dostateCne uplne udaje umoznuijici
odbornikum vytvorlt si vlastni nazor o terapeutické hodnoté humanniho
leCiveho pripravku. Udaje prevzate z odbornych publikaci nebo z odborneho
tisku musi byt presné reprodukovany a musi byt uveden jejich zdroj,

* b) zakladni informace podle schvaleného souhrnu udaju o pfipravku, vcetné
data schvaleni nebo posledni revize,

* ¢) informaci o zpusobu vydeje humanniho I|éCivého pfipravku podle
rozhodnuti o registraci,

« d) informaci o zpusobu hrazeni z prostfedku verejného zdravotniho pojisténi.

« Ustanoveni tohoto odstavce neplati pro reklamu na humanni leCive pr|5pravky,
u kterych nebyla v ramci registracniho fizeni posuzovana ucinnost'®2). Pro
obsah reklamy zamerené na odborniky na tyto pripravky plati § 5a odst. 6


https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-40
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-40
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Obchodni zastupce

* Obchodni zastupce musi pri kazdé navstéve provedené za ucelem
reklamy humanniho |éCivého pripravku predat navstivenému
odbornikovi souhrn tidaju o kazdém humannim lécivém pripravku,
ktery je predmétem reklamy, a informaci o zpusobu hrazeni téchto
humannich lécCivych pripravku.

* Obchodni zastupce je povinen bez zbytecného odkladu predavat
prislusnému drziteli rozhodnuti o registraci informace o vyznamnych
skutecnostech, o kterych se pri vykonu své Cinnosti dozvi, tykajicich se
pouziti [éCivého pripravku, pro ktery provadi reklamu, a to zejména o
vsech nezadoucich ucincich jemu ohlasenych navstivenymi osobami.



Dary a darky

(4)V souvislosti s reklamou na humanni IéCivé pripravky zamérenou na
odborniky se zakazuje jim nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo
jiny prospéch,

ledaze jsou nepatrné hodnoty (nepresahnou v souhrnu ¢astku 1 500,-
K¢ za jeden kalendarni rok) a maji vztah k jimi vykonavané odborné
cinnosti.




Kongresy a skoleni

* (5) Rozsah bezplatné poskytovaného pohosténi a ubytovani

* a) pfi setkani navstévovaném odborniky konaném za
uCelem podpory predepisovani, prodeje, vydeje nebo
spotfeby humannich IéCivych pfipravku, nebo

 b) pfi setkani odborniki konaném za odbornym nebo
védeckym ucelem,

* musi byt pfiméreny, s ohledem na hlavni ucel setkani
vedlejSi, a nesmi byt rozSifen na jiné osoby nez odborniky; v
takovém pripadé pro rozsah poskytovaného pohosténi a
ubytovani neplati zakaz podle odstavce 4.



* (6) Odbornici nesmi v souvislosti s reklamou humannich
léCivych pFipravku vyzadovat ani prijimat vyhody zakazané
podle odstavce 4 (dary) nebo ktere jsou v rozporu s odstavcem
5.



Vzorky zdarma

* Vzorky humannich IéCivych pripravki mohou byt poskytnuty pouze vyjimecné osobam opravnénym
je predepisovat,

« v omezeném poctu (posuzovano pfipad od pfipadu, napf. k |éCbé péti pacientld béhem jednoho
kalendarniho roku)

* nejvyse pro jeden kalendarni rok,

» kazdy vzorek musi odpovidat nejmensimu baleni humanniho lecCivého pfipravku uvedenému na trh
a musi byt oznaCen napisem "Néprodejny vzorek" nebo "Bezplatny vzorek".

» Pripravky obsahujici omamné a psychotropni latky se nesmi poskytovat.

+ Vzorky humannich IéCivych pripravku Ize poskytovat pouze na pisemnou zadost osoby opravnéné
je predepisovat, ktera je podepsana a je na ni datum vystaveni.
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How Big Pharma’s free samples encourage
your doctor to prescribe more * - y

| expensive drugs F o~ . &

February 10, 2019 6.08pm GMT ' ‘ ' I
L

In 2016, drug company salespeople gave out almost 10 million pills to doctors. (Unsplash), CC BY-SA

= Ema One of the main calling cards used by drug company salespeople, or detailers as
W Tuitter 55 they're commonly called, to get into doctors’ offices 1s the offer of free drug
Ki Facebook 106 SamplES.

in Linkedin
Eighty-five per cent of Canadian doctors cite samples as the reason why they

allow detailers into their offices. In 2016, detailers gave out almost 10 million pills
to Canadian doctors.

& Print

Drug companies approve of the practice of sampling. According to Innovative



Pripominkova reklama

Ne funkce pouze nazev

(8) Jestlize je reklama zamérena na odborniky zamyslena jako prfipominka humanniho
|écCivého pripravku, nesmi obsahovat jiné udaje nez nazev humanniho lécivého
pripravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezinarodni
nechranény nazey, jestlize takovy existuje, popripadé ochrannou znamku.




Reklama podporujici darovani lidskych tkani a

bunéek

(1) Reklama podporujici darovani lidskych tkani nebo bunék za financni odménu
nebo jiné srovnatelné vyhody se zakazuje.

(2) Reklama tykajici se potfeby nebo dostupnosti lidskych tkani a bunék uréenych
pro pouziti u ¢lovéka, jejimz ucelem je nebo ktera muze slouzit k ziskani
financéniho zisku nebo jinych srovnatelnych vyhod, se zakazuje.

(3) Odstavcem 1 nebo 2 neni dotéeno zajistovani informovanosti a zakaz
inzerovani a reklamy podle zakona upravujiciho provadéni transplantaci



https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-40
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Pozor na
neaktualn
|’
Informac

e

UST-27 verze 3
Regulace reklamy na humanni I€€ivé pFipravky a lidske tkané a bufky.
Tento pokyn nahrazuje pokyn UST-27 verze 2 s platnosti od 19.9.2011.

* UST-27 verze 3, soubor typu pdf

Tento pokyn vychazi z pravni Upravy dané:

* Zakonem €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zakona &. 468/1991 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdé&jsich pfedpisd, ve znéni pozd&jsich predpisi

* 7akonem & 378/2007 Sb., o [é¢ivech a 0 zméndch n&kterych souvisejicich zédkonl (zékon o |1&&ivech), ve znéni

pozdé&jgich predpisd.

Zakonem €. 634/1992 Sh., o ochrang spotfebitele, ve znéni pozdé&jsich pfedpisd

* zakonem €. 513/1991 Sh., obchodni zakonik, ve zn&ni pozdé&sich pfedpis(.

Tento pokyn se vztahuje pouze k reklamé na humanni l&€ivé pFipravky v pdsobnosti Statniho astavu
pro kontrolu lé¢iv (SUKL).

Pokyn vysv&tluje pojmy a vyjadfuje postoj SUKL k reklamé, jako jsou inzeraty a komeréni zobrazeni

v periodickém tisku a masovych médiich, k tisténe reklamé (letaky, broZury), venkovni reklamé (plakaty,
billboardy), reklamé& v misté& prodeje, vydeje nebo konzultace - stojanky, trojrozmérme pfedméty v éekarnach a
ordinacich lekafi, v Iékarnach a zdravotnickych zafizenich, dale k reklamnim materialdm na datovych nosicich
(CD, CD-ROM, VHS, MC, DVD atd.), k reklamnim materidldm uvefejn&nym na internetu nebo rozesilanym postou,
vietné elektronické. Déle se v pokynu vyjadfuje postoj SUKL k tiskowym konferencim, k &innosti obchodnich
zastupcli a neintervencnim poregistraénim studiim.

1. Upiesnéni definic pojmi

Reklama na humanni l&civé pfipravky (dale jen ..LP™) - reklamou se podle obecné definice §_ 1 odst. 2
zakona €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zmé&né a doplnéni zakona €. 468/1991 Sb., o provozovani
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Potraviny

o Reklama na potravinové doplriky

.....



Reklama
na
potraviny

(1) V reklamé na potraviny mohou byt uvedena vyzivova nebo
zdravotni tvrzeni za podminek primo pouzitelného predpisu
Evropské unie

(2) Reklama na potraviny musi splfiovat pozadavky stanovené
zakonem o potravinach a tabakovych vyrobcich, zejména pokud jde
o uvedeni informace naznacuijici, Ze zemé puvodu potraviny je
Ceska republika,

(3) Reklama na doplnék stravy musi obsahovat zretelny, v pripadé
tisténé reklamy dobre Citelny, text "doplnék stravy".

(4) Reklama na potravinu pro zvlastni vyzivu musi obsahovat
zfetelny, v pripadé tisténé reklamy dobre Citelny, text "potravina
pro zvlastni vyzivu".



Kojenecka vyziva

. (1(} Reklama na pocatecni kojeneckou vyzivu musi obsahovat pouze védecke a vecne spravné

aje, muze byt uvadéna pouze v publl}iauch zamerenych na péci o kojence a ve védeckych

publlkaC|ch a nesmi vést k zavéru, Zze pocatecni kojenecka vyziva je rovhocenna materskému
mléku nebo je lepsi.

* (2) V prodejnach je zakazana reklama, ktera je zpusobila podnécovat Sirokou verfejnost ke koupi
pocatecni kojenecke vyzivy, zejmeéna rozdavanim vzorku, zvlastnim zplsobem vystaveni,
poukazem na slevu nebo zvlastni vyhodou.

* (3) Vyrobcum a prodejcim pocatecni kojenecké vyzivy se zakazuje pfedavat na verejnosti
bezplatne nebo se slevou vyrobky, vzorky nebo dary na podporu prodeje. Zakaz podle vety prvni
se vztahuje i na predavani vyrobku se slevou, vzorku nebo jinych propagacnich darkd téhotnym
zenam, matkam a ¢lendm jejich rodin na verejnostl zakaz podle vety prvni se nevztahuje na dary
nebo poskytnutl se slevou zdravotnickym, charitativnim nebo humanitarnim institucim pro jejich
interni pouziti nebo pro distribuci vné téchto instituci a organizaci.



PocCatecCni a pokracujici vyziva

(1) Reklama na pocatecni a pokracovaci  kojeneckou vyZivu

* a) musi obsahovat potrfebné informace o spravném uziti vyrobku a nesmi plsobit proti kojeni,

¢ b) nesmi obsahovat pojem jako "humanizované" nebo "maternizované" nebo podobny vyraz, vyvolavajici dojem, Ze se plné
nahrazuje prirozené kojeni.

(2) Reklama na pocatecni kojeneckou vyzivu

* a) musi obsahovat zretelny text: "Dulezité upozornéni" poukazujici na prednost kojeni a doporucujici, aby vyrobek byl uZivan jen
na radu nezdvislych odbornik(l z oboru mediciny, vyZivy nebo IécCiv nebo jinych osob profesiondlné se zabyvajicich péci o kojence
a malé déti,

*b) nesmi obsahovat vyobrazeni kojence ani jiny obrazek nebo tvrzeni, které by mohlo idealizovat ndhradu materského mléka.
MuzZe vSak obsahovat grafické znazornéni pro snadnou identifikaci vyrobku a pro ilustraci zpUsobu pfipravy.

(3) Reklama na pocatecni a pokracovaci kojeneckou vyzivu, zamérena na téhotné zeny a matky malych

déti, musi vzdy obsahovat jednoznacné informace uvedené ve zvlastnich pravnich predpisech.



https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-40?text=skryt%C3%A1
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-40?text=skryt%C3%A1

Dalsi vyrobky
2707

* (1) Zakazuje se reklama na vyrobek cilici
na zdravi, ktery neni:

* |écivym pripravkem, ani zdravotnickym
prostredkem, ani diagnostickym zdravotnickym
prostredkem in vitro, ani potravinou pro
zvlastni lékarské ucely,

» ktera naznacuje, ze vyrobek je léCivym
pripravkem, zdravotnickym prostredkem,
diagnostickym zdravotnickym
prostfedkem in vitro nebo potravinou pro
zvlastni |ékarské ucely.




e a) naznacovat, Ze pouzivanim vyrobku se zlepsi
nebo zachova zdravotni stav toho, kdo jej uziva,

* b) naznacovat, Ze nepouzitim vyrobku muze
byt nepriznivé ovlivnén zdravotni stav osob,

N esm |’ Se * ¢) doporucovat vyrobek s odvolanim na

doporuceni védcU, zdravotnickych odborniku
nebo osob, které jimi nejsou, ale které by diky
svému skutecnému nebo predpokladanému
spolecenskému postaveni mohly podpofit
pouzivani vyrobku



