Klamava reklama - § 45 obch. zak.

nazyvana téz tzv. malou generalni klauzuli Pojem ,,reklama” — podle jinych zakon(

Definice klamavé reklamy:

a) Sifeni udaju o vlastnim nebo cizim podniku, jeho vyrobcich ¢&i vykonech, které je

b) zpusobilé vyvolat klamnou prfedstavu a

c) zjednat tim vlastnimu nebo cizimu podniku v hospodarské soutézi nebo v hospodarském
styku prospéch na ukor jinych soutézitell , spotfebitelt nebo dalSich zakazniku

Ad a) Sifeni udaju - zpUsoby Sifeni udajl
- objekt Sifenych udaju
- druh Sifenych udaju

Ad b) zpuUsobilost udaju k vyvolani klamné predstavy

Ad c) zpuUsobilost zjednat v hospodarské soutézi nebo v hospodarském
styku prospéch
na ukor jinych soutézitell nebo spotiebitelt nebo dalSich zakaznik



Klamavé oznaceni zbozi a sluzeb - § 46 obch. zak.

odst. 1
Za klamavé oznaceni zbozi nebo sluzeb se povazuje kazdé oznaceni,

které je zpusobilé vyvolat v hospodarském styku mylnou domnénku ohledné
skutecCnosti uvedenych v zakonég, tj. ohledné
- geografického udaje o pavodu zbozi nebo sluzeb (urdity stat, oblast ¢i misto),
- Udaje o vyrobci zbozi nebo sluzeb,
- Udaje o tom, ze zbozi nebo sluzby vykazuji zvlastni charakteristické znaky,
- Udaje o tom, ze zbozi nebo sluzby vykazuji zvlastni jakost.

Pritom nerozhoduije,

- kde bylo klamavé oznacCeni uvedeno, zda bezprostfedné na zbozi, obalech,
obchodnich pisemnostech apod.,

- jakym zpusobem ke klamavému oznaceni doslo, zda pfimo nebo nepfimo,

- jakym prostredkem doslo ke klamavému oznaceni (napf. pismem, vyobrazenim,
fotografii nebo jinym prostfedkem, jimz Ize pusobit na nékteré lidské smysly),

- 0 jaké oznaceni jde, zda nepravdivé nebo i pravdive, pokud vzhledem k okolnostem
a souvislostem, za nichz bylo ucinéno, mohlo uvést v omyl (oklamat).

Takeé tato skutkova podstata je ohrozovacim deliktem.




Vyvolani nebezpeéi zamény - § 47 obch. zak.

Za vyvolani nebezpeéi zamény

se povazuje (za predpokladu splnéni podminky zpusobilosti t&échto jednani vyvolat
nebezpecCi zamény nebo klamnou predstavu o spojeni s podnikem, firmou, zvlastnim
oznacenim nebo vyrobky Ci vykony jiného soutézitele):

a) uziti firmy nebo nazvu osoby nebo zvlastniho oznaceni podniku
uzivaného jiz po pravu jinym soutézitelem,

b) uziti zvlastnich oznaceni podniku nebo zvlastnich oznaceni €i upravy
vyrobku, vykonl anebo obchodnich materialt podniku, které v zakaznickych
kruzich plati pro ur€ity podnik nebo zavod za priznaéné (napf. i oznaceni obald,
tiskopisU, katalogl, reklamnich prostfedku),

c) napodobeni cizich vyrobku, jejich oball nebo vykon

Tato dil€i skutkova podstata spocCiva v tzv. otrockém napodobeni vyrobku, jejich
oball nebo vykond.



Parazitovani na povésti - § 48 obch. zak.

Parazitovanim na povésti

je vyuzivani povésti podniku, vyrobku nebo sluzeb jiného soutézitele
s cilem ziskat pro vysledky vlastniho nebo ciziho podnikani prospéch,
jehoz by soutézitel jinak nedosahl.



Podplaceni - § 49 obch. zak.

Aktivni podplaceni

Za aktivni podplaceni (ve smyslu obch. zak.) Ize povazovat jednani, jimz soutézitel

pfimo nebo nepfimo nabidne, slibi €i poskytne jakykoliv prospéch

- 0SObé, ktera je Clenem statutarniho nebo jiného organu jiného soutéZitele,

- 0SObé, ktera je v pracovnim Ci jiném obdobném poméru k jinému soutéziteli

za ucCelem, aby jejim nekalym postupem docilil pro sebe nebo jiného soutézitele prednost
nebo jinou neopravnénou vyhodu v soutézi na ukor jinych soutézitelu.

Pasivni podplaceni

Za pasivni podplaceni (ve smyslu obch. zak.) |ze povazovat jednani, jimz

- osoba, ktera je Clenem statutarniho nebo jiného organu soutézitele,

- osoba, ktera je v pracovnim Ci jiném obdobném poméru k soutézitel

primo Ci nepfimo Zada, da si slibit nebo pfijme jakykoliv prospéch za ucelem, aby jejim
nekalym postupem soutézitel docilil pro sebe nebo jiného soutézitele prednost nebo
jinou neopravnénou vyhodu v soutézi na ukor jinych soutéziteld.




Zleh€éovani - § 50 obch. zak.

Zleh¢ovani je povazovano za nekalou soutéz,

pokud soutézitel uvede nebo rozsiruje o pomerech, vyrobcich nebo vykonech
jiného soutéZitele nepravdivé udaje zpusobilé tomuto soutéziteli privodit ujmu,

soutezitel uvede a rozsiruje pravdivé udaje o pomeérech, vyrobcich Ci vykonech
jiného soutézitele, pokud jsou zpUsobilé tomuto soutéziteli pfivodit ujmu.

Nekalosoutéznim zlehCovanim neni

(§ 50 odst. 2, druha véta obch. zak.), pokud byl soutézitel okolnostmi donucen

uveést a rozsifovat pravdivé udaje o pomeérech, vyrobcich €i vykonech jiného
soutézitele, které jsou zpusobilé tomuto soutéziteli pfivodit Ujmu (opravnéna obrana).




Srovnavaci reklama - § 50a obch. zak.

Definice srovnavaci reklamy: (odst. 1)
jakakoli reklama, ktera vyslovné nebo i nepfimo identifikuje jiného soutézitele
anebo zbozi nebo sluzby nabizené jinym soutézitelem

,orovnavaci reklama je pripustna, jen pokud...” (odst. 2)

jsou kumulativné splnény stanovené podminky (taxativni vy€et osmi podminek uvedeny
pod pism. a) az h) tohoto odstavce)

Predpokladem pfipustnosti srovnavaci reklamy je, ze nenaplnuje souCasné znaky
jiné nekalosoutézni skutkové podstaty

Prikladem pripustné srovnavaci reklamy muze byt:
- reklama se systemovym srovnavanim (napf. vyhody ,klasickych” krytin oproti betonovym
krytinam),
- reklama s abstraktnim srovnanim (srovnani praciho prostfedku s tzv. ,béznym
prostfredkem?”),
- reklama s vnitrnim srovnanim (srovnani jen vlastnich novych vyrobkl se svymi starSimi),

- superlativni reklama (tzv. obvyklé reklamni prehanéni),

- reklama dryacnicka Ci barnumska apod.



Poruseni obchodniho tajemstvi - § 51 obch. zak.

Porusovani obchodniho tajemstvi
je jednani, pfi nemz jednaijici jiné osobé sdéli, zpfistupni, pro sebe nebo pro jiného
vyuzije obchodni tajemstvi, které mdze byt vyuzito v soutézi a o némz se dozvédél

- tim, ze mu bylo sveéreno nebo se jinak stalo pristupnym na zakladé jeho pracovniho
vztahu k soutéziteli nebo na zakladé jeho jiného vztahu k soutéziteli (napf.
obchodnépravniho vztahu) nebo v ramci vykonu funkce, k niz byl soudem nebo
jinym organem povolan (napf. funkce soudniho znalce, danového poradce, auditora,
likvidatora, rozhodce apod.),

- vlastnim jednanim nebo cizim jednanim priCicim se zakonu.

Rozhodnuti Vrchniho soudu v Praze sp. zn. 3 Cmo 170/97 :

Pravni véta: ,Pokud navrhovatel tvrdi, Ze odpurce ve svém podnikani vyuziva
obchodni tajemstvi navrhovatele, a proto zada o vydani pfedbézného opatreni, pak
podminkou pro vydani predbézného opatreni je osvedCeni takovych skuteCnosti,

z nichz se jevi jako pravdépodobné, ze urcité skuteCnosti jsou u navrhovatele
chranény jako obchodni tajemstvi podle § 17 obch. zak. a Ze predmét tohoto
tajemstvi je bez pravniho ddvodu k ujmé opravnéného jednanim podle § 51 obch. zak.
soutézitelem vyuzivan.”




Ohrozovani zdravi a zivotniho prostredi - § 52 obch. zak.

Ohrozovanim zdravi a zivotniho prostredi

je jednani, jimz soutézitel zkresluje podminky hospodarské soutéze tim, ze

provozuje vyrobu ohrozujici zajmy ochrany zdravi nebo zZivotniho prostfedi chranéné

zakonem nebo

uvadi na trh vyrobky ohrozujici zajmy ochrany zdravi nebo zivotniho prostredi chranéné zakonem
nebo

provadi vykony ohrozujici zajmy ochrany zdravi nebo zZivotniho prostfedi chranéné zakonem,

aby tak ziskal pro sebe nebo pro jiného prospéch na ukor jinych soutéZitel nebo spotiebiteld.

Tato skutkova podstata je ohrozovacim deliktem.



