Narodni hospodarstvi — Sména a specializace; statni regulace a
zasahy statu do cen

(strucné zaklady)

Sména, specializace a mezinarodni obchod
- nékdy ekonomie = véda o bohatstvi
- bohatstvi neni méfeno mnozstvim vyrobku, nybrz uspokojenim z nich — sména
muze zvysit uspokojeni, aniz by zvétsila mnozstvi
- dobrovolna sména obohacuje oba sménujici
- sména umoziuje vyrobclim, aby se specializovali (umoziiuje zvySeni vyroby)
- specializace a sména na zaklad¢ tzv. absolutnich vyhod — ¢lovék je v nécem lepsi
nez jini lidé
- specializace a sména na zdkladé¢ tzv. komparativnich vyhod — komparativni
vyhodu ma ¢lovek v té Einnosti, ve které je lepsi neZ v jinych ¢innostech
- zadnd zem¢ svéta se nemusi obavat, ze by byla vyfazena z mezinarodniho
obchodu jen proto, Ze neni v nicem absolutné lepsi
- predpoklady pro specializaci:
o pfirozeny talent
o pfirodni podminky
o nahromadéna specialni znalost
o relativni vybavenost vyrobnimi faktory
vyrobni specializace zemé& nemuze byt dana politikou

Dovozni cla
- Castka, kterou dovozce musi zaplatit statu
- snizuyje Cisty efekt z dovozu
- ruzné podvody
- vlady podléhaji tlakiim domacich vyrobcii, ackoliv ekonomové se shoduji, Ze clo
danou zemi poskozuje

Dovozni kvota
- maximalni mnozstvi statku, které stat povoluje dovézt
- snizuje Cisty efekt z dovozu (navic ,,vyssi cena® je ziskem dovozct, naproti tomu
clo vyuziva stat)
- prospiva domécim vyrobctiim, umoznuje zvysit produkci a cenu (plati i pro clo)

Myty obchodniho ochranéistvi
- mytus ochrany domacich pracovnich mist — ztracena pracovni mista v odvétvich
potlacovanych levnymi dovozy jsou nahrazovana novymi pracovnimi misty
v odvétvich, ktera expanduji diky levnym dovozim
- mytus rovné konkurence — zemé¢, které¢ uvaluji na zbozi dovozni cla, poskozuji
exportni zemi, ale predevSim samy sebe (pii clu na tom budou Iépe domaci
vyrobci a stat, ale spotiebitele na tom budou hiife)




- ochrana mladych odvétvi (infant industrie) — primysl vyrustajici ve sklenikovych
podminkach chranéného domaciho trhu sotva kdy dosdhne skute¢né cily a
konkurenceschopnosti

-- pfi¢inou obchodniho ochranafstvi je natlak domacich vyrobcl na vlady — vznika

zajmova koalice doméacich vyrobcl a statnich Ufednikil (vyrobei ziskaji zisk, statni

uiednici moc a dal$i pracovni mista)

Nedokonalé trhy, informace
- dokonaly (dokonale konkurenc¢ni) trh — dokonala informovanost kupujicich a
prodéavajicich, nulové ndklady na zménu dodavatele, homogenni produkt, velky
pocet prodavajicich
- monopolisticka konkurence — nejbéznéjsi typ nedokonalého trhu
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trh tvofen blizkymi substituty (rizné znacky, kvalita, tvar, obal,...)
neexistuji zddné bariéry vstupu na trh

tendence k nulovému ekonomickému zisku (pozor! Ekonomicky zisk je
jiny nez ucetni zisk. I kdyz je ekonomicky zisk nulovy, pfesto z toho
podnikatel néco ma — do nakladi jsou totiz zapocitany 1 tzv. implicitni
naklady, které zahrnuji i obé&tované pftilezitosti, ¢ili i pifipadny ,,plat™
podnikatele)

- oligopol — trh, na kterém nejen kratkodobé¢, ale i dlouhodobé pisobi jen nékolik

malo firem

o optimdlni velikost firmy je zna¢nd a zaroven trzni poptavka (vzhledem
k optimalni velikosti firem) relativné mala

o nemusi se prosazovat tendence k nulovému ekonomickému zisku

- monopol — nevztahuje se k vyrobé, ale k trhu

o musi se jednat o zbozi, které nema blizké substituty

o monopolni sila nesouvisi ani tak s velikosti firmy jako spiSe s obtiznosti
nebo nemoznosti substituce

o regulace ceny Casto vede k zakonzervovani monopolu, zméni kratkodoby
monopol v monopol dlouhodoby

o regulace monopolni ceny také vede ke snizeni motivace

o administrativni monopol — bariéry vstupu na trh zplisobené véazanosti na
povoleni dané staitem (pro monopolistu neni t€zké presvédcit urad, ze jeho
naklady jsou vysoké a proto i regulovand cena musi byt vysoka), jde o
obchod (stat potiebuje od firmy zajistit néjaké dodavky nebo sluzby, které
jsou ve vefejném zdjmu, a za to ji dd monopol)

o pfirozeny monopol — vznikd z divodu pfirozenych bariér vstupu na trh,
dodavky zbozi ¢i sluzby vazany na urcitou prenosovou sit’

o regulace ceny monopolu vzdy obtizna — jak zjistit skutecné ndklady

Informace

monopolu?

- lidé jsou nedokonale informovani, protoZe informace jsou vzacné (na jejich
ziskani je nutné vynaloZzit naklady)

- podnikatelé ziskdvaji informace s niz§imi naklady neZ zdkaznici — sniZuji
nedokonalosti trhi



- nedokonalé¢ trhy jsou zivnou plidou pro podnikatelské hledani, objevovani a
zlepSovani

- kdyz stat vstoupi na dosud neobsazené trhy a zaplni jejich mezery, neda jiz
podnikatelim Sanci, aby je zaplnili sami — se zaplnénim mezer mizi ziskové
prilezitosti pro podnikatele

Konkurence a regulace

- ¢im vice jsou trhy regulovany, tim slabsi je na nich konkurence

- konkurence nezavisi na momentalnim poctu firem, ale na otevienosti trhu pro
vstup novych firem

- intenzita konkurence zavisi také (a dlouhodobé predevSsim) na poctu a sile
potencidlnich konkurentti

- hlavnim divodem zeslabeni konkurence je omezeni vstupu na trh — témét vzdy
dobry umysl statnich trednika

Ochrana spotfebitele
- asymetrie informaci — spotfebitele nemaji o vyrobku tolik informaci jako
prodavajici
- regulace na ochranu spotiebitelt zvysuje kvalitu, ale i cenu
- regulace chrani vyrobce pied konkurenci, protoze stat kontroluje vstup novych
firem na regulované trh a vyzaduje od nich plnéni vselijakych podminek

Novodobé cechy
- cech méa moc (danou od statu) zabranit vstupu novych konkurentd na trh

Antidumpingové politika
- dumping — prodej za nizsi cenu nez jsou naklady
- koftistnicky dumping byva castym strasdkem, kterého domaci vyrobci pouzivaji,
aby presveédcili vladu o nutnosti ochrany domaciho trhu

Ochrana hospodéiské soutéze

- statni politika, kterd brani kartelovym dohodam, povoluje fize a odhaluje a tresta
zneuzivani dominantniho postaveni na trzich

- dtvodem fuzi je snaha firem snizit naklady

- statni orgdny nemaji zaddné voditko, jak rozpoznat zneuZzivani dominantniho
postaveni

- nejde ani tak o ochranu konkurence jako spiSe o ochranu méné¢ schopnych
konkurentii

Kartelova dohoda — dohoda o spole¢ném, koordinovaném postupu na trhu
- situace podobna monopolu
- nelegalnost kartell je ¢ini nestabilni — ¢len kartelu v silném pokuseni dohodu
porusit, protoze na tom muze vydélat
- je-li pocet Clent kartelu vyssi nez dva, kartelové dohody se opakované
rozpadaji
- zvySenim ceny pomoci kartelové dohody se ldkaji novi konkurenti



Zasahy statu do cen
Cenovy strop
- prodavajici nesmi pozadovat ceny vyssi
- na trhu vznika nedostatek
- aby dostali lidé nedostatkové zbozi nebo sluzbu, jsou ochotni nést nepenézni
naklady (napf. ¢as)
- obhajoba — uspokojeni nezbytné potieby, mély by byt kazdému cenove
dostupné (ale to je nezbytné?)
- regulace obvykle vyvolavaji inovace k obchazeni regulace

Spotiebni dan
- vybirana z naturalni jednotky zbozi

- bremeno spotiebni dané dopada jak na spotiebitele, tak i na vyrobce (dan, jak
zvysené naklady, zméni nabidku — posun nahoru, vlevo — novy rovnovazny
bod = zvySeni ceny o necelou dail + snizeni mnozstvi)

- rozdéleni bfemena dané mezi spotifebitele a vyrobce zavisi na relativni
strmosti kfivek poptavky a nabidky

Subvence
- castka, kterou stat ptiplaci vyrobctim k cené¢ statku
- je vlastné zaporna spotfebni dan — na tkor danovych poplatnikli zvySuje cenu
pro vyrobce a snizuje cenu pro spotiebitele, zvétSuje mnozstvi statku
- 1 kdyz se subvence vyplaci vyrobclim, jsou subvencovani jak vyrobci, tak i
spotrebitelé

Minimélni cena a vyvozni subvence
- aby zeméd¢lci mohli dostavat za mléko vyssi cenu nez jakou by vytvoril trh,
musi nasi spotfebitelé nejen kupovat mléko za vyssi cenu, ale navic jako
danovi poplatnici jest¢ subvencuji zahranicni spotfebitele mléka
- zemédélei dokazi na vlady vyvijet silny tlak a subvencovéani si vynutit

Statni interven¢ni ndkupy
- statni intervencni nakupy a prodeje jsou zaméfeny na stabilizaci ceny

v

- levnéjsi a efektivngjsi je zahrani¢ni obchod

Produkéni kvéty
- statem stanovené maximalni mnozstvi — stat pak kvotu rozdéluje mezi vybrané
vyrobce (mozna i korupce)

V ptipadé zajmu vice viz:
HOLMAN, R. Ekonomie. 4. akt. vyd. Praha : C. H. Beck, 2005. ISBN 80-7179-891-6
- kap. Sména, specializace a mezinarodni obchod : str. 106 — 131
- kap. Nedokonalé trhy, informace a podnikatelé : str. 132 — 162
- kap. Konkurence a regulace : str. 163 —219
- kap. Zasahy statu do cen : 220 - 244



