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Zdakon ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy

“Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména
nesmi obsahovat jakoukoliv diskriminaci z dUvodu rasy,
pohlavi nebo ndrodnosti nebo napadat ndbozenské nebo
ndrodnostni citéni, ohrozovat obecné nepfijatelnym
zpUsobem mravnost, sniZovat lidskou duUstojnost,
obsahovat prvky pornografie, ndsili nebo prvky vyuZivajici
motivu strachu. Rekloma nesmi napadat politické
presvédceni.”

Otdazky

1. Je rozdil mezi sexistickou reklomou a
reklamou na produkt souvisejici se sexem?

2. Je kazdd sexistickd reklama nezdkonnd?e
ProC ano, proc ne.

3. Nahota na obraze je ok a vreklamé je to
problém?e

4. Je moiné eticky prezentovat treba reklamu
na sexudini sluzby?e

Zastavdarna Index: 8As 202/2019-43

“... chybéjici souvislost mezi
vyobrazenim téméer nahé zeny a
propagovanym zbozim tvofi jeden z
prvkd aplikovanych neurcitych
pravnich pojmu, nejednd se o zavér
jdouci nad rdmec zdkonné Upravy,
nebof ta naopak pocitd s tim, ze v
z&koné vzité neuréité pravni pojmy
spravni orgdny v kazdém jednom
pripadé naplni konkrétnim obsahem.
NSS v tomto sméru neshledal, ze by
zAveéry krajského soudu &i spravnich
orgdnu byly jakkoli excesivni. Jestlize
st&zovatelka soucasné namitd, ze ,,si
Ize tézko predstavit, jakd dalsi
vyobrazeni, mimo jiz pouzitych, by méla
souvislost se zastavdarenskou cinnosti*,
lze uzaviit, Ze takovych prikladu si lze
obecné predstavit celou fadu.
Fotografie takika nahych mladych zen
viak takovym pripadem v kontextu
zastavdrenské cinnosti nepochybné
nejsou.”

Pfedpisy regulujici reklamu:

e Zdkon . 40/1995 Sb. o
regulaci reklamy

e Z&kon €. 231/2001 Sb. Z&kon o
provozovdani rozhlasového a
televizniho vysilani

e Rada pro reklamu — Kodex

Dalsi materidly:

Publikace Sexistickd reklama:

http://zenskaprava.cz/nabidka/se

xisticka-reklama/
Letdk KVOP:
https://www.ochrance.cz/letaky/

nezakonna-reklama/nezakonna-
reklama.pdf
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Co jsou to neurcité pravni pojmy?

Ohrozovdni mravnosti | Dobré mravy

Lidsk& dUstojnost Motivy strachu

Otazky

1. Méla by byt reklaoma
regulovand vice nebo méné?

Priklady reklam

Zlikvidujeme
Vasi starou

Sluzbu likvidace a edvez
nabjzime pre viechny, | kdy u
nés ebjedndvku nemdte

Preventivne prehliadky.
zdravotného stavu

&, MATERIALD

2. Mate k dispozici celou
verejnou sprévu i soukromé
subjekty a muizete zvolit, kdo
bude na reklomu dohlizet —
koho vyberete a proc?

3. Jak mize byt reklama
diskriminacni?

Dalsi materidly:

e Metodickd informace ministerstva
primyslu a obchodu k
rozezndvani sexismu v reklamé

e Zprdava vefejné ochrdnkyné prdv o
Setfeni z vlastni iniciativy ve véci
pristupu Ufadu k sexistické reklamé
ze dne 20. 4. 2018

Kdo dozoruje sexistickou reklamu

1. Krajské zivnostenské Urady
2. Rada pro rozhlasové a
televizni vysilani

Nékdy také: Statni Ustav  pro
konftrolu I&Civ, Ministerstvo
zdravotnictvi, Ustfedni kontrolni a
zkusebni Ustav zemé&délsky, Ustav
pro statni kontrolu veterindrnich
bioprepardtd a 1éCiv, Statni
zemeédelskd a potravindrska
inspekce, celni Urady...



