Reklama na doplnky stravy

MV501K Nekala soutéz a pravni aspekty reklamy
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Pravni uprava

— Doplnek stravy je a priori potravinou
— Definice potraviny — Cl. 2 naf. 178/2002/ES

— ,(...) Jakakoli latka nebo vyrobek, zpracovane, castecné zpracované nebo nezpracovane,
které jsou uréeny ke konzumaci ¢lovékem nebo u nichz Ize divodné predpokladat, Ze je
¢lovék bude konzumovat (...)"

— § 2 odst. 1 pism. g) zakona o potravinach a tabakovych vyrobcich

— ,doplnkem stravy potravina, jejimz ucelem je doplriovat beznou stravu a ktera je
koncentrovanym zdrojem vitamint a mineralnich latek nebo dalSich latek s nutricnim nebo
fyziologickym ucinkem, obsazenych v potraviné samostatné nebo v kombinaci, ur¢ena k
prime spotrebé v malych odmérenych mnozstvich”

— NSS 7 As 16/2008 — 83 (Urinal)
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Vzdy potravina?

— Zakon €. 268/2014 Sb., o zdravotnickych prostfedcich a o zméné
zakona €. 634/2004 Sb., o spravnich poplatcich, ve znéni
pozdéjSich predpisu

Dnigt ilni bylinse Adnep oty
D, Weisd

Zdravotnicky Doplnék stravy

prostredek
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Dusledek v oblasti regulace reklamy

- §5d ZRR

(1) V reklamé na potraviny mohou byt uvedena vyzivova nebo zdravotni tvrzeni za podminek pfimo pouzitelného pfedpisu Evropské unie.

— (2) Reklama na potraviny musi splfiovat pozadavky §tanovené zakonem o potravinach a tabakovych vyrobcich, zejména pokud jde o uvedeni
informace naznaduijici, Ze zemé plvodu potraviny je Ceska republika, pfimo pouzitelnym pfedpisem Evropské unie o poskytovani informaci o
potravinach spotfebitelim a pfimo pouzitelnymi pfedpisy Evropské unie, které stanovi pravidla pro pouziti oznac¢eni plivodu, zemépisnych oznaceni a
tradi¢nich vyraza.

— (3) Reklama na doplnék stravy musi obsahovat zfetelny, v pfipadé tiSténé reklamy dobre Citelny, text "dopInék stravy".

(4) Reklama na potravinu pro zvlastni vyzivu musi obsahovat zfetelny, v pfipadé tisténé reklamy dobre Citelny, text "potravina pro zvlastni vyzivu".

= § 9k ZRR ? — tisk 697 - vladni navrh (1. Cteni)
— Stale se vsak uplatni uprava nekalych obchodnich praktik dle ZOS
— NSS 4 As 273/2015 — 52 (Urinal MEDICAL)
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Léecebna, vyzivova a zdravotni tvrzeni

~ §5d ZRR

— (1) V reklamé na potraviny mohou byt uvedena vyzivova nebo zdravotni tvrzeni za

podminek pfimo pouzitelného predpisu Evropské unie.

— Lécebna tvrzeni —¢l. 7 odst. 3a4 nar. 1169/2011 EU

— 3. S vyhradou odchylek stanovenych v pravnich predpisech Unie, které se vztahuji na
prirodni mineralni vody a na potraviny ur€ené pro zvlastni vyzivu, nesméji informace o
potraviné pripisovat jakékoli potraviné vlastnosti umoznujici zabranit urcité lidské
nemoci, zmirnit ji nebo ji vylé¢€it, ani na tyto vlastnosti odkazovat.

— 4. Odstavce 1, 2 a 3 se rovnéz pouziji na: a) souvisejici reklamu; (...)
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Léecebna, vyzivova a zdravotni tvrzeni

— Vyzivova tvrzeni — Cl. 2 odst. 4 nar. 1924/2006 ES

— Zdravotni tvrzeni — zejm. Cl. 13 a 14 nar. 1924/2006 ES

— V principu jsou pripustna pouze takova vyzivova resp. zdravotni
tvrzeni, ktera byla schvalena Evropskou komisi, resp. Evropskym

uradem pro bezpecnost potravin + tzv. on hold seznam
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Priklady

— Lééebna tvrzeni: ,,/é¢i nemoc XY* Caj proti nachlazeni (nazev
produktu), obrazek lekare na etikete, ,Pri kasli®, samotny nazev
nemoci uvedeny na obalu vyrobku, ,XY pomaha zmirnit bolest"

— Vyzivova tvrzeni: ,S nizkou energetickou hodnotou®, ,Se
zvySenym obsahem Zeleza“

— Zdravotni tvrzeni: ,Pro pevné zdravi®, ,Zdrava svacinka“,

,Osvezeni téla“, ,Normalni traveni”, ,Podporuje funkci ledvin“
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Urinal meDic
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NSS 4 As 273/2015 - 52 (Urinal MEDICAL)

— Tvrzeni: ,Urinal prinasi novinku Urinal MEDICAL, setrné leci infekci mocovych cest tim, ze
brani uchyceni bakterii v mocovych cestach a je takeé prevenci pred opakovanymi zanety*

— Zdravotnicky prostredek — reklama, ktera je NOP (!)

— ,Pro posouzeni, zda se v posuzované véci jedna o nekalou obchodni praktiku ve smyslu § 5 odst. 1
pism. b) a d) zakona o ochrané spotrebitele a zda byla naplnéna skutkova podstata spravniho deliktu
podle § 2 odst. 1 pism. c) zakona o regulaci reklamy vsak neni rozhodné, zda byly v predmétné
reklamé uvadény pravdivé informace o uéincich uzivani prezentovaného pripravku, ale to, zZze
kombinace obsahu reklamniho sdéleni a jeho grafického zpracovani vzbudi v adresatech
reklamy (spotrebitelich) dojem, Ze prezentovany pripravek je lé¢ivym pripravkem (lé¢ivem)
schopnym onemocnéni lécit nebo mu predchazet, prestoze se o lIé¢ivy pripravek nejedna.”
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NSS 7 As 16/2008 — 80 (Urinal)

— Tvrzeni: ,ni¢i bakterie, které potize zpusobuji® a ,pfi infekcich a zanétech

mocovych cest”

— Doplnék stravy je v souladu s platnou pravni upravou potravinou, a proto nelze akceptovat
reklamni sdéleni, které tuto potravinu zpusobem prezentace a charakteristikou priblizi
lécivam, az dokonce vyvola dojem, Ze se v podstaté jedna o lIéCivo. Zadavatel reklamy je
samozrejmé opravnén uvadeét pravdivé informace ohledné viastnosti nabizeného doplrku
stravy, avsak je zaroven predevsim povinen spotrebitele zietelné a jasné informovat o
tom, Ze jde pouze o doplnék stravy, a nikoliv o lécivo, které by v pripadé onemocneni
mocovych cest mélo lecCivy ucinek. (...) Sotva postrehnutelny a velmi kratce prezentovany
napis v praveé dolni casti obrazovky ,,doplnék stravy* nelze povazovat za danych

okolnosti za dostacujici. I
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NSS 4 As 98/2013 — 88 (multilMUN AKUT)

— Tvrzeni:

— ,Citite priznaky podobné chfipce a nachlazeni? Uzivejte multiMUN AKUT s okamZitym
nastupem ucinku*“

— ,,MultiiMUN aktivuje imunitni systéem a okamZzité pomaha posilit obranyschopnost.”

— ,MultiiMUN AKUT extra silna davka pfirozené imunity*

— Souhlasi s zavéry NSS Urinal, konkretizuje vSak hledisko prumérného

spotrebitele pro ucCely reklamy na doplnky stravy
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— Jestlize stezovatelka uvadi, ze jejimu reklamnimu sdéleni, ze multiMUN
AKUT vylécCi chripku, prece priimérny spotrebitel nemuze uvérit, protoze je
obecné znamo, ze chripku prakticky lecit nelze, a z tohoto duvodu se
domniva, Ze jde o reklamni nadsazku, pak se s timto nazorem Nejvyssi
spravni soud neztotoznuje. Naopak Nejvyssi spravni soud poklada za
priléhavou uvahu méstského soudu, ktery uvadi povédomost
priumérného spotrebitele o védeckém pokroku v oblasti IéCivych
pripravku, v jehoz dusledku se na trhu objevuji stale nové prostredky

umoznujici lecit i nemoci, proti nimz starsi leciva nebyla ucinna.”

. o MUNI
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NSS 2 As 5/2017 — 62 (Allivictus)

— Tvrzeni:

— LAllivictus tinktura z pravého ceskeho cesneku podporuje imunitni
system, resi nachlazeni, chripky a infekce”

— JAllivictus, imunita v kazde kapce”

— ,Chemoterapii jsem se snazil vyvazit necim ciste prirodnim.

Vérim, ze Allivictus mi posiluje muj oslabeny imunitni systém®.
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NSS 2 As 5/2017 — 62 (Allivictus)

— , Takto vysoce nastaveny standard ochrany spotrebitele vSak nemuze zcela vylucovat
reklamu na doplnky stravy”

— ,Predmetnou reklamu je nutné posuzovat komplexné, v celé jeji Sifi. (...) hlavnim sdélenim
reklamy je skutecCnost, Ze propagovany vyrobek neni niéim jinym nez zpracovanym
cesnekem*

- ,,Je nepravdépodobné, Ze by na zakladé reklamy povazZovali extrakt z cesneku v tomto
ohledu za lécivo, které by jim mohlo prinést vétsi nadéji na vyléceni nez uzivani
,béZného*, nezpracovaného cesneku."

— ,,V této reklamé jsou pritom deklarovany pouze takoveé ucinky, které dané potraviné

pripisuje (,,tradiéné“) sama verejnost, a to bez zretele k tomu, zdali jsou skuteéné

pravdivé. MUNI
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5 As 219/2019 — 49
(STOPKASEL a STOPBACIL)

— Tvrzeni na obalech: ,pri suchem a vihkem kasli “, ,pri projevech suchého a
vihkého kasle®, ,ulevuje pri kasli®, ,omezuje tvorbu hlenu®, ,pomaha pri
nachlazeni “, ,,pri kasli®, ,oomaha pri podrazdéni a zdureni sliznice, omezuje
tvorbu hlenu®, ,poomaha pri nachlazeni, ulevuje pri kasli®, ,podporuje
vykaslavani®, ,pri projevech nachlazeni “, ,pomaha pri kasli a dalsSich

priznacich nachlazeni*”
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5 As 219/2019 — 49
(STOPKASEL a STOPBACIL)

— Reaguje na zménu pravni upravy a navazuje na NSS Urinal a objasnuje
vztah mezi zakazem IéCebnych tvrzeni a tzv. on hold seznamem vyzivovych

a zdravotnich tvrzeni

— ,(...) Ustanoveni ¢l. 7 odst. 3 narizeni ¢. 1169/2011 je jednoznacné a v zasadeé nepripousti jiny
vyklad, nez ze jsou zakazana veskera tvrzeni, ktera Ize povazovat za lé¢ebna, s vyhradou vyslovné
uvedenych vyjimek z tohoto zakazu. Tzv. on hold seznam zverejriovany na internetovych strankach
Evropské komise na zaklade bodu 11 oduvodnéni narizeni ¢. 432/2012 tedy nemuze zaloZit vyjimku ze
zakazu lé¢ebnych tvrzeni podle ¢l. 7 odst. 3 nafizeni ¢. 1169/2011. Nelze dovozovat, Ze se uvedeni

na tomto seznamu rovna vyslovnému povoleni nezavisle na ostatnich predpisech.”
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5 As 219/2019 — 49
(STOPKASEL a STOPBACIL)

— ,LéCebna tvrzeni jsou obecné zakazana, nebot’ typove predstavuji
nejrizikovéjsi skupinu tvrzeni. Nicméne ani tak nelze opomenout, ze ve
vyjimecnych pripadech mize byt i Iécebné tvrzeni zcela nezpusobilé
uvest spotrebitele v omyl, napr. pokud je potravina zjevné
nezaménitelna s Iékem a uvedené tvrzeni je neuvéritelné v takové mire,

Ze se jim zadny spotrebitel nemuze nechat zmylit.”
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Dekuji za pozornost!
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