Provedete srovnavaci analyzu dvou vyrobkd, které si koupite, pujcite nebo jinak legalné
opatfite. Musi jit o vyrobky navzajem substituCni spliujici tutéz potfebu zakaznika, napfr.
dva plisfiové syry, dvoji misli, dva potravinové doplnky typu multivitamin, dvé rizné kavy,
destilaty, dva automobily ..... Fantazii se meze nekladou. Prosime ale o to, abyste tyto
vyrobky pfi prezentaci na seminafi pfedvedli, alespon na fotografii nebo videozaznamu.
Musi jit o vyrobky, nikoli sluzby. Vyrobky musi pochazet od rozdilnych vyrobcu.

Budete zkoumat marketingova hlediska:

- jaké cile chce vyrobce dosahnout a jakou strategii pro jejich dosazeni zvolil

- na jaké zakazniky a jejich potreby cili

- na jaky segment trhu chce proniknout

- posouzeni z hlediska 4E

- zda muGze jit o marketingovy trhak nebo naopak propadak

- jakou roli hraje obal vyrobku

- jaké jsou dle Vas vyhody a nevyhody obou vyrobku (v€éetné obalu) a nezapomerite pfitom
zanalyzovat i uzitné vlastnosti vyrobku, u potravin pak v¢etné barvy, viné a chuti (tak
jako u vina ©)

- co byste vyrobcum doporucili zménit

Dale vyrobky posoudite z hlediska nekalé soutéze:

- zda nejsou zaménitelné

- pokud jsou propagovany, zda nejsou spojeny s problematickou reklamou

- zda jeden soutézitel neparazituje na jiném

- zda nedochazi k nékterym jednanim, ktera by mohla byt nekalou soutézi a souCasné
nekalou obchodni praktikou podle zakona o ochrané spotiebitele

-zda konkurenti neporuSuji chranéna prava, zejména ochranné znamky (rejstfik
ochrannych znamek je na strankach Uradu pramyslového vlastnictvi)

Fantazii se opét nekladou meze, provedete prosté dokonalou pravni pitvu obou vyrobk.

Dékujeme a téSime se na VaSe srovnani.



