
ÚVOD DO MARKETINGU



MARKETINGOVÁ 

KOMUNIKACE – SEMINÁŘ



Co se dnes dozvíte

• On-line a Off-line marketingová komunikace1

• Tvorba webových stránek2

• Praktické příklady3













Webové stránky

• V dnešní době je web nedílnou součástí existence podniku

• 4 etapy tvorby webových stránek

• SEM (Search Marketing) 

• SEO (Search Engine Optimizing) a PPC (Pay per Click)



1. Pre-startovní fáze tvorby webových stránek

1. Kdo bude zákazníkem?

2. Co bude na webu zákazník hledat?

3. Jaký je můj příběh?

4. Jaký zvolím tón komunikace?

5. Jak udělat web unikátní?

6. Jak udělat web užitečný?

7. Jak udělat web přehledný?

8. Jaký zvolit design?

9. Jak udělat web konverzní?

10. Jak udržet pozornost zákazníků?



2. První prototyp webových stránek

Agentura

Šablona



3. Druhý prototyp webových stránek



4. Optimalizace a integrace 
analytických nástrojů

• Hosting
• Správcovství
• Cookies
• Analytické nástroje
• Tvorba reklam



Zvyšování důvěryhodnosti
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