‘ ll" ‘!I o ‘
( :?[




\ e el

“lih. ,
MARKETINGOVA

KOMUNLK_AC‘W SEMINAR

. ‘I""“
"‘ | [ A

i




Co se dnes dozvite

e On-line a Off-line marketingova komunikace

e Tvorba webovych stranek

e Prakticke priklady




ONLINE VS OFFLINE MARKETING

ONLINE MARKETING OFFLINE MARKETING
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This is a sample text that you > This is a sample text that you
can edit. You can change font can edit. You can change font
(size, color, name), or apply any (size, color, name), or apply any
desired formatting. desired formatting.




Podil cenikovych hodnot reklamniho prostoru v roce 2021

Zdroj: Internet - SPIR, Median; TV, tisk, radio, OOH - Nielsen Admosphere; brezen 2022
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Vyvoj celkovych vydaju do internetové inzerce v mid. K¢

PRO INTERNETOVY

I: SDRUZENI Zdroj: SPIR, Median, bfezen 2024
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Vykon jednotlivych forem internetové reklamy v mil. K¢
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Webové stranky

* V dnesnidobée je web nedilnou soucasti existence podniku
e 4 etapy tvorby webovych stranek
e SEM (Search Marketing)

e SEO (Search Engine Optimizing) a PPC (Pay per Click)




1. Pre-startovni faze tvorby webovych stranek

Kdo bude zakaznikem? Jak udélat web uzitecny?

Co bude na webu zakaznik hledat? Jak udélat web prehledny?

Jaky je muj pribéh? Jaky zvolit design?

tor pe =oon

Jaky zvolim tén komunikace? Jak udélat web konverzni?

CEE

Jak udélat web unikatni? 10. Jak udrzet pozornost zakazniku?




2. Prvni prototyp webovych stranek

Svoboda & Prochazka

Agentura

Zpracovani

Svoboda & Prochazka

Sablona
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3. Druhy prototyp webovych stranek

Eye
Tracking

UX & Usability

Testing
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4. Optimalizace a integrace
analytickych nastroju

* Hosting
* Spravcovstvi ® . e
e Cookies

* Analytické nastroje
e Tvorba reklam

SKLIK cz2
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Google Ads

Most Popular
Social Media Worldwide

Ranked by humber of monthly active users
*As of January 2023

Facebook
YouTube
WhatsApp
Instagram
WeChat
TikTok
Messenger
Douyin
Telegram
Snapchat
Kuaishou
Sina Weibo
QQ

Twitter

Pinterest

*(in millions)

() o 55
O O 51
& OIS 2,000

©) D 2,00

Source: Statista

@ - 445 www.rankingroyals.com
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Zvysovani diveéryhodnosti
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® PINTEREST / § FACEBOOK / [5] B1ANO re FO R MA HLEDEJ |

UVOD ONAS BLOG SLUZBY REALIZACE DODAVATELE WORKSHOPY REFERENCE KONTAKT

Nade ceny jsou prihledné, srozumitelné a jasné Dokondili jsme pfes rok trvajici rekonstrukci bytu v Praze zde.
stanovené na zakladé jednotek jako tfeba metry
krychlové. Logice nadich cen budete rozumét. A naopak za 9 tydni jsme zrealizovali design této kavarny v Liberci zde.

MALD=COR

interiérovy design a realizace

,OD NAPADU KE SKUTECNOSTI"

A NAVRHY AREALIZACE INTERIERU



E Forrest Runnine tovicToRY Forresti  Pro¢snami  Nabizime Klienti Déjese Kontakty | KariéraveFG EN DE

Tym  Galerie  Ocenéni  Pomdahame  Kestazeni  Skupina FG

Forresti

Jaka je pravdépodobnost, ze se prostacek z Alabamy
stane majitelem miliardového impéria? Jaka je
pravdepodobnost, ze parta lidi z Nachodska vybuduje

jednu z nejvétsich webovych agentur v CR? FG jsou
inicialy Forresta Gumpa, jehoz pribeh milujeme. A zda
se, ze s nim mame spole¢ného vic nez jen to jméno. ..
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Go gle Trends Domovska stranka Prozkoumat

® lego friends
Vyhledavaci dotaz

Cesko ¥ Poslednich 5 let ¥

Aktualni trendy

Vsechny kategorie ¥

+ Porovnani

Vyhledavani na webu ¥
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